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8.4.1 北京搜狐互联网信息服务有限公司

（1）企业发展简况分析
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第9章：中国网络视频行业发展前景预测与投资建议

9.1 中国网络视频行业发展趋势及市场前景分析

9.1.1 中国网络视频行业影响因素分析

（1）有利因素分析

（2）不利因素分析

9.1.2 中国网络视频行业发展趋势分析

9.1.3 中国网络视频行业发展前景展望

9.2 中国网络视频行业投资特性分析

9.2.1 网络视频行业投资现状分析

（1）网络视频行业投资事件汇总

（2）网络视频网站投资阶段分布

9.2.2 网络视频行业进入壁垒分析

（1）市场准入壁垒

（2）资金壁垒

（3）技术壁垒

9.2.3 网络视频行业投资风险预警

（1）行业监管和产业政策风险

（2）宏观经济波动风险

（3）市场竞争风险



（4）用户偏好发生变化风险

9.3 中国网络视频行业投资价值与机会分析

9.3.1 网络视频行业投资价值分析
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（2）跨屏传播

（3）沉浸式的消费体验

9.4.2 网络视频行业的投资建议

（1）平台

（2）评估体系

（3）技术
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