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（三）小米移动互联网模式特点总结
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（二）APP开发成本节约方法
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（二）基于LBS的移动互联网的应用模式
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二、移动互联网商业模式发展路径
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 一、价值链变化趋势
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第五节 移动互联网商业模式创新
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二、阿卡迈&mdash;&mdash;产品/服务驱动创新
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 第.一节 运营商为核心的模式设想
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二、运营商SWOT分析

1、优势
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3、机会

4、威胁
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第四节 移动互联网企业竞争力及趋势分析

 一、移动互联网企业格局

二、移动互联网趋势预测
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