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二、说明、目录、图表目录

    幼儿期是人生智力发展的关键期，抓紧早期教育，可以提高学习效果。

    人的智力或心理是遗传与环境交互作用的结果。日本学者木村久一认为，儿童的潜在能力

遵循着一种递减规律，即生下来具有100分潜在能力的儿童如果一出生就进行理想的教育，就

可以成为具有100分能力的人；若从5岁开始教育，即使是理想的教育，也只能成为具有80分

能力的人，若从10岁开始教育，就只能成为具有60分能力的人。

    表示，婴幼儿时期是孩子神经系统发育最快、各种潜能开发最为关键的时期，确实是进行

教育的好时机。根据敏感期和大脑发育理论，人类对各种信息和各项能力发展的敏感期都集

中出现在生命的最初几年，这个时期是人一生中独特和重要的发展阶段，也是孩子发展的机

会之窗，就是宝宝获得智慧的最佳时机。早期教育核心在于提供一个教育营养丰富的环境，

对孩子的大脑发育和人格成长进行&quot;激活&quot;,在从而为其日后的发展打下一个坚实的

基础。
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（二）居民收入情况

（三）人口结构情况

（四）居民消费情况

二、四川早期教育发展政策

三、四川早教行业收费情况

四、四川早期教育投入情况

五、四川早期教育发展状况

六、四川早期教育投资分析

 

第八章 2019年中国早期教育行业市场竞争分析

第.一节 早教的核心竞争力解析

一、核心竞争力的界定情况

二、幼儿园竞争力因素分析

三、幼儿园核心竞争力特点

四、幼儿园服务的不足

五、国内幼教装备竞争水平

第二节 早教市场竞争态势分析

一、国内早教市场竞争概况

二、教师形象决定早教成败

三、课程品牌是竞争力关键

四、早教教育研究促进发展

五、早教凸显应试教育竞争

六、早期教育反映竞争起点

第三节 早教市场竞争格局分析

一、新爱婴--行业的星巴克

二、红黄蓝打造产业链竞争

三、台湾幼教竞争大陆早教

四、美吉姆高端早教领导者

五、早教业品牌市场集中度

第四节 早教行业进入品牌时代



一、民众品牌意识逐渐提高

二、美式早期教育的本土化

三、澳洲早期教育高端发展

四、爱婴积极开发家长市场

五、红黄蓝--亲子园+幼儿园

六、创艺宝贝推进艺术早教

七、瑞思主攻少儿英语教育

第五节 早教机构提升竞争力策略

一、构建幼儿园核心竞争力

二、提升幼儿园竞争力策略

三、强势幼教品牌塑造攻略

 

第九章 2019年中国早期教育行业经营管理分析

第.一节 早期教育管理相关概述

一、教育管理理论应用分析

二、早教机构职权管理结构

三、幼教集团弱化层级管理

四、早期教育的女性管理风格

五、中央厨房式早教管理分析

第二节 早期教育市场经营分析

一、市场环境下幼儿园经营

二、各类型幼儿园收支情况

（一）自收自支型收支情况

（二）差额拨款型收支情况

（三）小区民办型收支情况

三、幼儿园的四大经营要素

四、经营早教项目注意事项

五、早教创新经营的必要性

第三节 早教科学管理体系探析

一、建立良好的教师聘任制

二、建立科学的岗位考核制

三、适应市场经济的工资制



四、幼教管理模式亟待社区化

第四节 早期教育资源开发利用

一、园内资源的开发与利用

二、家庭资源的开发与利用

三、社会资源的开发与利用

四、各种教育资源整合运用

第五节 民办幼儿园特色化经营

一、特色幼儿园经营类型分析

二、民办幼儿园经营特色发展

三、民办特色幼儿园定位分析

四、民办特色幼儿园文化分析

五、民办特色幼儿园发展问题

六、民办特色幼儿园经营管理

第六节 早教市场营销策略分析

一、早教的全方位营销策略

（一）以市场为导向

（二）重视教师载体

（三）适度个

（四）自我成果展示

（五）早期教育承诺

（六）教学体验活动

二、早教服务市场创新策略

（一）营销观念创新

（二）产品品牌创新

（三）营销人才创新

（四）营销方法创新

三、早教市场公益营销探析

四、早教市场集群经营策略

五、早期教育市场营销动态

 

第十章 2019年中国早期教育行业市场研究

第.一节 中国早教服务市场满意评价



一、早教服务市场满意指标

二、早教市场满意影响因素

三、早教市场满意评价分析

四、提高早教满意水平建议

第二节 中国早期教育市场调研分析

一、影响早教消费环境评价

二、早教行业品牌信誉关注

三、早教市场消费行为偏好

第三节 早教特色幼儿园市场调研

一、早教行业父母心态剖析

二、早教行业特色教育解析

三、早教业优质幼儿园标准

 

第十一章 2019年中国早期教育市场重点企业分析

第.一节 国外早期教育企业分析

一、英国培生教育集团

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）集团业务范围分析

（四）集团教学内容分析

（五）集团师资力量分析

（六）企业早期教育分析

（七）企业发展战略分析

（八）企业综合竞争力分析

二、瑞典英孚教育集团

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业业务范围分析

（四）集团教学内容分析

（五）集团师资力量分析

（六）企业早期教育分析

（七）企业发展战略分析



（八）企业综合竞争力分析

三、美国吉的堡教育集团

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业业务范围分析

（四）集团教学内容分析

（五）集团师资力量分析

（六）企业早期教育分析

（七）企业综合竞争力分析

四、美国金宝贝早期教育

（一）企业基本情况介绍

（二）企业竞争优势分析

（三）早期教育课程分析

（四）早期教育网点布局

（五）早期教育运作模式

五、MyGym美吉姆早教

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）企业竞争优势分析

（五）早期教育运作分析

六、亲亲袋鼠培育中心

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）早期教育运作分析

七、ICC卓能国际儿童会

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）早期教育运作分析

第二节 国内早期教育企业分析



一、东方爱婴早期教育

（一）企业基本情况介绍

（二）东方爱婴教学目标

（三）东方爱婴的价值观

（四）东方爱婴课程体系

（五）早期教育网点布局

（六）早期教育运作模式

二、红黄蓝教育机构

（一）企业基本情况介绍

（二）企业发展历程简况

（三）早期教育课程分析

（四）企业竞争优势分析

（五）早期教育网点布局

（六）早期教育运作模式

（七）机构战略投资分析

三、启稚摇篮早教中心

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）早期教育运作分析

四、金色摇篮潜能教育

（一）企业基本情况介绍

（二）企业发展历程概述

（三）金色摇篮教育体系

（四）早期教育课程分析

（五）早期教育网点布局

（六）早期教育运作模式

五、红缨教育

（一）企业基本情况介绍

（二）亲子课程运作特色

（三）早期教育网点布局

（四）早期教育运作模式



（五）企业扩张发展动态

六、南方贝贝早期教育

（一）企业基本情况介绍

（二）企业早期教育课程

（三）早期教育网点布局

（四）早期教育竞争优势

（五）早期教育运作模式

七、小哈津幼教

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程介绍

（三）早期教育网点布局

（四）早期教育运作模式

八、巨人教育

（一）企业基本情况介绍

（二）巨人教育教学特色

（三）巨人幼教五大理念

（四）巨人教育经营思路

九、天线宝宝

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）早期教育运作分析

十、龅牙兔

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）早期教育运作分析

十一、天才宝贝

（一）企业基本情况介绍

（二）早期教育课程分析

（三）早期教育网点情况

（四）早期教育运作分析



第三节 少儿英语培训企业分析

一、英国夏恩英语学院

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）学院教学内容分析

（四）学院师资力量分析

（五）学院综合竞争力分析

二、美国贝立兹英语培训中心

（一）企业基本情况介绍

（二）培训中心营业规模

（三）培训中心业务范围

（四）企业教学内容分析

（五）培训中心师资力量

（六）培训中心市场策略

（七）培训中心发展战略

（八）培训中心竞争力分析

三、美国HM集团瑞思学科英语

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业业务范围分析

（四）企业教学内容分析

（五）企业师资力量分析

（六）企业市场策略分析

（七）企业发展战略分析

（八）企业综合竞争力分析

四、新东方POP英语

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业市场策略分析

（四）企业综合竞争力分析

（五）企业发展战略分析

五、交大昂立少儿英语



（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业市场策略分析

（四）企业综合竞争力分析

（五）企业发展战略分析

六、盖伦少儿英语

（一）企业基本情况介绍

（二）企业业务范围分析

（三）企业营业规模分析

（四）企业市场策略分析

（五）企业发展战略分析

（六）企业综合竞争力分析

七、乐宁教育少儿英语

（一）企业基本情况介绍

（二）企业教学内容分析

（三）企业师资力量分析

（四）企业综合竞争力分析

八、新贝青少儿教育中心

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业教学内容分析

（四）企业师资力量分析

（五）企业综合竞争力分析

九、清华少儿英语

（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业业务范围分析

（四）企业教学内容分析

（五）企业师资力量分析

（六）企业发展战略分析

（七）企业综合竞争力分析

十、沃尔得少儿英语



（一）企业基本情况介绍

（二）企业营业规模分析

（三）企业业务范围分析

（四）企业教学内容分析

（五）企业师资力量分析

（六）企业市场策略分析

（七）企业发展战略分析

（八）企业综合竞争力分析

 

第十二章 2020-2026年中国早教行业市场发展预测

第.一节 2020-2026年中国早教市场发展趋势分析

一、早期教育课程改革趋势分析

二、早期教育一体化的趋势发展

三、师资将成早教发展关键因素

四、民办早期教育市场发展趋势

五、国内外资早教品牌渐趋重要

第二节 2020-2026年中国早教市场发展前景分析

一、中国早教市场发展潜力分析

二、中国早教市场发展前景分析

三、国内早教产品市场前景广阔

四、国内民办早教发展前景分析

第三节 2020-2026年中国幼儿教育行业前景预测

一、全国幼儿规模预测

二、中国幼儿园人数预测

三、幼儿教育装备市场规模预测

四、国内早期教育市场规模预测

 

第十三章 2020-2026年中国早教行业市场投资分析

第.一节 2020-2026年中国早教市场投资前景分析

一、中国居民早教消费投资环境

二、中国居民早教消费投资趋势

三、中国早教市场投资前景分析



四、中国早教市场投资驱动因素

第二节 2020-2026年中国早教市场投资特性分析

一、国内早期教育行业投资门槛

二、国内早教市场投资注意事项

三、早教加盟投资赢利情况分析

四、早期教育行业投资模式分析

第三节 2020-2026年中国早教市场投资风险分析

一、宏观政策风险

二、企业财务风险

三、品牌风险分析

四、教学质量风险

五、机构扩张风险

六、其他风险分析

第四节 2020-2026年中国早教市场投资策略分析
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