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二、说明、目录、图表目录

    2019年上海世博会上展示的中国小商品，向业界透露积极信号：低碳、环保，高品质、高

附加值，是中国小商品发展之路。截至5月10日，上海世博会已开发特许商品29个大类共18000

余款，在全国已经形成5500多家销售网点，销售额超过了140亿元。世博会还是小商品企业与

国际性大企业、大机构直接对接、合作的重要平台。世博会为以小商品、小产业起家的企业

提供了一个与各行业领军企业共舞、对话，进而进行跨行业合作和资源整合的机遇。小商品

作为一种劳动密集型产品，消费上的多样化，商品本身的低标准化，行业进入的低门槛，都

使小商品市场成为一个特别开放的体系，而不像其他专业市场那样较为单一。正因为同类商

品的竞争、不同商品的互补以及良好的基础设施，提供了范围经济，专业批发商才能开展较

大规模的专业化经营，才能获得规模经济，才能薄利多销。小商品市场由于其特殊的发展历

史，使其带有了集贸市场的特点，即商品的综合性和非产地性；但由于交易方式的演进，又

使其摆脱了一般集贸市场难以扩大市场范围的局限，专业化、大批量和开放性的批发贸易在

根本上带有专业市场的特点。改革开放后，非公有制商业经济是从无到有发展起来的，规模

小、底子薄、管理能力不强，决定了它不可能在高层次上领导商业流通，而只能进行较低层

次的流通。这样就出现了小生产者和小商人合作的流通模式。于是大量的日用品就由个体、

私营小商人进行经营。为了实现规模经济的效益，这些小商人聚合起来，就构成了小商品批

发市场这一业态。由此可见，这种业态是我国经济体制改革的产物，有其存在的必然性。近

两年，许多大型商场停业并在转向小商品批发市场后扭亏为盈的现象出现时，有人认为小商

品批发市场将成为未来商业发展的一个新趋势，代表了未来商业的一个主要方向。但是，小

商品批发市场在低水平上运作，它本身所固有的局限性决定了它在商业发展中的过渡性质。

小商品批发市场松散，简单的管理方式是无法适应发达的市场经济对商业流通的要求。随着

市场经济的深入发展，商业企业必须不断提高其经营管理水平，加强信息管理、物流管理，

提高服务质量。一旦大型商业体制理顺、企业搞活，或者某些小商业者不断积累，实力壮大

并获取了足够的经验，它们必然谋求更大规模、更高层次的商品流通。小商品批发市场必将

被其他业态所取代。这是市场经济发展的必然要求，也是商业企业发展的历史趋势。

    2019年上半年，义乌市出入境管理局已办理登记入境外商200735人次，比去年同期增加39%

，创下历史新高。目前常住义乌的境外人员有11325人，其中外国境外企业常驻代表机构2124

家，分别来自85个国家和地区。上半年，义乌集贸市场总成交额达248.809亿元，同比增

长11.72%；其中中国小商品城成交额169.12亿元，同比增长7.8%。上半年，义乌全市自营进出

口总额10.02亿美元，同比增长7.11%；其中出口9.06亿美元，同比增长6.72%，分别高出于全国

、全省28.52和26.32个百分点。在国务院出台&ldquo;民间投资三十六条&rdquo;和义乌工商出



台&ldquo;助动发展三十条举措&rdquo;的推动下，义乌民间投资的热情在上半年也出现了空前

的高涨。截至6月底，义乌市场主体总数达到了14.6万户，同比增长10.2%；其中企业数15721

户，同比增长7.5%，个体工商户130353户，同比增长10.7%。此外，外国企业常驻代表机构总

数达2833家，同比增长16.1%。上半年，义乌展会经济也取得了丰硕的成果。为期4天的2019年

中国义乌文化产品交易博览会成交额达28.07亿元，比上届增长51.8%，其中外贸成交额为16.9

亿元，同比增长55.05%。同样为期4天的2019中国国际旅游商品博览会也取得了外贸成交

额12.63亿元，占总成交额的45.63%，同比增长46.5%的良好业绩。上半年良好的形势，也为义

乌市场经营户在下半年的发展积聚了信心。

    本小商品市场分析报告，揭示了小商品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银

行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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