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二、说明、目录、图表目录

    新媒体是新的技术支撑体系下出现的媒体形态，如数字杂志、数字报纸、数字广播、手机

短信、移动电视、网络、桌面视窗、数字电视、数字电影、触摸媒体等。相对于报刊、户外

、广播、电视四大传统意义上的媒体，新媒体被形象地称为&ldquo;第五媒体&rdquo;。

　　新媒体不仅是近年来传媒领域的热词，从全球视野和国家发展战略来看，也是当前和未

来最值得重视的问题。各种新媒体形态的出现和不断演进，从某种意义上说，改变了这个世

界，也极大地改变了经济社会的运行方式和人们的生产方式。在2019年，新媒体的发展呈现

出新一轮的整体上升势头，一是原生的新媒体形态不断涌现，二是基于新兴信息网络技术和

传统媒体融合而产生的新媒体形态日益丰富。这都将为2019年新媒体的进一步发展奠定了基

础。

　　在全球经济从危机中复苏的大背景下，世界各地的新媒体行业由保持持续发展转向加速

提升。我国政府结合现有国情，出台了一系列的推进政策，进一步促进国内新媒体产业的发

展。2019年，在经济总体复苏的全球趋势和积极开放的政府举措的推动下，全球尤其是国内

的新媒体产业取得了惊人的发展。三网融合、物联网、云计算、新一代移动通信、Web3.0等

领域都有了很大的进展，传统媒体的 &ldquo;新媒体化&rdquo;进程如火如荼，发生于技术、

网络、业务、内容和价值等多个层面的媒体融合已经进入实质阶段。

　　中国新媒体行业发展前景广阔，预计2018-2019年，中国新媒体行业将能够保持高速平稳

增长。与此同时，媒体给用户的信息聚合将会使人们迎来新一轮的海量信息时代，受众的时

间和精力变得越来越珍贵，市场将必须尊重受众个性化的选择。所以，在未来的发展道路中

，国内外传媒人必须付出更多的努力，以实现新媒体产业在未来的长足进展。
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