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二、说明、目录、图表目录

    所谓传媒是指&ldquo;大众传播媒介&rdquo;。广义的大众传媒包括报纸、杂志、电视、广播

、电影、图书、音像制品以及正在迅速崛起的互联网络。其中报刊、电视、广播与互联网是

四种主要的新闻信息传播媒介。作为社会信息传播的媒介，传媒业涵盖了信息生产、加工、

传播等领域，具有典型的信息服务业的特征；同时，传媒的信源（即各媒体所传播的内容）

具有强烈的文化、人文特征，使得传媒业也属于文化产业的一部分。因此可以将传媒业归为

信息服务业与文化产业交叉的一个边缘性产业。

　　近年来，电视、互联网及移动媒体成为产业增长的主要支柱。传统媒体和新媒体的角力

更加白热化，互联网及移动媒体行业收入的增长幅度领跑各细分市场，市场份额超越传统媒

体，网络广告市场规模也追平电视媒体，新媒体对传统媒体的替代作用愈发明显。

　　中国传媒业在调整中稳步前进，在融合中寻求突破。传媒产业的结构性调整走向深化，

互联网不但对传统媒体具有替代效应，也通过媒体融合形成促进力，使传媒产业保持整体稳

定增长的态势。2019年全年传媒产业总值达11361.8亿元人民币，首次超过万亿大关，较2019

年同比增长15.8%.

　　2019年8月，中央全面深化改革领导小组第四次会议审议通过《关于推动传统媒体和新兴

媒体融合发展的指导意见》，对新形势下如何推动媒体融合发展提出了明确要求，做出了具

体部署。可以说，传统媒体已经到了一个革新图存的重要关口，面对这种严峻形势，推动传

统媒体和新兴媒体融合发展刻不容缓。

　　未来中国传媒产业前景光明，有较大的上升空间。其中，移动媒体和网络媒体的增速可

能快于其它媒体；图书出版和移动媒体继续保持整个传媒产业的头两把交椅位置。未来的传

媒产业将朝着电子化的方向发展，服务范围日趋扩大；无偿性服务所占的比重日益下降，有

偿性服务所占的比重日趋增大；市场化趋向越来越明显，所提供的服务专业化程度呈现提高

的趋势。

　　本中国传媒行业研究报告，为传媒企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及

时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的

市场情报信息及科学的决策依据，具有极大的参考价值。
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