
2020-2026年中国音像制品

市场深度研究与投资前景评估报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2020-2026年中国音像制品市场深度研究与投资前景评估报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R03/R0305/202005/06-346049.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R03/R0305/202005/06-346049.html


二、说明、目录、图表目录

    从这几年的传媒产业格局看，一些传统媒体产业如音像、期刊等，直接面临着绝对值下降

的产业危机。在经历了2003年的繁荣之后，音像产业的发展陷入了持续低迷的状态。就衡量

音像产业整体发展水平的三项指标--发行品种、发行数量、发行金额这三项数据而言，音像

产业的下降程度均为历年之最。面临着盗版和网络免费下载的冲击，加之经济危机的大背景

，中国的音像产业处于异常恶劣的市场环境中。但与此同时，音像产业链整体被划归新闻出

版署实现职能的平稳过渡，国家出台对一系列改革创新的措施，为音像产业重塑信心实现健

康有序的发展提供了转机。期刊方面，2019年期刊的广告经营额与发行收入都出现了下降的

趋势，其中广告经营额从2019年31.02亿元下降至30.37亿元，降幅为2.10%，而发行收入从167.1

亿元下降至166.3亿元,降幅为4.79%；同时，国际金融危机对出版物出口造成了一定的打击，

全国出版物进出口经营单位的图书、报纸、期刊出口种次、数量及金额都比上年有大幅下降

。其中，2019年期刊出口的数量和金额与上年相比降幅最大，为60.93%、38.50%。

　　2019年，国务院法制办公开向社会各界征集对《国务院关于修改〈出版管理条例〉的决

定（送审稿）》以及《国务院关于修改〈音像制品管理条例〉的决定（送审稿）》的意见。

在《音像制品管理条例》送审稿中，音像制品不再由两个部门监管，而是改由出版行政部门

统管。如果这个新条例下来了，对整个音像市场来说是件好事。以前的条例是，唱片公司归

出版行政部门管，音像商店归文化行政部门管，其中难免会出现一些多头管理不善而引起的

问题。新条例规定将由出版行政部门统管，音像制品生产、销售的管理部门统一了，就很好

地解决了这一问题。出版行政部门统管音像制品的利弊，还得根据新条例的具体内容来判断

。在当前形势下，我国音像制品行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？
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