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二、说明、目录、图表目录

    网络媒体经过十几年的迅猛发展，其发展势头一直较为强劲。发展历程经历五个阶段，第.

一阶段（1994 年至 1998 年）：网络媒体的萌芽阶段；第二阶段（1999 年至 2000 年上半年）

：网络媒体的成长阶段；第三阶段（2000 年下半年至 2002 年上半年）：网络媒体规范调整阶

段；第四阶段（2002 年下半年至 2004 年）：网络媒体复苏阶段；第五阶段（2005 年至今）：

网络媒体全面发展阶段。

　　与传统媒体的传播相比，网络传播的范围更广，具有一种全球性。这种全球性，实际上

也表明了网络的传播具有一种开放性的特征。这就意味着我们使用的这个网络，不管是谁发

明了它，都是属于全人类的。这种&quot;全球性&quot;并不是一个政治口号，而是有技术保证

的。互联网的结构是按照&quot;包切换&quot;的方式连接的分布式网络。互联网媒体是一种名

符其实的全球化传播媒体。其全球化特征主要体现在传受双方，即信息传播的全球化和信息

接受的全球化。互联网媒体打破了传统媒体的传播范围多限本地、本国的束缚，其受众遍及

全世界。互联网媒体的这一特征，有利于地方性媒体和全国性媒体、弱势媒体与强势媒体的

竞争。

　　截至2019年底，中国网民规模达到6.88亿，互联网普及率达到50.3%,半数中国人已接入互

联网。手机网民规模高达6.20亿，有90.1%的网民通过手机上网，Wi -Fi无线网络成为网民在固

定场所下的首选接入方式。移动互联网塑造了全新的社会生活形态，成为中国互联网近年来

持续夺目的景观。目前，网络媒体最为核心的两大盈利模式：网络广告、增值服务。就这两

大盈利模式而言，我们建议网络广告应该向精准营销的发展道路前进；过滤广告内容，杜绝

不良广告信息传播；加强广告内容的积极性和形式的多样性；增值服务应该要突出人性化特

点，针对不同用户群体设计增值服务套餐。这样能较好的改善网络媒体整体盈利水平偏低的

现状。

　　随着网络媒体的演变发展，无论规模大小都采取单一运营模式的时代已经过时，我们将

看到由大数据的引领者、 参与者和排斥者所组成的产业链，在今后三五年内逐渐形成。对每

一个具体公司或未来创业者而言，在一个正在重组的产业链中，只有主动与被动两种选择，

不是积极抢占产业链上游或成为产业链核心部分，就是被迫迁移到产业链下游或成为产业边

缘的一分子。
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