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二、说明、目录、图表目录

    网络出版是指具有合法出版资格的出版机构，以互联网为载体和流通渠道，出版并销售数

字出版物的行为。根据网络出版发展的特点，网络出版可以分成网络学术出版、网络图书、

网络杂志、网络报纸、网络文学、网络音像、网络游戏、网络教育、网络教育出版物、网络

地图和手机出版等类别。

　　我国的网络出版始于1995年，经过十多年的发展，网络出版产业取得了巨大的发展。网

络出版不仅逐渐改变了传统的出版形态、出版流程和出版的经营模式，而且由此带来的出版

转型更成为出版产业发展的一个重要趋势，网络出版也许将成为中国出版产业转型的必由之

路。

　　与传统出版物市场增长缓慢形成鲜明对比的是，中国网络出版产业近年来增长迅猛。其

中，网络游戏是目前网络出版中市场化程度最高、盈利模式最成熟的产业。2019年中国网络

游戏市场整体销售收入为1062.1亿元，同比增长29.1%,首次突破千亿大关。网络游戏规模扩大

主要得益于移动游戏的高速增长，移动游戏市场销售收入268.6亿元人民币，比2019年增长

了109.1%,市场占有率达到24%.

　　国家新闻出版广电总局办公厅公布2019年新闻出版改革发展八项工作要点，分别为科学

界定和划分网络出版业务范围，规范出版物内容网络传播的准入资质等。2019年10月，国家

新闻出版广电总局印发的《深化新闻出版体制改革实施方案》对创新互联网出版管理、加速

传统出版与新兴出版融合发展、数字出版产业重点扶持对象等问题进行了阐述。

　　电子图书的网络出版形式是出版社新的经济增长点之一。近两年，我国电子图书业务市

场出现显著变化，手机阅读异军突起，在运营商阅读基地的带动下，电子书市场总收入较之

前大幅增长。随着科技进步和出版技术的不断发展，电子图书网络出版将改变以畅销零售图

书为主的面貌，新电子课本媒体形式的出现将是教材史上的一个重要突破。

　　可以说，随着信息技术、数字技术和计算机技术的不断发展，以互联网游戏出版、互联

网教育出版和互联网学术文献出版为主的互联网出版业呈现出高速的发展态势，图书的短周

期趋势、低利润化和高退货率都为网络出版提供了可能；同时，随着网络的普及和家庭化发

展趋势，网络出版必将成为出版产业新的业态和增长点。
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