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二、说明、目录、图表目录

    中国广播产业规模自2019年继续保持快速的增长趋势，达到170亿元，增速达到37%的增速

。2019年突破达200亿。预计在2019年达到250亿。增速的原因在于各种新媒体如日中天的发展

之下，广播人开始思考数字化转型之路，新媒体的发展为广播产业注入了新的活力。

　　广播电台广告是现在很常见的广播形式，而且广播广告的形式做的广播宣传有很好的广

告效果，很受人们喜欢。一是制作传播成本低。广播广告媒体以声音为载体，依托于网络覆

盖传播。小区的档杆广告，而实现其传播途径也很简单，只需要一次性建设发射塔，以及完

善网络（卫星因素不谈）。目前广播广告的传播现状是这些基础设施基本完备，无需再进行

投资。所以，从制作费用来说，广播广告成本低廉。二是针对性强，见效快。由于广播发展

的&ldquo;窄播化&rdquo;趋势，促使广播节目频道设置按听众类别来编排节目。虽然听众的分

类方式多种多样，如按地域、按年龄段、按职业、按爱好区分等多种形式，但不同群体都有

共同点。所以客户可以根据宣传对象的不同，在相应的节目中播放相应的广告。三是客户可

以自由选择广告播放的时间，听众可以自由选择收听的地点。由于广播频道设计密度的增加

，服务人群范围划分的精细，为客户商家在选择广播广告时段时提供了其他媒介所不能提供

的优势。同时，由于广播携带方便，在接触不到其他媒体的环境中也能有效收听。

　　虽然广播产业规模增速以及随着新媒体技术的应用，尽管广播与新媒体已经有了一定程

度的融合，但广播的营销创新力仍有待提高。这其中受到经济放缓、政策限制等一系列外部

原因的影响，广播的广告总体投放规模较小。2019年电台广告仅占广告市场总量的3%。而导

致广播增速下降的最主要原因则在于广播自身营销的创新力不够。近些年，广播的快速增长

要感谢城市化发展和私家车的增长，但是回头来看，广播的创新力显然还不够。相比之下，

同样是传统媒体的电视，却在2019年与2019年年实现了高速发展，究其原因就在于电视在节

目内容、营销手段之上的创新，而广播广告无论在内容创新还是营销创新上，都未出现令人

欣喜的表现。
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