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二、说明、目录、图表目录

    媒体的&quot;新&quot;与&quot;旧&quot;是相对而言的。一般地，新媒体是相对于传统意义

上的报刊、广播、电视这些大众传播媒体而言的，是指随着传播新技术的发展和传媒市场的

进一步细分而产生的新型传播媒体，主要是指宽带互联网络、手机两类新媒体，而且重点是

两者的增值服务这一块，也有人把这两类媒体分别称之为第四、第五媒体。

　　新媒体是基于互联网而存在的新型媒体，我国互联网的发展已经较为普及，移动互联网

以及手机的用户规模都非常巨大，截止2019年我国互联网网民规模达到6.68亿人，而手机移动

网络用户规模也超过5亿人，在我国新媒体的发展基础已经非常成熟。

　　2019年被称为&quot;媒体融合年&quot;,在我国媒体融合的发展历史上有标志性意义。2019

年8月，中央深改组第四次会议审议通过了《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的指导意

见》。《意见》对新形势下如何推动媒体融合发展提出了明确要求，做出了具体部署。媒体

融合与中国社会转型和国家战略发展要求相结合，开始承载重大深远的政治意义和社会意义

。预计未来几年，中国新媒体行业将继续保持高速平稳增长。

　　传统媒体和新媒体的结合趋势已经不可阻挡，在认识到这一点之后，传统媒体行业纷纷

开始主动进行转型，新媒体行业的发展已经成为不可阻挡的潮流。

　　我国新媒体行业发展迅速，以极快的速度完成了对传统媒体行业的积压，截止2019年我

国新媒体营收规模已经超过传统媒体，2019年更是新媒体快速增长的一年，营收增长速度远

远高于传统媒体行业，到2019年我国传媒产业营收破万亿元，其中新媒体的占有6000亿元营

收规模，按照目前2019年上半年我国新媒体的发展趋势，预计2019年营收规模将破7000亿元。

不过我国2019年的营收增长将低于2019年，我国新媒体的爆发已经过去，在传媒产业中已经

占据了主导地位，未来的增长速度将会趋于稳定。

　　但是我国新媒体行业并非一片大好，我国新媒体行业仍旧存在这样那样的问题，对于我

国新媒体行业的发展阻碍很大，最为主要问题是虚假不良信息横行、行业监管不力，这对于

新媒体行业的形象和信誉的影响是非常巨大的。

　　虽然我国新媒体行业前途问题重重，但是不可否认，我国新媒体行业的发展前景是非常

巨大的，我国对于新媒体的发展具有很大的优势，主要在于新媒体颠覆了信息传播的垄断权

、新媒体颠覆了社会监督的垄断权、新媒体颠覆了信息的生产权拥有巨大的发展优势。
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