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二、说明、目录、图表目录

    中华全国供销合作总社（All China Federation of Supply and Marketing Cooperatives，ACFSMC

）是全国供销合作社的联合组织，由中华人民共和国国务院领导。

    中华全国供销合作总社的主要负责研究制订全国供销合作社的发展战略和发展规划，指导

全国供销合作社的发展和改革；按照政府授权对重要农业生产资料、农副产品经营进行组织

、协调、管理；维护各级供销合作社的合法权益；协调同有关部门的关系，指导全国供销合

作社的业务活动，促进城乡物资交流；宣传贯彻党中央、国务院有关农村经济工作的方针政

策；代表中国合作社参与国际合作社联盟的各项活动；承办党中央、国务院交办的其他事项

。

    根据2019年11月该合作社官网信息显示，中华全国供销合作总社设立理事会、监事会，理事

会内设机构14个，监事会内设机构1个，下辖15个直属事业单位、15家主管社团和中国供销集

团，中国供销集团管理有全资和控股子公司16家。

    中国产业研究报告网发布的《2020-2026年中国供销合作社行业深度研究与产业竞争格局报

告》共八章。首先介绍了供销合作社相关概念及发展环境，接着分析了中国供销合作社规模

及消费需求，然后对中国供销合作社市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国供销合

作社面临的机遇及发展前景。您若想对中国供销合作社有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 中国供销合作社经营模式及定位分析
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第四章 中国&ldquo;新网工程&rdquo;建设进度及规划分析
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第七章 中国供销合作社典型机构及企业分析
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（1）机构简介

（2）机构组织体系

（3）机构产业分布

（4）机构经营情况

（5）机构最 新动向

（6）机构&ldquo;新网工程&rdquo;建设

（7）机构发展规划

7.1.4 陕西省供销合作总社

（1）机构简介

（2）机构组织体系

（3）机构产业分布

（4）机构经营情况

（5）机构最 新动向

（6）机构&ldquo;新网工程&rdquo;建设

（7）机构发展规划

7.1.5 河南省供销合作总社

（1）机构简介

（2）机构组织体系

（3）机构产业分布

（4）机构经营情况

（5）机构最 新动向

（6）机构&ldquo;新网工程&rdquo;建设

（7）机构发展规划

7.1.6 四川省供销合作社联合社

（1）机构简介

（2）机构组织体系体系

（3）机构产业分布



（4）机构经营情况

（5）机构最 新动向

（6）机构&ldquo;新网工程&rdquo;建设

（7）机构发展规划

7.2 供销合作社社有企业经营分析

7.2.1 中国农业生产资料集团公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况

（3）公司业务板块

（4）公司销售区域和网点

（5）公司经营优劣势

（6）公司最 新动向

7.2.2 安徽辉隆农资集团股份有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况

（3）公司业务板块

（4）公司销售区域和网点

（5）公司经营优劣势

7.2.3 浙江农资集团有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况

（3）公司业务板块

（4）公司销售区域和网点

（5）公司经营优劣势

7.2.4 黑龙江倍丰农业生产资料集团有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况

（3）公司业务板块

（4）公司销售区域和网点

（5）公司经营优劣势

7.2.5 四川省农业生产资料集团有限公司

（1）公司简介



（2）公司经营情况

（3）公司业务板块

（4）公司销售区域和网点

（5）公司经营优劣势

7.2.6 江苏苏农农资连锁集团股份有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况

（3）公司业务板块

（4）公司销售区域和网点

（5）公司经营优劣势

 

第八章 2020-2026年中国新农村建设与供销合作社趋势预测

8.1 2020-2026年新农村建设及供销合作社参与模式

8.1.1 新农村建设政策解读

8.1.2 新农村建设取得成就

（1）农民减负效果明显

（2）农村道路建设情况

（3）农村饮水安全情况

（4）农村环境治理情况

（5）农村教育建设情况

（6）农村医疗建设情况

（7）农村文化建设情况

（8）农村社会保障制度建设情况

8.1.3 新农村建设规划目标

8.1.4 供销合作社在新农村建设中的地位及作用

8.1.5 供销合作社企业参与新农村建设的模式

（1）经济顾问型

（2）产业带动型

（3）合作开发型

（4）直接参与型

（5）公益捐助型

（6）帮助自立型



8.2 2020-2026年供销合作社SWOT分析

8.2.1 供销合作社优势分析

8.2.2 供销合作社劣势分析

8.2.3 供销合作社机会分析

8.2.4 供销合作社威胁分析

8.3 2020-2026年供销合作社趋势预测分析

8.3.1 供销合作社发展规模预测

8.3.2 供销合作社市场规模预测

8.3.3 供销合作社盈利规模预测
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