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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

传统小家电以更新换代为主，新兴小家电则以新购置为主，榨汁机等新兴厨卫器具逐步进入

居民家庭。从全国厨卫器具市场来看，产品将向系列化、智能化、美观化方向发展，功能趋

向于能为人们的健康、快捷提供更多帮助。榨汁机等小家电受季节变化影响较小，而受收入

水平、居住条件、消费观念、价格水平影响大。与彩电、冰箱不同，小家电消费属可有可无

产品，居民购买弹性很大。从小家电保有量对比发现，广东、上海、北京等居民收入较高的

地区，小家电保有量相对较高。榨汁机等小家电市场仍处于快速增长期，市场尚未饱和。我

国小家电增幅远远高于已进入成熟期的大家电，也反映了我国居民在这方面求高求新的消费

趋势。小家电是生活品质提高的标志。随着城市居民生活的改善以及人们生活环境、生活习

惯的逐步变化，为居民生活带来极大便利的小家电会越来越火爆，需求量将持续增长。目前

榨汁机的消费群体主要有两类：一类是有孩子或老人的家庭，孩子容易挑食而老人牙齿不好

，自己榨果汁可以满足他们摄入足够的营养；另一类是追求时尚及生活品位的年轻人，榨汁

机满足了他们崇尚个性口味的需求。随着生活质量的提高，消费者的心态由最基本的生活需

要开始向营养健康的品味生活过渡，这为榨汁机更加普及提供了可能。而无论是榨汁机还是

食品处理器，目前都处于市场的导入期，对于大多数消费者而言还是奢侈品，企业如何引导

消费者的消费观念至关重要。

中国榨汁机市场目前仍处于导入期，一方面因为榨汁机进入中国市场较晚，而更主要的原因

是国内消费水平还较低，消费者还没有形成饮用鲜榨果汁的消费习惯。榨汁机作为新型小家

电产品，普及率还不高。传统型小家电虽已普及，但新型小家电仍未被消费者普遍接受，目

前仍是一种生活品味和生活时尚的代表。对于新型小家电来说，应该具有较大的发展空间。

榨汁机是2008年以来增长最快的小家电产品。目前，很多小家电厂家都推出了自有品牌产品

。一些还没有进入的品牌也对此产品非常感兴趣。虽然榨汁机产品零部件不多，但却涉及到

刀头、电机、密封等多项技术问题，并不是一个容易做好的小家电产品，还是有一定的技术

含量在其中。随着消费者观念不断的改变，榨汁机将会成为人们每一家庭中必用的饮品食具

，所以此类产品将隐藏着巨大的市场份额和发展前景。今后几年仍将是我国小家电发展的黄

金期，每年将以30%以上的增幅上升，小家电走进家庭必将成为一种新的生活潮流。2009年的

饮食消费进入了敏感时期。一些消费者开始将更多目光投向了原生态、无添加剂的&ldquo;不

过敏&rdquo;绿色食品，榨汁机、豆浆机等相关&ldquo;手动&rdquo;自制食品的产品呈现出热

销增长势头。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国



家商务部、中国轻工业信息中心、中华商业信息中心、中国家电协会、国内外相关报刊杂志

的基础信息，对我国榨汁机行业的市场规模与前景、供给与需求状况、销售情况、从业企业

以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点分析了榨汁机各细分市场的发展态势、营销渠

道和营销策略以及消费者需求心理。报告还对榨汁机行业的发展趋势进行了研判，对榨汁机

行业的投资前景进行了分析，是榨汁机生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前

榨汁机行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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