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二、说明、目录、图表目录
    建设部早在2002 年出台的《商品住宅装修一次到位实施细则》中明确提出全装修的概念：

房屋交钥匙前，所有功能空间的固定面全部铺装或粉刷完毕，厨房与卫生间的基本设备全部

安装完成。全装修并不是简单的毛坯房加装修，按建设部规定，住宅装修设计应该在住宅主

体施工动工前进行，住宅装修与土建安装必须进行一体化设计。全装修房是房地产发展的必

然趋势，有如下理由：    1）省时省力，符合时代潮流。一是全装修强调在房屋交付前完成主

体空间的粉刷与基本的设备安装，房屋基本可以实现拎包入住，满足了年轻消费群体对便捷

化、集约化、系统化装修服务的消费偏好；其次，房地产厂商采用集成化模式进行装修，使

分散分户采购装修变为集约化设计、集中采购、集中施工，增强企业议价能力利于降低装修

费用，采用全装修对于消费者来说降低了成本。    2）环保节能，符合政策大趋势。对政府而

言，批量全装修避免了小型装修公司分散化装修所带来的二次污染、规范了无序化的家装市

场；其次，全装修成品房通过专业化设计和施工，能够有效保证房屋的结构安全、消防安全

；最后推行全装修贯彻了节能、节水等环保方针，利于政府进一步推进绿色住宅的建设

。2017 全装修消费者年龄分布     预计未来几年，随着新房的见顶，于手房将逐步取代新房，

成为市场交易的主导力量。近几年我国于手房交易规模占住房交易总额的比例约40%，而美

国、英国于手房市场份额均超过65%，对比海外，我国于手房市场规模仍有很大的提升空间

。海外国家于手房和租房市场份额远高于我国     中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中

国全装修商品房市场深度研究与行业前景预测报告》共十厉害章。首先介绍了中国全装修商

品房行业市场发展环境、全装修商品房整体运行态势等，接着分析了中国全装修商品房行业

市场运行的现状，然后介绍了全装修商品房市场竞争格局。随后，报告对全装修商品房做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国全装修商品房行业发展趋势与投资预测。您若想对

全装修商品房产业有个系统的了解或者想投资中国全装修商品房行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部

采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国

家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所

等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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确提出全装修的概念：指房屋交钥匙前，所有功能空间的固定面全部铺装或粉刷完毕，厨房

与卫生间的基本设备全部安装完成，其中包括给水排水、通风与空调、照明供电和厨卫配套

设备等，地板、整装卫浴、木门和整体橱柜将成为全装修的受益领域。我国精装修房重大政

策梳理                                    

时间                                    

政策内容                                                    

1999年                                    

建设部发布《关于推进住宅产业现代化提高住宅质量的若干意见》，首次提出一次性装修概

念。                                                    

2002年                                    
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2008年                                    

住房和城乡建设部发布《关于进一步加强住宅装饰装修管理的通知》，鼓励新建商品住宅一

次装修到位或菜单式装修模式，要求各地根据实际情况，科学规划，分步实施，逐步取消毛

坯房，直接向消费者提供全装修成品房的目标。                                                    
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《中共中央国务院关于进一步加强城市规划建设管理工作的若干意见》发布，确定了我

国&ldquo;十三五&rdquo;期间建筑产业化的总体发展目标：要求发展新型建造方式，大力推广

装配式建筑，力争用10年左右时间，使装配式建筑占新建建筑的比例达到30%。                            
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装修成品住宅面积达到30%，装配式建筑面积占新建建筑面积比例达到15%，且装配式建筑必
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