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三、2009年中国轻卡汽车市场分析 
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第一节 北京市场 

一、2009年北京汽车生产、销售状况分析 

二、市场特征分析 
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一、2009年上海汽车生产状况分析 
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第一节 2009年中国汽车营销现状分析 

一、汽车营销的内涵 

二、中国汽车营销现状 

三、中国汽车营销模式的创新 
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一、品牌价值竞争 

二、中型客车市场竞争形势 
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三、轻型载货车市场竞争格局分析 
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一、 跨国汽车公司继续牢牢控制着轿车市场 

二、个别自主品牌在某些产品领域实施突围 
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二、市场发展 
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三、经济型家用轿车市场竞争进一步激烈化 

第二节 2010-2015年中国汽车市场产品发展趋势分析 

一、外观设计的重要性上升 

二、微型轿车将成为新的市场增长点 

三、网络型的多媒体汽车是主流趋势 

第三节 2010-2015年中国汽车行业技术创新趋势分析 

一、电子操控与安全防护 

二、智能传感器：微传感器与集成电路融合的新一代电子器件 



第四节 2010-2015年中国汽车市场发展预测分析 

一、2010-2015年中国汽车工业各项指标预测分析 

二、2010-2015年中国汽车市场供需状况预测分析 
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