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二、说明、目录、图表目录

    传统玩具是指从古代流传下来的手工制作玩具，俗称「耍货」。它们与民俗关系密切，具

有一定的传承历史。传统玩具的生产采取了一家一户的作坊式加工方法，成为代代相传的地

方和家族手艺，其材料大多采用天然的泥、木、竹、石、布、面、金属、皮毛等等。传统玩

具的题材是中国传统文化的一部分，表现的是民众的信仰、习俗和戏曲、传说、民间文学等

内容。它的造型、色彩和结构随意、主观，具有原始文化和乡土艺术的特点，反映了中国的

传统审美观念。

    传统玩具丰富了中国民间的游戏及体育活动，在进行各种各样的游戏活动时，人们既得到

了娱乐，亦达到了强身健体的目的。而共同参与的游戏或竞赛，更使人们增进了情感交流并

深刻体会到体育精神的真谛。

    中国传统玩具在漫长的历史岁月中，形成了丰富多彩的品类和地方风格，并一直伴随着人

们的成长。时至今日，虽然许多玩具已改头换面，但个中的涵义及先人的智慧却仍长存其中

。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国传统玩具行业前景研究与投资战略咨询报告

》共十五章。首先介绍了传统玩具行业市场发展环境、传统玩具整体运行态势等，接着分析

了传统玩具行业市场运行的现状，然后介绍了传统玩具市场竞争格局。随后，报告对传统玩

具做了重点企业经营状况分析，最后分析了传统玩具行业发展趋势与投资预测。您若想对传

统玩具产业有个系统的了解或者想投资传统玩具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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10.1　中国传统玩具营销阐述
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第十一章　国际玩具品牌企业运行透析
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11.1.1　企业简介

11.1.2　芭比的历史

11.1.3　三大病症导致芭比娃娃失宠

11.2　丹麦国际乐高集团
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第十二章　中国品牌传统玩具生产企业运行财务状况分析

12.1　佛山市南海中美传统玩具厂

12.1.1　企业发展基本情况

12.1.2　企业主要产品分析

12.1.3　企业盈利能力分析

12.1.4 企业销售网络分析

12.2　佛山市南海区华轩传统玩具厂

12.2.1　企业发展基本情况

12.2.2　企业主要产品分析

12.2.3　企业盈利能力分析

12.2.4 企业销售网络分析

12.3　浙江海利控股集团有限公司

12.3.1　企业发展基本情况

12.3.2　企业主要产品分析

12.3.3　企业盈利能力分析

12.3.4 企业销售网络分析

12.4　广东奥飞动漫文化股份有限公司

12.4.1　企业发展基本情况

12.4.2　企业主要产品分析

12.4.3　企业盈利能力分析
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12.5.3　企业盈利能力分析

12.5.4 企业销售网络分析
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12.6.3　企业盈利能力分析
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12.7　东莞市智高文具有限公司（智高）
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12.7.2　企业主要产品分析

12.7.3　企业盈利能力分析
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12.8　佛山美乐高传统玩具有限公司（乐高Lego）

12.8.1　企业发展基本情况
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12.8.3　企业盈利能力分析
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第十三章　2021-2027年中国传统玩具制造业前景预测
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第十五章　2021-2027年中国传统玩具产业投资前景预测
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