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二、说明、目录、图表目录

    2015 年来新低 2018 年传媒行业财报口径亏损，剔除资产减值因素利润下滑 14.78%。2018 年

，根据中 信传媒一级行业和申万传媒一级行业，筛选 128 家公司纳入统计（已剔除乐视网）

，传媒行业整体营业收入 4,777 亿元，同增 11.59%；归母净利润-43 亿元，同减 108.25%，净 

利润由于大面积商誉减值等情况而出现行业净亏损，传媒行业资产减值总额 584 亿元，剔 除

资产减值等因素的影响，行业还原后净利润 542 亿元，同减 14.78%。 

    营收和利润增速均为 4 年来最低水平。营收增速自 2015 年以来，连续第四年下滑，

2015-2018 收入增速分别为 37%、26%、16%、12%；利润由于商誉减值等影响出现净亏 损，剔

除商誉减值后的利润增速同样出现连续第四年下滑，且 2018 年剔除商誉减值影响 后仍出现负

增长， 2015-2018 剔除资产减值后的利润增速分别为 55%、 29%、 18%、 -15%。 2019年中国各

行业净资产收益及资产负债率走势 

    截至4月底，A股上市公司的2019年业绩披露基本完成。2018各行业净利润数据显示，传媒

行业是唯一一个亏损的行业，共亏损282亿元，净利润同比下滑173.76%。2018年各行业A股上

市公司净利润情况     中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国传媒行业研究与未来发展

趋势报告》共十章。首先介绍了中国传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分

析了中国传媒行业市场运行的现状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业

有个系统的了解或者想投资中国传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 报纸所属产业发展现状及趋势分析
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一、报纸产业总体规模

二、报纸出版发行规模

三、报纸广告规模分析
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第二章报纸发行市场竞争分析

一、报纸发行市场概况

1、报纸发行市场格局

2、各类报纸各类城市竞争格局

二、都市类报纸区域竞争格局分析
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2、华东地区报纸竞争格局

3、华南地区报纸竞争格局

4、华中地区报纸竞争格局

5、华西地区报纸竞争格局

三、其他类别报纸市场分析

1、时政类报纸市场
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第三章报纸广告所属行业市场运行分析
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第四章报纸产业发展趋势分析

一、传媒环境变化对报业的影响

二、报纸产业发展趋势分析

 

第五章图书所属产业发展现状及趋势分析

第.一节 图书产业发展概况2010-2018年中国新书在整体零售市场中所占的码洋比重情况 



第二节 图书产业发展规模

第三节 图书产业发展特征

一、图书产业经营效益

二、图书产业区域特征

三、图书出版行业竞争格局
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一、电子图书与传统图书并融
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三、期刊产业发展现状及趋势分析
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一、期刊出版规模
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第六章期刊发行市场竞争格局

一、期刊市场概况

1、主流期刊媒体持续走强

2、不同类别的期刊增减不一，市场做出调整

3、期刊零售发行市场呈现高度集中态势

4、部分渠道商加大代销比例

5、市场新增期刊锐减

6、一线城市竞争更为激烈

二、时尚类期刊竞争格局

1、女性高码洋时尚类期刊竞争格局
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3、男性时尚类期刊竞争格局

三、汽车类期刊竞争格局

四、财经类期刊竞争格局

五、家居类期刊竞争格局分析

 

第七章期刊产业发展趋势分析

一、广播音像产业发展现状及趋势分析



 

第八章广播产业发展现状分析

一、广播产业发展规模

二、广播产业受众市场分析
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四、广播产业发展特点

1、广播产业进一步升级
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1、广播听众规模

2、广播听众特征

3、听众的收听行为分析

4、听众的收听需求分析

六、广播市场竞争格局分析

1、总体市场竞争格局

2、区域市场竞争格局

3、各类频率竞争格局

4、主要城市竞争格局

七、广播产业发展趋势分析

 

第九章节音像产业发展现状分析

一、音像产业发展规模

二、不同类别音像载体出版情况

1、音像制品出版情况

2、电子出版物出版情况

三、音像产业进出口分析
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一、 电视产业发展规模分析

二、电视产业基础

1、电视台数量



2、电视综合人口覆盖率

三、电视节目时长

四、电视产业规模

 

图表目录：

图表 1 《中国传媒行业现状分析与发展前景研究报告（2019年版）》研究范围简况

图表 2 2019年中国传媒产业总产值及其占GDP比重走势图（单位 亿元，%）

图表 3 传媒产业主要监管部门及职责

图表 4 中国传媒产业相关政策规划简析

图表 5 2015-2019年我国GDP增速（单位 %）

图表 6 2018-2019年全社会固定资产投资额及同比增速（单位亿元，%）

图表 7 2018-2019年我国城镇居民人均可支配收入增长趋势图（单位元，%）

图表 8 2018-2019年我国农村居民人均纯收入增长趋势图（单位元，%）

图表 9 2018-2019年中国城镇居民人均消费现金支出及同比增速（单位元/人，%）

图表 10 2018-2019年中国农村居民人均消费现金支出及同比增速（单位元/人，%）

图表 11 2018-2019年城镇、农村居民人均文教娱支出占消费支出的比重（单位 %）

图表 12 2019年中国城镇居民人均消费性支出结构（单位 %）

图表 13 中国传媒产业发展机遇与威胁分析

图表 14 2015-2019年全球报纸出版市场结构与GDP增长对比（单位 百万美元，%）

图表 15 2019年全球电影票房TOP20（单位 亿美元）

图表 16 2019年中国电影票房TOP20（单位 亿元）

图表 17 2018-2019年全球高速无线网络设备产值（单位亿美元）

图表 18 2018-2019年全球移动社交网络用户规模（单位亿户，%）

图表 19 2018-2019年全球网络广告市场规模（单位亿美元，%）

图表 20 2018-2019年美国报纸广告收入（单位百万美元）

图表 21 近年美国总体图书销售收入（单位 百万美元，%）

图表 22 美国18岁以上成人每天在不同媒体类型上所花费的时间（单位 分钟）

图表 23 美国不同媒体类型的覆盖比例（单位 %）

图表 24 2019年美国广播收入（单位 百万美元）

图表 25 2019年美国互联网家庭用户比率（单位 %）

图表 26 美国智能手机用户与普通手机用户使用行为比较（单位 %）

图表 27 2019年英国传媒产业规模变化情况（单位亿英镑）



图表 28 英国消费者平均每人每天使用信息传播服务的时间对比（单位 分钟/人&bull;天）

图表 29 2019年英国家庭在传播服务方面的月平均支出（单位英镑/月，%）

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R03/R0305/202012/28-378834.html

http://www.chinairr.org/report/R03/R0305/202012/28-378834.html

