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二、说明、目录、图表目录

    补贴政策标准延续，能量密度提升和安全性兼顾。新版补贴虽然延续高续航里程、高能量

密度、低耗能水平的结构性补贴倾向，车型能量密度持续提升，兼顾安全性，部分低端新能

源车型电池开始回归磷酸铁锂。从能量密度角度来看，2017年车型能量密度集中

在90-140wh/kg，2019年提升至120-150wh/kg，2019年进一步提升，160wh/kg以上增速最快。新

能源汽车车型能量密度对比     中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国新能源汽车市场

深度研究与发展前景预测报告》共十六章。首先介绍了中国新能源汽车行业市场发展环境、

新能源汽车整体运行态势等，接着分析了中国新能源汽车行业市场运行的现状，然后介绍了

新能源汽车市场竞争格局。随后，报告对新能源汽车做了重点企业经营状况分析，最后分析

了中国新能源汽车行业发展趋势与投资预测。您若想对新能源汽车产业有个系统的了解或者

想投资中国新能源汽车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。
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第.一部分行业运行现状
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二、纯电动汽车
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第三节发展新能源汽车的必要性

 

第二章 2019年中国新能源汽车行业运行环境分析

第.一节 新能源汽车行业政治法律环境分析

一、行业管理体制分析

二、行业主要法律法规

三、行业相关发展规划

第二节 新能源汽车行业经济环境分析

一、国际宏观经济形势分析

二、国内宏观经济形势分析

三、产业宏观经济环境分析

第三节 新能源汽车行业社会环境分析

一、新能源汽车产业社会环境

二、社会环境对行业的影响

三、新能源汽车产业发展对社会发展的影响

第四节 新能源汽车行业技术环境分析

一、新能源汽车技术分析

二、新能源汽车技术发展水平

三、行业主要技术发展趋势

 

第三章国际新能源汽车所属行业发展分析及经验借鉴

第.一节全球新能源汽车发展现状

一、全球新能源汽车发展的必然性和行业领域的基本共识

二、全球节能与新能源车系列新政浮出水面

三、国外新能源汽车消费推动政策各不相同
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五、全球新能源汽车重点品牌分析
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第二节国外节能与新能源汽车发展现状和趋势

一、纯电动汽车发展

二、混合动力汽车发展

三、燃料电池汽车发展

第三节新能源汽车产业联盟发展国际经验及启示

一、政府的前期支持不可或缺

二、联盟成员组成强调开放性、国际化、覆盖全产业链

三、联盟目标有限、具体，并且动态调整

四、联盟成员权利义务明确

五、致力于引领全球行业标准

六、对中国发展新能源汽车产业联盟的启示与建议

第四节美国新能源汽车市场发展分析

一、美国新能源汽车产业发展概况

二、美国新能源汽车产业政策支持

三、美国新能源汽车产业发展前景

第五节德国新能源汽车发展分析

一、欧盟大力发展新能源汽车

二、德国新能源汽车政策解读

三、德国新能源汽车将迎来推广爆发期

第六节日本新能源汽车发展分析

一、日本新能源汽车产业发展概况

二、日本新能源汽车产业发展的相关政策支持

三、日本新能源汽车产业前景展望

 

第二部分行业深度分析

第四章中国新能源汽车所属行业运行现状分析

第.一节中国新能源汽车行业发展概况

一、中国新能源汽车行业的发展背景

二、发展新能源汽车产业的重要意义

三、发展新能源汽车产业的优势分析

四、新能源汽车存在的主要问题分析

五、新能源汽车产业的主要发展方向



六、中国新能源汽车使用环境分析

1、中国充换电站/充电桩建设及使用概况

2、中国新能源乘用车售后服务调查

第二节中国新能源汽车运行态势分析

一、新能源汽车行业的成本结构分析

二、新能源汽车行业的产销情况分析

    新能源汽车销量增速小幅下滑，预计全年销量150万辆：车型高端化+安全性为行业主旋律

    根据合格证数据，装力度大，叠加今年燃油车国五和国六标准切换，对新能源汽车销售有

一定的挤出效应，导致新能源汽车销量增速略不及预期。预计全年新能源汽车销量的低点有

望出现在三季度，补贴过渡期之后，销量快速下滑之后有望逐步回暖。2017-2019新能源汽车

月度销量快速上涨（万辆） 

三、新能源汽车行业的运行态势分析

四、新能源汽车市场的应用情况分析

五、新能源汽车与国外差距比较分析

第三节新能源汽车示范工程运营分析

一、新能源汽车动力电池智能制造试点示范项目

二、新能源汽车动力电池智能工厂示范项目

第四节中国新能源客车发展状况分析

一、新能源客车的发展概况分析

1、新能源客车的主要类型分析

2、中国新能源客车的主要产品

3、新能源客车技术路线发展分析

二、新能源客车的市场应用分析

1、国外新能源客车的发展与应用

2、国内新能源客车的发展与应用

3、中国新能源客车市场特点剖析

4、中国各省市电动公交车拥有计划

三、新能源客车生产企业发展分析

1、新能源客车生产企业调研情况

2、新能源客车未来龙头企业分析

3、北汽福田新能源客车个案分析

四、新能源客车发展存在的问题



1、新能源客车产品可靠性问题

2、新能源客车使用成本问题

3、新能源客车关键技术发展问题

4、新能源客车应用开发模式局限

5、新能源技术车辆推广使用瓶颈

五、新能源客车的发展前景展望

第五节新能源汽车产业联盟发展状况

一、中国沃特玛新能源汽车产业创新联盟发展状况分析

二、国金新能源汽车产业联盟发展状况分析

三、中国新能源汽车运营产业联盟发展状况分析

四、北京新能源汽车产业联盟发展状况分析

五、浙江省新能源汽车产业联盟发展状况分析

六、苏州市新能源汽车产业联盟发展状况分析

 

第五章中国新能源汽车所属行业市场发展分析

第.一节中国新能源汽车所属行业总体规模分析

一、企业数量结构分析

二、人员规模状况分析

三、行业资产规模分析

四、行业市场规模分析

五、行业产销规模分析

1、中国新能源汽车所属行业工业总产值

2、中国新能源汽车所属行业工业销售产值

3、中国新能源汽车所属行业产销率

4、重点国产新能源汽车销售情况

5、重点进口新能源汽车在华销售情况

第二节中国新能源汽车市场供需形势分析

一、新能源汽车行业生产分析

二、中国新能源汽车市场供需分析

三、新能源汽车购买决策的影响因素

四、新能源汽车产品市场应用及需求预测

1、新能源汽车产品应用市场总体需求分析



2、重点行业新能源汽车产品需求分析预测

第三节新能源汽车所属行业进出口结构及面临的机遇与挑战

一、新能源汽车行业进出口综述

1、中国新能源汽车进出口的特点分析

2、中国新能源汽车进出口地区分布状况

3、中国新能源汽车进出口政策与国际化经营

二、新能源汽车行业出口市场分析

1、行业出口整体情况

2、行业出口产品结构

4、行业出口销量分布

三、新能源汽车行业进口市场分析

1、行业进口整体情况

2、行业进口总额分析

3、行业进口产品结构

4、进口来源地分布

四、中国新能源汽车出口面临的挑战及对策

 

第三部分市场全景调研

第六章中国新能源汽车商业模式分析

第.一节新能源汽车市场调研分析

一、新能源汽车了解程度调查情况

二、新能源汽车政策关注情况调查

三、新能源汽车市场前景调查情况

四、新能源汽车不同类型购买喜好调查

五、新能源汽车不同品牌购买喜好调查

六、新能源汽车不同价位购买喜好调查

七、新能源汽车购买方式调查情况分析

八、补贴政策对新能源汽车的影响调查

九、不购买新能源汽车的原因调查分析

第二节新能源汽车商业模式分析

一、新能源汽车的商业模式分析

1、整车加电池捆绑销售



2、整车租赁模式分析

3、裸车销售&amp;电池租赁

二、新能源汽车的营销模式分析

1、新能源汽车团购模式分析

2、新能源汽车节能互助分析

三、新能源汽车商业模式案例分析

1、比亚迪商业模式分析

2、奇瑞汽车商业模式分析

3、东风汽车商业模式分析

 

第七章中国新能源汽车细分市场分析

第.一节中国新能源汽车行业细分市场结构分析

一、新能源汽车行业市场结构现状分析

二、新能源汽车行业细分结构特征分析

三、新能源汽车行业细分市场发展概况

四、新能源汽车行业市场结构变化趋势

第二节中国混合动力汽车市场分析

一、全球混合动力汽车市场分析

二、中国混合动力汽车市场分析

1、混合动力汽车产销规模分析

2、混合动力汽车市场特点分析

3、混合动力汽车市场结构分析

4、混合动力汽车应用结构分析

5、混合动力汽车市场竞争分析

6、混合动力汽车补贴情况分析

三、中国混合动力汽车市场前景预测

1、混合动力汽车最新市场动向

2、混合动力汽车市场规模预测

3、混合动力汽车应用结构预测

第三节中国纯电动汽车市场分析

一、纯电动汽车的发展瓶颈分析

1、纯电动汽车的技术标准缺失



2、纯电动汽车配套政策不完善

3、纯电动汽车配套设施不完善

二、纯电动汽车的运营情况分析

1、纯电动汽车研发生产情况

2、纯电动汽车投放运营情况

3、纯电动汽车补贴情况分析

三、纯电动汽车的最新市场动向

四、纯电动汽车的发展前景展望

第四节中国燃料电池汽车市场分析

一、燃料电池汽车研发生产情况

二、燃料电池汽车投放运营状况

三、燃料电池汽车最新市场动向

四、燃料电池汽车发展前景展望

第五节中国甲醇汽车市场分析

一、甲醇汽车研发生产情况

二、甲醇汽车投放运营状况

三、甲醇汽车最新市场动向

四、甲醇汽车发展前景展望

第六节中国超级电容汽车市场分析

一、超级电容汽车研发生产情况

二、超级电容汽车投放运营状况
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第七节中国氢动力汽车市场分析

一、氢动力汽车研发生产情况

二、氢动力汽车投放运营状况

三、氢动力汽车最新市场动向

四、氢动力汽车发展前景展望

第八节中国飞轮储能汽车市场分析

 

第八章中国新能源汽车行业营销策略分析

第.一节新能源汽车行业销售渠道分析

一、营销分析与营销模式推荐



二、新能源汽车网络营销策略分析

1、新能源汽车网络营销优势分析

2、新能源汽车网络营销策略建议

三、新能源汽车营销环境分析与评价

四、销售渠道存在的主要问题

五、营销渠道发展趋势与策略

第二节新能源汽车行业营销策略分析

一、中国新能源汽车营销概况

二、新能源汽车营销策略探讨

第三节新能源汽车营销的发展趋势

一、新能源汽车营销存在的问题

二、未来新能源汽车营销前景分析

三、未来新能源汽车市场营销的出路

四、中国新能源汽车营销的趋势预测

 

第九章新能源汽车相关行业发展分析

第.一节新能源汽车电池市场的发展

一、锂离子电池

1、锂电池的优越性

2、锂电池知识产权体系

3、锂电池发展动态

4、锂电池未来发展趋势

5、锂电池的发展机遇

二、燃料电池

1、燃料电池的技术发展概况

2、燃料电池的市场规模分析

3、燃料电池的推广方向

4、燃料电池发展前景分析

三、镍基电池

1、镍基电池的优越性

2、镍基电池知识产权体系

3、镍基电池迎来发展机遇



四、铅酸蓄电池

1、铅酸蓄电池的性能及应用

2、铅酸蓄电池技术发展动态

3、铅酸蓄电池的应用规模分析

4、铅酸蓄电池的发展前景分析

第二节中国新能源汽车配套设施建设分析

一、电动汽车充（换）电站

1、充（换）电站市场规模

2、充（换）电站竞争格局

3、充（换）电站建设路径

4、充（换）电站服务模式

5、充（换）电站运营模式

6、充（换）电站综合效益

二、LNG加气站

1、LNG加气站发展规模

2、LNG加气站区域分布

3、LNG加气站建设提速

4、LNG加气站竞争格局

5、LNG加气站气源渠道

三、新能源汽车维修站建设

1、新能源汽车维修站建设市场规模

2、新能源汽车维修站建设格局

3、新能源汽车维修站建设选址

4、新能源汽车维修站建设运营模式

5、新能源汽车维修站建设综合效益

四、其他配套设施分析

1、CNG加气站

2、LPG加气站

3、甲醇燃料加注站

 

第十章新能源汽车行业区域市场分析

第.一节中国新能源汽车重点区域市场分析预测



一、行业总体区域结构特征及变化

二、新能源汽车区域市场分析

三、新能源汽车区域市场前景及趋势

第二节中国新能源汽车重点推广区域分析

一、北京新能源汽车市场分析

1、北京新能源汽车发展政策分析

2、北京新能源汽车发展规划分析

3、北京新能源汽车发展现状分析

4、北京新能源汽车保有量分析

5、北京新能源汽车需求预测分析

6、北京新能源汽车发展前景展望

二、上海新能源汽车市场分析

1、上海新能源汽车发展政策分析

2、上海新能源汽车发展规划分析

3、上海新能源汽车发展现状分析

4、上海新能源汽车保有量分析

5、上海新能源汽车需求预测分析

6、上海新能源汽车发展前景展望

三、广东新能源汽车市场分析

1、广东新能源汽车发展政策分析

2、广东新能源汽车发展规划分析

3、广东新能源汽车发展现状分析

4、广东新能源汽车保有量分析

5、广东新能源汽车需求预测分析

6、广东新能源汽车发展前景展望

四、江苏新能源汽车市场分析

1、江苏新能源汽车发展政策分析

2、江苏新能源汽车发展规划分析

3、江苏新能源汽车发展现状分析

4、江苏新能源汽车保有量分析

5、江苏新能源汽车需求预测分析

6、江苏新能源汽车发展前景展望



五、浙江新能源汽车市场分析

1、浙江新能源汽车发展政策分析

2、浙江新能源汽车发展规划分析

3、浙江新能源汽车发展现状分析

4、浙江新能源汽车保有量分析

5、浙江新能源汽车需求预测分析

6、浙江新能源汽车发展前景展望

六、河南新能源汽车市场分析

1、河南新能源汽车发展政策分析

2、河南新能源汽车发展规划分析

3、河南新能源汽车发展现状分析

4、河南新能源汽车产量分析

5、河南新能源汽车发展条件分析

6、河南新能源汽车发展前景展望

七、河北新能源汽车市场分析

1、河北新能源汽车发展政策分析

2、河北新能源汽车发展规划分析

3、河北新能源汽车发展现状分析

4、河北新能源汽车保有量分析

5、河北新能源汽车需求预测分析

6、河北新能源汽车发展前景展望

 

第四部分竞争格局分析

第十一章新能源汽车行业竞争形势及策略

第.一节行业总体市场竞争状况分析

一、新能源汽车行业竞争结构分析

二、新能源汽车行业企业间竞争格局分析

三、新能源汽车行业集中度分析

四、新能源汽车行业SWOT分析

第二节中国新能源汽车行业竞争格局综述

一、新能源汽车行业竞争概况

二、中国新能源汽车行业竞争力分析



三、中国新能源汽车竞争力优势分析

四、新能源汽车行业主要企业竞争力分析

第三节发展节能与新能源汽车产业的建议

一、统一技术标准

二、搁置路线争论

三、掌握核心技术

四、探索商业模式

五、基础设施的建设

六、协调整车和零部件配套

七、完善推广应用补贴政策

第四节新能源汽车实现市场化对策分析

一、明确当前各种新能源汽车市场化定位

二、加快核心部件的技术研发力度，尽快掌握核心技术

三、重点支持新能源汽车两种基础设施建设

四、完善政策体系，加大财税支持力度

第五节中国新能源汽车的发展策略分析

一、中国新能源汽车的研发策略分析

二、中国新能源汽车产业化策略分析

三、中国新能源汽车的品牌策略分析

1、中国新能源汽车市场品牌状况

2、中国新能源汽车品牌策略分析

四、中国新能源汽车的产品组合策略

1、中国新能源汽车产品组合状况

2、中国新能源汽车产品组合策略

第六节新能源汽车竞争战略

一、国家竞争战略

二、企业竞争战略

三、技术战略

 

第十二章新能源汽车行业领先企业经营形势分析

第.一节中国新能源汽车企业总体发展状况分析

一、新能源汽车企业主要类型



二、2019年中国新能源汽车行业企业排名分析

第二节新能源汽车领先企业经营形势分析

一、比亚迪股份有限公司

1、企业的发展简况分析

2、企业财务指标分析

3、新能源汽车车型分析

4、新能源汽车技术路线

5、新能源汽车销量分析

6、新能源汽车发展规划

7、企业新能源汽车项目

二、北汽福田汽车股份有限公司

1、企业的发展简况分析

2、企业财务指标分析

3、新能源汽车车型分析

4、新能源汽车技术路线

5、新能源汽车销量分析

6、新能源汽车发展规划

7、企业新能源汽车研发优势

8、企业投资兼并与重组

三、广汽丰田汽车有限公司

1、企业的发展简况分析

2、企业财务指标分析

3、新能源汽车车型分析

4、新能源汽车技术路线

5、新能源汽车销量分析

6、新能源汽车发展规划

7、生产研发基地分布

四、东风汽车有限公司东风日产乘用车公司

1、企业的发展简况分析

2、企业财务指标分析

3、新能源汽车车型分析

4、新能源汽车技术路线



5、新能源汽车发展规划

五、康迪电动汽车集团有限公司

1、企业的发展简况分析

2、企业财务指标分析

3、新能源汽车车型分析

4、新能源汽车技术路线

六、上汽通用汽车有限公司

1、企业的发展简况分析

2、企业汽车销量分析

3、新能源汽车车型分析

4、新能源汽车技术路线

5、新能源汽车发展规划

第三节新能源汽车研究机构经营形势分析

一、中国汽车工程研究院股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营状况分析

3、企业技术创新分布

4、企业竞争力分析

5、企业发展战略分析

二、千人计划常州新能源汽车研究院有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营状况分析

三、武汉新能源汽车工业技术研究院有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业产品结构分析

3、企业科研技术分析

四、中国科学院电动汽车研发中心

1、发展简况分析

2、经营状况分析

3、技术研发方向分析

5、新能源汽车发展

6、发展优势分析



五、江苏春兰清洁能源研究院有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营业务分析

3、企业研发及产品情况

4、企业的成功案例分析

5、企业设备设施分析

 

第五部分发展前景展望

第十三章2021-2027年行业前景及趋势预测

第.一节新能源汽车行业投资特性分析

一、新能源汽车行业进入壁垒分析

二、新能源汽车行业盈利因素分析

三、新能源汽车行业盈利模式分析

第二节2021-2027年新能源汽车行业发展的影响因素

一、有利因素

1、产业政策支持

2、限购限行政策推动

3、国家大力推进配套设施建设

二、不利因素

1、新能源汽车配套充电设施建设

2、新能源汽车电池成本高，技术短板明显

第三节2021-2027年新能源汽车市场发展前景

一、2021-2027年新能源汽车市场发展潜力

二、2021-2027年新能源汽车市场发展前景展望

三、2021-2027年新能源汽车细分行业发展前景分析

第四节2021-2027年新能源汽车市场发展趋势预测

一、2021-2027年新能源汽车发展趋势预测

1、产销量螺旋上升

2、新能源汽车行业风云变幻

3、中国特色新能源技术路线

4、配套产业逐步完善

5、与人工智能结合，向着无人驾驶前进



6、动力电池回收体系逐步完善

二、2021-2027年新能源汽车市场规模预测

三、2021-2027年新能源汽车行业应用趋势预测

四、2021-2027年细分市场发展趋势预测

五、节能与新能源汽车对节能减排的贡献预测

1、节能汽车对节能减排的贡献预测

2、混合动力汽车对节能减排的贡献预测

3、纯电动和插混汽车对节能减排的贡献预测

4、各类车型对节能减排的贡献预测加总

六、低碳引领新能源汽车未来

1、绿色环保为核心，深港澳车展大放异彩

2、新能源轿车绿动展示美好的未来

3、&ldquo;零排放&rdquo;成为未来汽车发展的制高点

4、车企推陈出新的环保车型展露新颜争艳盘点

第五节2021-2027年中国新能源汽车行业供需预测

一、2021-2027年中国新能源汽车行业供给预测

二、2021-2027年中国新能源汽车行业产量预测

三、2021-2027年中国新能源汽车市场销量预测

四、2021-2027年中国新能源汽车行业需求预测

五、2021-2027年中国新能源汽车行业供需平衡预测

第六节影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十四章2021-2027年行业投资机会与风险防范

第.一节新能源汽车行业投融资情况

一、自主品牌整车企业新能源汽车投资情况分析

1、比亚迪

2、上汽



3、吉利

二、合资品牌企业在华新能源汽车投资情况分析

1、本田

2、大众

3、富士康

第二节新能源汽车风险分析与保险开发

一、新能源汽车行业的风险分析

1、新能源汽车行业的标准风险

2、新能源汽车行业的市场风险

3、新能源汽车行业的竞争风险

4、新能源汽车行业的技术风险

5、新能源汽车行业的经营风险

二、新能源汽车行业的保险开发分析

1、新能源汽车保险的需求分析

2、新能源汽车保险产品的设计

3、新能源汽车保险应注意的问题

第三节新能源汽车行业的投资机会分析

一、重点零部件领域投资机会分析

1、锂资源投资机会分析

2、稀土资源投资机会分析

3、动力电池投资机会分析

4、驱动电机投资机会分析

5、充电设备投资机会分析

二、整车制造领域投资机会分析

1、公交车领域优先受益

2、私人购车成长空间打开

3、混合动力率先进入市场

4、新能源整车企业投资原则

三、银行在新能源汽车领域的投资分析

1、融资租赁模式分析

2、股权融资模式分析

3、债券融资模式分析



4、担保贷款融资模式分析

 

第十五章2021-2027年行业面临的困境及对策

第.一节2019年新能源汽车行业面临的困境

一、中国新能源汽车行业发展的主要困境

二、电池技术有待提高

三、纯电动车基础设施不够完善

四、私人市场拓展加快

第二节中国新能源汽车行业存在的问题及对策

一、中国新能源汽车行业存在的问题

1、关键技术缺乏

2、资金缺乏

3、人才缺乏

4、其他问题

二、新能源汽车行业发展的建议对策

1、建立创新合作机制

2、建立企业间的战略联盟

3、尽快建立统一的技术标准

4、建立财税金融激励政策体系

5、拓宽融资渠道

6、注意和谐发展

7、强调知识产权保护战略

第三节中国新能源汽车市场发展面临的挑战与对策

一、中国新能源汽车市场发展面临的挑战

二、中国新能源汽车市场发展对策分析

1、打造新能源汽车自主品牌应抛弃速成心态

2、推动中国新能源汽车跨越式发展

3、投资新能源汽车产业需放长线

4、进一步加强新能源汽车推广与支持工作

5、依靠自主创新突破关键技术

6、新能源汽车突围重点在商业模式创新

7、新能源汽车应推动合作



8、发展新能源汽车要有新的战略思维

 

第六部分发展战略研究

第十六章新能源汽车行业发展战略研究

第.一节新能源汽车行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节对中国新能源汽车品牌的战略思考

一、新能源汽车品牌的重要性

二、新能源汽车实施品牌战略的意义

三、新能源汽车企业品牌的现状分析

四、中国新能源汽车企业的品牌战略

五、新能源汽车品牌战略管理的策略

第三节新能源汽车经营策略分析

一、新能源汽车市场细分策略

二、新能源汽车市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、新能源汽车新产品差异化战略

第四节新能源汽车行业投资战略研究

一、2019年新能源汽车企业投资战略

二、2021-2027年新能源汽车行业投资战略

三、2021-2027年新能源汽车行业政策前景
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