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二、说明、目录、图表目录
    在线旅游（OTA，全称为Online Travel Agency），是旅游电子商务行业的专业词语。

指&ldquo;旅游消费者通过网络向旅游服务提供商预定旅游产品或服务，并通过网上支付或者

线下付费，即各旅游主体可以通过网络进行产品营销或产品销售&rdquo;。   OTA行业佣金体

量与知识分子数量以及人均可支配收入正相关，我国与欧美的差距不只是知识分子数量的不

足，更有人均消费能力的不足。美国、欧洲人均GDP分别为5.98万和3.37万美元，我国人

均GDP仅为0.88万美元，北京和上海也不足2万美元。于是我国OTA消费者支付高佣金的能力

不强，市场中佣金率低的交通业务占比高、佣金率高的酒店业务占比则不足，且我国OTA平

台的整体服务水平不高，导致消费者支付高佣金的意愿也不强，交通、酒店各单项佣金率也

都偏低。因此，我国OTA市场有效佣金量级还远不及欧美，携程营收仍不到BOOKING

和Expedia的1/2甚至只有其1/3。随着我国知识分子数量的更快增长及人均消费能力的稳步提

升，未来我国OTA企业有望依靠更大的酒店GMV体量和缓慢提升的佣金率，弥补与欧美OTA

企业有效佣金量级的差距。中国OTA净营收预测 中国OTA量价合计增长及净营收增长率推算 

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国在线旅游行业深度研究与市场需求预测报告

》共十一章。首先介绍了中国在线旅游行业市场发展环境、在线旅游整体运行态势等，接着

分析了中国在线旅游行业市场运行的现状，然后介绍了在线旅游市场竞争格局。随后，报告

对在线旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国在线旅游行业发展趋势与投资预测

。您若想对在线旅游产业有个系统的了解或者想投资中国在线旅游行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章 在线旅游行业基本概述
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第三节 在线旅游行业在国民经济中的地位

 

第二章 在线旅游行业国内外发展概述

第.一节 国际在线旅游行业发展总体概况
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二、主要国家和地区发展概况

1、美国

2、欧洲

3、韩国

4、日本

5、泰国

三、2021-2027年全球在线旅游行业发展趋势
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一、2015-2019年中国在线旅游行业发展概况

    从交易额格局来看，机票市场份额仍为最大，2017年58.8%；住宿市场的增速相对稳定，占

在线旅游市场总体份额的19%；而在线度假市场份额进一步提升，占比17.2%。

    机票是在线旅游市场中发展最为成熟的板块，随着在线度假及其他品类业务的上升，机票

增速将相对放缓，比例出现下降趋势；未来在线度假市场仍将保持高速增长，其市场份额

在2019年将突破20%。2010-2019年中国在线旅游市场结构变化情况（单位：%）  

二、中国在线旅游行业发展中存在的问题
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第四节 行业所进入的壁垒与周期性分析
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二、主要国家和地区在线旅游行业发展动态

三、国内外经济形势对在线旅游行业发展环境的影响

 

第四章 在线旅游所属行业市场分析

第.一节 2015-2019年中国在线旅游所属行业市场规模分析

一、2015-2019年在线旅游所属行业市场规模及增速

二、在线旅游行业市场饱和度

三、国内外经济形势对在线旅游所属行业市场规模的影响

四、2021-2027年在线旅游所属行业市场规模及增速预测

第二节 市场结构分析

第三节 市场特点分析

一、在线旅游行业所处生命周期

二、技术变革与行业革新对在线旅游行业的影响

三、差异化分析

 

第五章 在线旅游所属行业生产分析

第.一节 生产总量分析

一、2015-2019年在线旅游所属行业生产总量及增速
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第六章 2021-2027年中国在线旅游所属行业市场发展趋势预测
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图表 2015-2019年中国在线旅游行业销售毛利率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业销售利润率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业总资产利润率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业产值利税率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业总资产增长率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业资产负债率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业速动比率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业总资产周转率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业应收账款周转率

图表 2015-2019年中国在线旅游行业存货周转率

图表 2015-2019年中国在线旅游产品出口量以及出口额

图表 2015-2019年中国在线旅游行业出口地区分布

图表 2015-2019年中国在线旅游行业进口量及进口额

图表 2015-2019年中国在线旅游行业进口区域分布

图表 2015-2019年中国在线旅游行业对外依存度

图表 2019年中国在线旅游行业投资项目数量

图表 2019年中国在线旅游行业投资项目列表

图表 2019年中国在线旅游行业投资需求关系
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