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二、说明、目录、图表目录

    城市生活圈广告是一种高频线下场景广告。 广告是媒体的核心盈利模式，电梯广告、影院

广告、户外卖场广告这些实体高频场景，共同构成发城市生活圈媒体，则是互联网时代线下

广告的核心载体。其中，电梯广告主要包含电梯电视媒体和电梯海报媒体，影院广告主要是

影院银幕广告， 户外卖场广告则是户外、实体商场、消费场所环境广告。

    生活圈广告的产业链分析：上游资源分散、下游集中度第，渠道方价值凸显。城市生活圈

广告渠道方处于核心位置，联合上下游产生价值。产业上游则存在广告位资源分散，下游广

告主不会形成聚合，使得渠道方对产业有较强的把控力和话语权。中国整个广告市场在2019

年第.一季度总体遇冷。传统媒体和全媒体广告刊例价双双降低。半数广告品类花费下滑，上

涨的品类总花费占比仅达两成。在市场大环境和企业自身的营收状况、产品周期等多重因素

影响下，2019年广告主信心和2018相比有所降低。与此同时，广告主预算投入也更趋谨慎，

增加预算的广告主占比创10年新低，持平成为新常态。2016-2018 年全媒体广告刊例花费同比

增幅     中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国生活圈媒体行业研究与市场调查预测报

告》共十章。首先介绍了中国生活圈媒体行业市场发展环境、生活圈媒体整体运行态势等，

接着分析了中国生活圈媒体行业市场运行的现状，然后介绍了生活圈媒体市场竞争格局。随

后，报告对生活圈媒体做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国生活圈媒体行业发展趋

势与投资预测。您若想对生活圈媒体产业有个系统的了解或者想投资中国生活圈媒体行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问

卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业

统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计

数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章生活圈媒体广告行业相关基础概述及研究机构

1.1生活圈媒体广告的定义及分类

1.1.1生活圈媒体广告的界定

1.1.2生活圈媒体广告产品特性

1.1.3生活圈媒体广告分类

1、户外视频广播电视

2、楼宇媒体

3、电梯媒体



4、车库灯箱

5、社区灯箱

1.2生活圈媒体广告行业特点分析

1.2.1市场特点分析

1.2.2行业经济特性

1.2.3行业发展周期分析

1.2.4行业进入风险

1.2.5行业成熟度分析

1.3生活圈媒体广告行业研究机构

1.3.1生活圈媒体广告行业介绍

1.3.2生活圈媒体广告行业研究优势

1.3.3生活圈媒体广告行业研究范围

 

第二章2015-2019年中国生活圈媒体广告行业市场发展环境分析

2.1中国生活圈媒体广告行业经济环境分析

2.1.1中国经济运行情况

1、国民经济运行情况GDP

2、消费价格指数CPI、PPI

3、全国居民收入情况

4、恩格尔系数

5、工业发展形势

2.1.2经济环境对行业的影响分析

2.2中国生活圈媒体广告行业政策环境分析

2.2.1行业监管环境

1、行业主管部门

2、行业监管体制

2.2.2行业政策分析

2.2.3政策环境对行业的影响分析

2.3中国生活圈媒体广告行业社会环境分析

2.3.1行业社会环境

1、人口规模分析

2、教育环境分析



3、文化环境分析

4、生态环境分析

5、中国城镇化率

6、消费观念变迁

7、消费升级趋势

2.3.2社会环境对行业的影响分析

2.4中国生活圈媒体广告行业技术环境分析

2.4.1生活圈媒体广告生产工艺水平

2.4.2行业主要技术发展趋势

2.4.3技术环境对行业的影响

 

第三章中国生活圈媒体广告所属产业链分析

3.3.1生活圈媒体广告经销商发展现状

3.3.2生活圈媒体广告经销商规模情况

3.3.3生活圈媒体广告经销商区域分布

3.4生活圈媒体广告行业终端消费者消费情况分析

3.4.1中国人均生活圈媒体广告消费情况

3.4.2生活圈媒体广告消费者地域分布情况

3.4.3生活圈媒体广告消费者品牌忠诚度分析

 

第四章国际生活圈媒体广告所属行业发展分析

4.12015-2019年国际生活圈媒体广告行业发展现状

4.1.1国际生活圈媒体广告行业发展现状

4.1.2国际生活圈媒体广告行业发展规模

4.1.3国际生活圈媒体广告主要技术水平

4.22015-2019年国际生活圈媒体广告市场需求研究

4.2.1国际生活圈媒体广告市场需求特点

4.2.2国际生活圈媒体广告市场需求结构

4.2.3国际生活圈媒体广告市场需求规模

4.32015-2019年国际区域生活圈媒体广告行业研究

4.3.1欧洲生活圈媒体广告市场

1、欧洲生活圈媒体广告市场现状分析



2、欧洲生活圈媒体广告市场规模分析

3、欧洲生活圈媒体广告市场趋势预测

4.3.2美国生活圈媒体广告市场

1、美国生活圈媒体广告市场现状分析

2、美国生活圈媒体广告市场规模分析

3、美国生活圈媒体广告市场趋势预测

4.3.3日韩生活圈媒体广告市场

1、日韩生活圈媒体广告市场现状分析

2、日韩生活圈媒体广告市场规模分析

3、日韩生活圈媒体广告市场趋势预测

4.4国际生活圈媒体广告著名品牌分析

4.52021-2027年国际生活圈媒体广告行业发展展望

4.5.1国际生活圈媒体广告行业发展趋势

4.5.2国际生活圈媒体广告行业规模预测

4.5.3国际生活圈媒体广告行业发展机会

 

第五章2015-2019年中国生活圈媒体广告所属行业发展概述

5.1中国生活圈媒体广告所属行业发展状况分析

5.1.1中国生活圈媒体广告行业发展阶段

5.1.2中国生活圈媒体广告行业发展总体概况

5.1.3中国生活圈媒体广告行业发展特点分析

1、中国生活圈媒体广告市场规模快速增长

2、中国生活圈媒体广告行业消费升级发展

3、中国生活圈媒体广告行业健康化发展

5.22015-2019年生活圈媒体广告所属行业发展现状

5.2.12015-2019年中国生活圈媒体广告行业发展热点

5.2.22015-2019年中国生活圈媒体广告所属行业发展现状

    生活圈媒介品牌曝光效果受认可， 品牌商广告投放额度持续增长。 根2017 年生活圈广告投

放品牌排名 TOP10，互联网广告主占比超过 50%，其中优信二手车、人人车在电梯媒介上同

比投放增幅超过1000%，瓜子二手车投放增速同样高达 272.8%。成熟、大型企业生活圈媒介

花费同样增长强劲，蒙牛、天猫电梯电视广告花费分别同比增长170.1%、 163.5%，蒙牛电梯

海报广告同比增长超过 1000%。由此可见，消费升级下，成熟企业持续投入塑造品牌、成长



期企业大量曝光抢占市场，皆为品牌商之刚需，将持续有利生活圈媒介增长生活圈媒介品牌

曝光效果受认可，品牌商广告投放额度持续增长 

 

5.2.32015-2019年中国生活圈媒体广告企业发展分析

5.3生活圈媒体广告行业替代品及互补产品分析

5.3.1生活圈媒体广告行业替代品分析

5.3.2生活圈媒体广告行业互补产品分析

5.4中国生活圈媒体广告行业细分市场分析

5.4.1户外视频广播电视市场

1、户外视频广播电视市场发展现状

2、户外视频广播电视市场规模

3、户外视频广播电视市场发展前景

5.4.2楼宇媒体市场

1、楼宇媒体市场发展现状

2、楼宇媒体市场规模

3、楼宇媒体市场发展前景

5.4.3电梯媒体市场

1、电梯媒体市场发展现状

2、电梯媒体市场规模

3、电梯媒体市场发展前景

5.4.4车库灯箱市场

1、车库灯箱市场发展现状

2、车库灯箱市场规模

3、车库灯箱市场发展前景

5.4.5社区灯箱市场

1、社区灯箱市场发展现状

2、社区灯箱市场规模

3、社区灯箱市场发展前景

5.5生活圈媒体广告行业渠道与行业品牌分析

5.5.1生活圈媒体广告行业渠道分析

1、渠道形式

2、渠道要素对比



3、各区域主要代理商情况

5.5.2生活圈媒体广告行业品牌分析

5.6中国生活圈媒体广告行业发展问题及对策建议

5.6.1中国生活圈媒体广告行业发展制约因素

5.6.2中国生活圈媒体广告行业存在问题分析

5.6.3中国生活圈媒体广告行业发展对策建议

 

第六章中国生活圈媒体广告所属行业运行指标分析及预测

6.1中国生活圈媒体广告所属行业企业数量分析

6.1.12015-2019年中国生活圈媒体广告所属行业企业数量情况

6.1.22015-2019年中国生活圈媒体广告行业企业竞争结构

6.22015-2019年中国生活圈媒体广告所属行业财务指标总体分析

6.2.1行业盈利能力分析

6.2.2行业偿债能力分析

6.2.3行业营运能力分析

6.2.4行业发展能力分析

6.3中国生活圈媒体广告所属行业规模分析及预测

6.3.12015-2019年中国生活圈媒体广告行业市场规模分析

6.3.22021-2027年中国生活圈媒体广告行业市场规模预测

6.42015-2019年中国生活圈媒体广告区域市场规模分析

6.5中国生活圈媒体广告所属行业供需分析及预测

6.5.1中国生活圈媒体广告行业市场供给分析

1、2015-2019年中国生活圈媒体广告行业供给规模分析

2、2021-2027年中国生活圈媒体广告行业供给规模预测

6.5.2中国生活圈媒体广告行业市场需求分析

1、2015-2019年中国生活圈媒体广告行业需求规模分析

2、2021-2027年中国生活圈媒体广告行业需求规模预测

6.62015-2019年中国生活圈媒体广告所属行业产品价格分析

6.6.12015-2019年中国生活圈媒体广告行业产品价格回顾

6.6.22015-2019年中国生活圈媒体广告产品当前市场价格统计分析

6.6.32015-2019年中国生活圈媒体广告产品价格影响因素分析

6.6.42021-2027年中国生活圈媒体广告产品价格预测



 

第七章中国互联网+生活圈媒体广告所属行业发展现状及前景

7.1互联网给生活圈媒体广告行业带来的冲击和变革分析

7.1.1互联网时代生活圈媒体广告行业大环境变化分析

7.1.2互联网给生活圈媒体广告行业带来的机遇分析

7.1.3互联网给生活圈媒体广告行业带来的挑战分析

7.1.4互联网+生活圈媒体广告行业渠道形势变革分析

7.1.5互联网+生活圈媒体广告行业营销模式变革分析

7.1.6互联网+生活圈媒体广告行业经营成本变化情况

7.2中国互联网+生活圈媒体广告行业市场发展现状分析

7.2.1中国互联网+生活圈媒体广告行业投资布局分析

1、中国互联网+生活圈媒体广告行业投资切入方式

2、中国互联网+生活圈媒体广告行业投资规模分析

3、中国互联网+生活圈媒体广告行业投资业务布局

7.2.2生活圈媒体广告行业目标客户互联网渗透率分析

7.2.3中国互联网+生活圈媒体广告行业市场规模分析

7.2.4中国互联网+生活圈媒体广告行业竞争格局分析

1、中国互联网+生活圈媒体广告行业参与者结构

2、中国互联网+生活圈媒体广告行业竞争者类型

3、中国互联网+生活圈媒体广告行业市场占有率

7.2.5中国生活圈媒体广告企业互联网战略案例分析

7.3中国互联网+生活圈媒体广告行业市场发展前景分析

7.3.1中国互联网+生活圈媒体广告行业市场增长动力分析

7.3.2中国互联网+生活圈媒体广告行业市场发展瓶颈剖析

7.3.3中国互联网+生活圈媒体广告行业市场发展趋势分析

 

第八章中国生活圈媒体广告所属行业消费市场调查

8.1生活圈媒体广告市场消费需求分析

8.1.1生活圈媒体广告市场的消费需求变化

8.1.2生活圈媒体广告行业的需求情况分析

8.1.3生活圈媒体广告品牌市场消费需求分析

8.2生活圈媒体广告消费市场状况分析



8.2.1生活圈媒体广告行业消费特点

8.2.2生活圈媒体广告行业消费结构分析

8.2.3生活圈媒体广告行业消费的市场变化

8.2.4生活圈媒体广告市场的消费方向

8.3生活圈媒体广告行业产品的品牌市场调查

8.3.1消费者对行业品牌认知度宏观调查

8.3.2消费者对行业产品的品牌偏好调查

8.3.3消费者对行业品牌的首要认知渠道

8.3.4生活圈媒体广告行业品牌忠诚度调查

8.3.5消费者的消费理念调研

 

第九章中国生活圈媒体广告行业市场竞争格局分析

9.1中国生活圈媒体广告行业竞争格局分析

9.1.1生活圈媒体广告行业区域分布格局

9.1.2生活圈媒体广告行业企业规模格局

9.1.3生活圈媒体广告行业企业性质格局

9.1.4生活圈媒体广告国际竞争格局分析

9.2中国生活圈媒体广告行业竞争五力分析

9.2.1生活圈媒体广告行业上游议价能力
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