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二、说明、目录、图表目录

    内衣英文名：Underwear）是指贴身穿的衣物，包括肚兜、汗衫(长袖、短袖、背心)、短裤

、抹胸、胸罩等，通常是直接接触皮肤的，是现代人不可少的服饰之一。

    内衣有吸汗、矫型、衬托身体、保暖及不受来自身体的污秽的危害的作用，有时会被视为

性征。

    内裤，一般指贴身的下身内衣，分男装与女装两种。而且根据性别不同，款式也越来越多

花样了。穿内裤各国各地出现的时间不一。内裤并不是古已有之的，汉代以前，女人下体无

衣，到了汉朝才穿上开裆裤。直至现代，内裤款式和面料上已经有很多种了。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国男女式内衣裤市场研究与投资可行性报告》

共十一章。首先介绍了男女式内衣裤相关概念及发展环境，接着分析了中国男女式内衣裤规

模及消费需求，然后对中国男女式内衣裤市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国男

女式内衣裤面临的机遇及发展前景。您若想对中国男女式内衣裤有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 2019年世界男女式内衣裤市场运行态势分析

第.一节 2019年世界男女式内衣裤市场发展综述

一、世界女式内衣、内裤品牌分析

二、全球女士内衣迎来黄金时代

三、世界男士内裤品牌排行

第二节 2019年世界男女式内衣裤市场主要地区分析

一、美国

二、日本

三、德国

第三节 2021-2027年世界男女式内衣裤产业发展趋势分析

 

第二章 2019年中国男女式内衣裤产业运行环境分析



第.一节 2019年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP分析

二、消费价格指数分析

三、城乡居民收入分析

四、社会消费品零售总额

五、全社会固定资产投资分析

六、进出口总额及增长率分析

第二节 2019年中国男女式内衣裤产业政策环境分析

一、产业进入政策分析

二、进出口政策分析

三、相关产业政策影响分析

第三节 2019年中国男女式内衣裤产业社会环境分析

 

第三章 2019年中国男女式内衣裤产品市场运行状况综述

第.一节 2019年中国男女式内衣裤产品市场运行概述

一、男女式内衣裤产品市场供给情况分析

二、男女式内衣裤产品需求分析

三、男女式内衣裤产品需求特点分析

第二节 2019年中国男女式内衣裤产品市场最新资讯透析

一、女性内衣市场区域战略定位

二、女性内衣市场新趋向

三、美国氨纶男士内衣走俏市场

四、我国男性内衣市场概况

五、男士内衣品牌发展分析

六、男士内衣品牌打造策略分析

七、男士内衣明星营销案例分析

八、男士内衣向舒适保健发展

第三节 2019年中国男女式内衣裤产品市场发展存在问题分析

 

第四章 2015-2019年中国纺织所属行业主要数据监测分析

第.一节 2015-2019年中国纺织所属行业规模分析

一、企业数量增长分析



二、从业人数增长分析

三、资产规模增长分析

第二节 2019年中国纺织所属行业结构分析

一、企业数量结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

二、销售收入结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

第三节 2015-2019年中国纺织所属行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析

三、出口交货值分析

第四节 2015-2019年中国纺织所属行业成本费用分析

一、销售成本分析

二、费用分析

第五节 2015-2019年中国纺织所属行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

二、主要盈利能力指标分析

 

第五章 2015-2019年中国女内裤所属行业市场进出口数据统计分析

第.一节 2015-2019年中国棉制针织或钩编女内裤，内衣所属行业进出口数据监测分析

一、棉制针织或钩编女内裤，内衣进出口数量分析（61089100）

二、棉制针织或钩编女内裤，内衣进出口金额分析

三、棉制针织或钩编女内裤，内衣进出口国家及地区分析

第二节 2015-2019年中国化纤制针织或钩编女内裤，内衣所属行业进出口数据监测分析

一、化纤制针织或钩编女内裤，内衣进出口数量分析（61089200）

二、化纤制针织或钩编女内裤，内衣进出口金额分析

三、化纤制针织或钩编女内裤，内衣进出口国家及地区分析

 

第六章 2015-2019年中国男内裤所属行业市场进出口数据统计分析

第.一节 2015-2019年中国棉制针织或钩编男内裤及三角裤所属行业进出口数据监测分析



一、棉制针织或钩编男内裤及三角裤进出口数量分析（61071100）

二、棉制针织或钩编男内裤及三角裤进出口金额分析

三、棉制针织或钩编男内裤及三角裤进出口国家及地区分析

第二节 2015-2019年中国化纤制针织或钩编男内裤及三角裤所属行业进出口数据监测分析

一、化纤制针织或钩编男内裤及三角裤进出口数量分析（61071200）

二、化纤制针织或钩编男内裤及三角裤进出口金额分析

三、化纤制针织或钩编男内裤及三角裤进出口国家及地区分析

第三节 2015-2019年中国丝及绢丝制男内裤及三角裤所属行业进出口数据监测分析

一、丝及绢丝制男内裤及三角裤进出口数量分析（61071910）

二、丝及绢丝制男内裤及三角裤进出口金额分析

三、丝及绢丝制男内裤及三角裤进出口国家及地区分析

第四节 2015-2019年中国羊毛或动物细毛制男内裤及三角裤所属行业进出口数据监测分析

一、羊毛或动物细毛制男内裤及三角裤进出口数量分析（61071990）

二、羊毛或动物细毛制男内裤及三角裤进出口金额分析

三、羊毛或动物细毛制男内裤及三角裤进出口国家及地区分析

 

第七章 2019年中国男女式内衣裤市场消费者偏好深度调查

第.一节 2019年中国男女式内衣裤产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第二节 2019年中国男女式内衣裤产品的品牌市场调查

一、消费者对男女式内衣裤品牌认知度宏观调查

二、消费者对男女式内衣裤产品的品牌偏好调查

三、消费者对男女式内衣裤品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、男女式内衣裤品牌忠诚度调查

六、男女式内衣裤品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析

一、价格敏感程度

二、品牌的影响



三、购买方便的影响

四、广告的影响程度

五、包装的影响程度

 

第八章 2019年中国男女式内衣裤产品市场竞争格局分析

第.一节 2019年中国男女式内衣裤产品竞争现状分析

一、男女式内衣裤产品市场竞争力分析

二、男女式内衣裤产品价格竞争分析

三、男女式内衣裤产品品牌竞争分析

第二节 2019年中国男女式内衣裤产品集中度分析

一、男女式内衣裤产品市场集中度分析

二、男女式内衣裤产品区域集中度分析

第三节 2019年中国男女式内衣裤产品提升竞争力策略分析

 

第九章 中国男女式内衣裤产品优势生产企业竞争性财务指标分析

第.一节 丽晶维珍妮内衣(深圳)有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 盐城国际妇女时装有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 东莞市中玲制衣有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析



三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 龙南县黛丽斯内衣有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 汕头市鹏升内衣有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 佛山市南海黛丽斯内衣有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 泉州金科服装有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第八节 中山樱井服装有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十章 2021-2027年中国男女式内衣裤产品投资机会与风险分析

第.一节 2021-2027年中国男女式内衣裤产品投资机会分析

一、男女式内衣裤投资潜力分析

二、男女式内衣裤投资吸引力分析

第二节 2021-2027年中国男女式内衣裤产品投资风险分析

一、男女式内衣裤产品进入壁垒

二、男女式内衣裤市场竞争风险分析

三、男女式内衣裤政策风险分析

第三节观点

 

第十一章 2021-2027年中国男女式内衣裤产品发展趋势与投资策略研究

第.一节 2021-2027年中国男女式内衣裤产品发展趋势预测分析

一、男女式内衣裤产品供给预测分析

二、男女式内衣裤产品需求预测分析

三、男女式内衣裤产品竞争格局预测分析

第二节 2021-2027年中国男女式内衣裤产品发展前景展望分析

一、纺织行业预测分析

二、女士内衣裤进出口预测分析

三、男士内衣裤进出口预测分析

第三节 2021-2027年中国男女式内衣裤产品市场盈利预测分析

 

图表目录：

图表：2015-2019年中国纺织行业企业数量及增长率分析 单位：个

图表：2015-2019年中国纺织行业亏损企业数量及增长率分析 单位：个



图表：2015-2019年中国纺织行业从业人数及同比增长分析 单位：个

图表：2015-2019年中国纺织企业总资产分析 单位：亿元

图表：2019年中国纺织行业不同类型企业数量 单位：个

图表：2019年中国纺织行业不同所有制企业数量 单位：个

图表：2019年中国纺织行业不同类型销售收入 单位：千元

图表：2019年中国纺织行业不同所有制销售收入 单位：千元

图表：2015-2019年中国纺织产成品及增长分析 单位：亿元

图表：2015-2019年中国纺织工业销售产值分析 单位：亿元

图表：2015-2019年中国纺织出口交货值分析 单位：亿元

图表：2015-2019年中国纺织行业销售成本分析 单位：亿元

图表：2015-2019年中国纺织行业费用分析 单位：亿元

图表：2015-2019年中国纺织行业主要盈利指标分析 单位：亿元

图表：2015-2019年中国纺织行业主要盈利能力指标分析

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R12/R1202/202101/26-383160.html

http://www.chinairr.org/report/R12/R1202/202101/26-383160.html

