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二、说明、目录、图表目录

    功能性化妆品在过去常以我们较为熟悉的&ldquo;药妆&rdquo;的字眼出现。从最早皮肤病学

教授AlbertKligman对药妆的定义是&ldquo;介于药物和化妆品之间的制品，药妆品的作用超过

赋予皮肤以色泽但不及治疗的药物&rdquo;。中国药妆行业没有明确的法律法规和政策条文规

定，整个行业在过去野蛮生长，不少商家仅仅是利用&ldquo;药妆&rdquo;作为营销概念，夸大

产品的使用功效，而其产品的安全性和有效性堪忧。因此今年1月国家药监局发布相关公告，

明确指出以化妆品名义注册或备案的产品不得宣称&ldquo;药妆&rdquo;、&ldquo;医学护肤

品&rdquo;等&ldquo;药妆品&rdquo;概念。目前来看，欧盟、韩国和我国分别使用&ldquo;活性

化妆品&rdquo;、&ldquo;特殊用途化妆品&rdquo;和&ldquo;功能性化妆品&rdquo;等不同术语来

描述这一类产品。

    功能性护肤品以医学理论为核心指导思想，突出专业性、针对性、功效性、安全性，主要

用途是美容护肤和促进皮肤健康，解决轻微肌肤问题。与普通化妆品不同的是，其以医学理

论为指导（包括西医理论和中医理论），配方设计依据医学思想，针对皮肤问题和皮肤健康

需求设计，具有一定的修复皮肤屏障、降低刺激源、美白和抗衰等作用。

    从国外来看，欧美和日本的功能性化妆品之所以较为发达的原因之一是由于其拥有较为完

善和专业的药妆店渠道。不可否认的是，在药店渠道购买功能性化妆品的安心感更强且体验

也更专业化。从日本情况来看，药品和化妆品是日本药妆零售渠道较大的两个品类。日本连

锁的药店销售品类中，医药占比32%，化妆品占比21%。在日本化妆品的销售渠道中，实体渠

道占比50%，在实体渠道中，药妆店占比60%-70%，成为超过百货、超市和化妆品店的第.一

大实体销售渠道。一般来看，在专业性程度更高的药妆店中，彩妆的占比相对较小，药品和

专业护理的功能性护肤品占比较高。日本连锁药妆店渠道中售卖的品类占比 数据来源：公开

资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国功能性化妆品市场研究与投资战略咨询报告

》共十章。首先介绍了功能性化妆品行业市场发展环境、功能性化妆品整体运行态势等，接

着分析了功能性化妆品行业市场运行的现状，然后介绍了功能性化妆品市场竞争格局。随后

，报告对功能性化妆品做了重点企业经营状况分析，最后分析了功能性化妆品行业发展趋势

与投资预测。您若想对功能性化妆品产业有个系统的了解或者想投资功能性化妆品行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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二、全球功能性化妆品行业技术发展现状
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    从国际化妆品发展趋势来看，化妆品市场在走向成熟的过程，都会经历由基础护肤向功能

护肤过渡的过程。，最近10年来全世界功能性化妆品销售一直稳步上升，欧美地区内发达国

家的功能性化妆品市场已约占化妆品市场的60%以上。因此从市场渗透率角度，我国功能性

护肤市场仍有超过3倍的发展空间。近年来，法国有约5成消费者喜欢在药店消费护肤品，同

时有近2/3的人口存在不同程度的肌肤问题；而在日本药妆连锁店数量已达1.6万家，在日本药

房产品销售的比重中，功能性化妆品产品占到了近一半的份额。我国和欧美功能性化妆品占

整体化妆品市场份额 数据来源：公开资料整理
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