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二、说明、目录、图表目录

    MPV，多用途汽车，是从旅行轿车演变而来，它集旅行车宽大乘员空间、轿车的舒适性、

和厢式货车的功能于一身，一般为两厢式结构，可以坐7-8人。

    从严格意义上说，MPV是主要针对家庭用户的车型，那些从商用厢型车改制成的、针对团

体顾客的乘用车还不能算做真正的MPV。MPV的空间要比同排量的轿车相对大些，也存在着

尺寸规格之分，但不像轿车那么细。

    智研数据研究中心，随着家庭结构的变化以及油价的提升，MPV类多功能车成为一种全新

的汽车家庭式消费。这种家庭式消费的增多，必将大大加速MPV进入家庭用车市场，家庭购

车成为MPV市场的购车新焦点。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国MPV市场深度研究与行业前景预测报告》共

十章。首先介绍了中国MPV行业市场发展环境、MPV整体运行态势等，接着分析了中国MPV

行业市场运行的现状，然后介绍了MPV市场竞争格局。随后，报告对MPV做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国MPV行业发展趋势与投资预测。您若想对MPV产业有个系统的了

解或者想投资中国MPV行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、国民生产总值（GDP）

二、工业生产与效益情况

三、固定资产投资情况

四、财政与金融

五、对外贸易发展情况

六、消费物价指数情况

第二节 MPV政策分析

一、汽车产业基本法规制度进一步完善

二、国三排放标准如期施行，节能减排势在必行

三、税制改革趋于清晰化和合理化
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三、企业发展战略分析

 

第七章 2021-2027年中国MPV市场前景预测分析

第.一节 2021-2027年中国MPV市场前景预测

一、家用MPV潜力巨大

二、加强技术创新

三、国际化趋势增强

第二节 2021-2027年中国MPV市场预测分析

一、MPV市场预测供需预测分析

二、MPV市场进出口贸易预测分析
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