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二、说明、目录、图表目录

    高尔夫，俗称小白球，是一种室外体育运动。个人或团体球员以不同的高尔夫球杆将一颗

小球打进果岭的洞内。大部分的比赛有18洞，杆数最少的为优胜者。

    英国公开赛、美国公开赛、美国大师赛和美国职业高尔夫球协会锦标赛是高尔夫球界的四

大大满贯赛事。高尔夫球普遍被视为苏格兰人的发明，今日的高尔夫球18洞制度亦由苏格兰

制定，当地亦有全球最历史悠久的高球会，被视作苏格兰国粹。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国高尔夫市场深度研究与投资战略报告》共七

章。首先介绍了高尔夫行业市场发展环境、高尔夫整体运行态势等，接着分析了高尔夫行业

市场运行的现状，然后介绍了高尔夫市场竞争格局。随后，报告对高尔夫做了重点企业经营

状况分析，最后分析了高尔夫行业发展趋势与投资预测。您若想对高尔夫产业有个系统的了

解或者想投资高尔夫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）产业发展机遇（O）

（4）产业发展威胁（T）

5.3 珠三角地区高尔夫产业发展潜力
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（1）广州经济运行情况
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（1）高尔夫产业运行环境分析
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（4）企业服务设施
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（4）企业服务设施情况
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（3）企业服务设施情况

（4）企业经营情况分析
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（1）企业发展简介



（2）企业地理位置分析

（3）企业硬件设施情况

（4）企业服务设施情况
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（1）机构发展历程简介

（2）高尔夫专业设置情况

（3）高尔夫课程设置情况

（4）高尔夫教育师资情况

（5）高尔夫场地配置情况

6.3.2 同济大学高尔夫商学院

（1）机构发展历程简介

（2）高尔夫专业设置情况

（3）高尔夫课程设置情况

（4）高尔夫教育师资情况

（5）高尔夫场地配置情况

6.3.3 湖南涉外经济学院

（1）机构发展历程简介

（2）高尔夫专业设置情况

（3）高尔夫课程设置情况

（4）高尔夫教育师资情况

（5）高尔夫场地配置情况

6.3.4 山东南山学院

（1）机构发展历程简介

（2）高尔夫专业设置情况



（3）高尔夫课程设置情况

（4）高尔夫教育师资情况

（5）高尔夫专业学生就业

6.3.5 北京体育大学

（1）机构发展历程简介

（2）高尔夫专业设置情况

（3）高尔夫课程设置情况

（4）高尔夫教育师资情况

（5）高尔夫专业招生情况

6.4 高尔夫制造业企业运营分析

6.4.1 泰勒梅-阿迪达斯高尔夫公司

（1）企业发展历程简介

（2）企业生产研发实力

（3）企业经营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业投资与并购分析

6.4.2 卡拉威高尔夫公司

（1）企业发展历程简介

（2）企业主营业务分析

（3）企业生产研发实力

（4）企业营销网络布局

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向

6.4.3 斐乐（Fila）

（1）企业发展历程简介

（2）企业营销网络布局

（3）企业经营优劣势分析

（4）企业投资与并购分析

（5）企业最新发展动向

6.4.4 香港本间高尔夫公司

（1）企业发展历程简介

（2）企业生产研发实力



（3）企业营销网络布局

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向

6.4.5 美津浓（中国）体育用品有限公司

（1）企业发展历程简介

（2）企业生产研发实力

（3）企业营销网络布局

（4）企业经营情况分析

（5）企业经营优劣势分析

 

第7章：中国高尔夫产业投资机会分析

7.1 高尔夫产业投资环境分析（）

7.1.1 产业政策环境分析

（1）土地政策

（2）税费政策

（3）产业政策

7.1.2 产业经济环境分析

（1）经济发展水平

（2）人均GDP

（3）人均可支配收入

（4）居民消费结构

（5）经济环境与行业的关系

7.1.3 产业社会环境分析

（1）城镇化水平

（2）基尼系数

（3）社会对高尔夫的认识

7.1.4 产业自然环境分析

7.2 高尔夫产业投资机会分析

7.2.1 产业发展前景分析

7.2.2 产业投资机会分析

7.2.3 产业投资风险分析



7.3高尔夫产业投资建议

7.3.1 重点投资领域建议

7.3.2 重点投资地区建议
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