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二、说明、目录、图表目录

    碳化硼，别名黑钻石，分子式为B&#8324;C，通常为灰黑色微粉。是已知最坚硬的三种材料

之一（其他两种为金刚石、立方相氮化硼），用于坦克车的装甲、避弹衣和很多工业应用品

中。它的摩氏硬度为9.3。

    它在19世纪作为金属硼化物研究的副产品被发现，直到1930年代才被科学地研究。碳化硼可

由电炉中用碳还原三氧化二硼制得。

    碳化硼可以吸收大量的中子而不会形成任何放射性同位素，因此它在核能发电场里它是很

理想的中子吸收剂，而中子吸收剂主要是控制核分裂的速率。碳化硼在核反应炉场里主要是

做成可控制的棒状，但有的时候会因为要增加表面积而把它制成粉末状。

    因具有密度低、强度大、高温稳定性以及化学稳定性好的特点。在耐磨材料、陶瓷增强相

，尤其在轻质装甲，反应堆中子吸收剂等方面使用。此外，和金刚石和立方氮化硼相比，碳

化硼制造容易、成本低廉，因而使用更加广泛，在某些地方可以取代价格昂贵的金刚石、常

见在磨削、研磨、钻孔等方面的应用。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国碳化硼行业深度研究与行业发展趋势报告》

共十一章。首先介绍了碳化硼行业市场发展环境、碳化硼整体运行态势等，接着分析了碳化

硼行业市场运行的现状，然后介绍了碳化硼市场竞争格局。随后，报告对碳化硼做了重点企

业经营状况分析，最后分析了碳化硼行业发展趋势与投资预测。您若想对碳化硼产业有个系

统的了解或者想投资碳化硼行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一部分 宏观环境篇

第.一章 中国碳化硼行业发展综述

1.1 碳化硼行业报告研究范围

1.1.1 碳化硼行业专业名词解释

1.1.2 碳化硼行业研究范围界定

1.1.3 碳化硼行业分析框架简介

1.1.4 碳化硼行业分析工具介绍



1.2 碳化硼行业定义及分类

1.2.1 碳化硼行业概念及定义

1.2.2 碳化硼行业主要产品分类

1.3 碳化硼行业产业链分析

1.3.1 碳化硼行业所处产业链简介

1.3.2 碳化硼行业产业链上游分析

1.3.3 碳化硼行业产业链下游分析

 

第二章 国际碳化硼行业发展经验借鉴

2.1 国际碳化硼行业发展综述

2.1.1 世界产能回顾

2.1.2 全球生产格局

2.1.3 行业生产潜力

2.1.4 行业未来需求

2.1.5 未来发展展望

2.2 国外碳化硼生产原料状况

2.2.1 碳化硼生产原料概述

2.2.2 碳化硼生产原料的结构分析

2.2.3 碳化硼生产原料的成本对比

2.2.4 碳化硼生产原料技术发展

2.2.5 世界碳化硼原料的发展趋势

2.3 亚洲碳化硼行业发展状况

2.3.1 日本

2.3.2 印度

2.3.3 泰国

2.3.4 新加坡

2.3.5 中东

2.4 美洲碳化硼行业发展状况

2.4.1 美国

2.4.2 加拿大

2.4.3 墨西哥

2.5 欧盟碳化硼行业发展状况



2.6 国外碳化硼行业发展经验与启示

 

第三章 中国碳化硼行业发展环境分析

3.1 碳化硼行业政策环境分析

3.1.1 碳化硼行业监管体系

3.1.2 碳化硼行业产品规划

3.1.3 碳化硼行业布局规划

3.1.4 碳化硼行业企业规划

3.2 碳化硼行业经济环境分析

3.2.1 中国GDP增长情况

3.2.2 固定资产投资情况

3.3 碳化硼行业技术环境分析

3.3.1 碳化硼行业专利申请数分析

3.3.2 碳化硼行业专利申请人分析

3.3.3 碳化硼行业热门专利技术分析

3.4 碳化硼行业消费环境分析

3.4.1 碳化硼行业消费态度调查

3.4.2 碳化硼行业消费驱动分析

3.4.3 碳化硼行业消费需求特点

3.4.4 碳化硼行业消费群体分析

3.4.5 碳化硼行业消费行为分析

3.4.6 碳化硼行业消费关注点分析

3.4.7 碳化硼行业消费区域分布

 

第二部分 产业分析篇

第四章 中国碳化硼行业发展现状分析

4.1 中国碳化硼行业整体状况

4.1.1 发展成就回顾

4.1.2 行业供需概况

4.1.3 行业发展特点

4.1.4 资金运作模式

4.2 2015-2019年碳化硼行业发展现状



4.2.1 行业产销情况

4.2.2 供给规模现状

4.2.3 下游需求分析

4.2.4 企业发展态势

4.3 碳化硼行业经济指标分析

4.3.1 碳化硼行业产销能力分析

4.3.2 碳化硼行业盈利能力分析

4.3.3 碳化硼行业运营能力分析

4.3.4 碳化硼行业偿债能力分析

4.3.5 碳化硼行业发展能力分析

4.4 碳化硼行业存在的问题

4.4.1 竞争压力加剧

4.4.2 主要掣肘因素

4.4.3 行业发展压力

4.4.4 外资影响分析

4.5 中国碳化硼行业的发展对策

4.5.1 行业项目建设的对策

4.5.2 应对国外冲击策略

4.5.3 行业未来发展建议

4.5.4 产业升级战略分析

4.5.5 产业未来发展思路

4.5.6 工业整体发展战略

 

第五章 中国碳化硼市场供需形势分析

5.1 碳化硼行业供给分析

5.1.1 碳化硼行业供给状况分析

5.1.2 碳化硼产能、产量增长情况

5.1.3 碳化硼产能利用率变化情况

5.2 碳化硼行业需求分析

5.2.1 碳化硼行业需求状况分析

5.2.2 碳化硼行业需求特征分析

5.2.3 碳化硼行业需求规模变化



5.3 碳化硼行业供需平衡分析

5.3.1 碳化硼行业整体供需平衡分析

5.3.2 主要省市供需平衡分析

5.4 碳化硼行业进出口分析

5.4.1 碳化硼行业进口分析

（1）进口总额

（2）进口总量

5.4.2 碳化硼行业出口分析

（1）出口总额

（2）出口总量

5.4.3 碳化硼行业进出口预测

 

第六章 中国碳化硼行业产业链上下游分析

6.1 碳化硼行业产业链简介

6.1.1 碳化硼产业链上游行业分布

6.1.2 碳化硼产业链中游行业分布

6.1.3 碳化硼产业链下游行业分布

6.2 碳化硼产业链上游行业分析

6.2.1 碳化硼产业上游发展现状

6.2.2 碳化硼产业上游竞争格局

6.2.3 碳化硼产业上游发展趋势

6.3 碳化硼产业链中游行业分析

6.3.1 碳化硼行业中游经营效益

6.3.2 碳化硼行业中游竞争格局

6.3.3 碳化硼行业中游发展趋势

6.4 碳化硼产业链下游行业分析

6.4.1 碳化硼行业下游需求分析

6.4.2 碳化硼行业下游运营现状

6.4.3 碳化硼行业下游发展前景

 

第七章 中国碳化硼行业市场竞争格局分析

7.1 行业总体市场竞争状况分析



7.1.1 碳化硼行业竞争结构分析

（1）现有企业间竞争

（2）潜在进入者分析

（3）替代品威胁分析

（4）供应商议价能力

（5）客户议价能力

7.1.2 碳化硼行业企业间竞争格局分析

7.1.3 碳化硼行业集中度分析

7.1.4 碳化硼行业SWOT分析

（1）碳化硼行业优势分析

（2）碳化硼行业劣势分析

（3）碳化硼行业机会分析

（4）碳化硼行业威胁分析

7.2 中国碳化硼行业竞争格局综述

7.2.1 碳化硼行业竞争概况

7.2.2 中国碳化硼行业竞争力分析

（1）中国碳化硼行业竞争力剖析

（2）中国碳化硼企业市场竞争的优势

（3）民企与外企比较分析

7.2.3 中国碳化硼产品竞争力优势分析

7.2.4 碳化硼行业主要企业竞争力分析

7.3 中国碳化硼行业竞争格局综述

7.3.1 碳化硼行业竞争概况

7.3.2 中国碳化硼行业竞争力分析

7.3.3 碳化硼行业集中度

7.3.4 碳化硼行业竞争程度

7.3.5 碳化硼企业与品牌数量

 

第八章 中国碳化硼行业重点区域市场竞争力分析

8.1 中国碳化硼行业区域市场概况

8.1.1 碳化硼行业产值分布情况

8.1.2 碳化硼行业市场分布情况



8.1.3 碳化硼行业利润分布情况

8.2 华东地区碳化硼行业需求分析

8.2.1 上海市碳化硼行业需求分析

8.2.2 江苏省碳化硼行业需求分析

8.2.3 山东省碳化硼行业需求分析

8.2.4 浙江省碳化硼行业需求分析

8.2.5 安徽省碳化硼行业需求分析

8.2.6 福建省碳化硼行业需求分析

8.3 华南地区碳化硼行业需求分析

8.3.1 广东省碳化硼行业需求分析

8.3.2 广西省碳化硼行业需求分析

8.3.3 海南省碳化硼行业需求分析

8.4 华中地区碳化硼行业需求分析

8.4.1 湖南省碳化硼行业需求分析

8.4.2 湖北省碳化硼行业需求分析

8.4.3 河南省碳化硼行业需求分析

8.5 华北地区碳化硼行业需求分析

8.5.1 北京市碳化硼行业需求分析

8.5.2 山西省碳化硼行业需求分析

8.5.3 天津市碳化硼行业需求分析

8.5.4 河北省碳化硼行业需求分析

8.6 东北地区碳化硼行业需求分析

8.6.1 辽宁省碳化硼行业需求分析

8.6.2 吉林省碳化硼行业需求分析

8.6.3 黑龙江碳化硼行业需求分析

8.7 西南地区碳化硼行业需求分析

8.7.1 重庆市碳化硼行业需求分析

8.7.2 四川省碳化硼行业需求分析

8.7.3 云南省碳化硼行业需求分析

8.8 西北地区碳化硼行业需求分析

8.8.1 陕西省碳化硼行业需求分析

8.8.2 新疆省碳化硼行业需求分析



8.8.3 甘肃省碳化硼行业需求分析

 

第三部分 投资前景篇

第九章 中国碳化硼行业发展趋势分析预测

9.1 2021-2027年碳化硼市场趋势分析

9.1.1 2015-2019年中国碳化硼市场趋势总结

9.1.2 2021-2027年中国碳化硼发展趋势预测

9.2 2021-2027年碳化硼产品发展趋势分析

9.2.1 2021-2027年碳化硼产品结构趋势分析

9.2.2 2021-2027年碳化硼产品技术趋势分析

9.2.3 2021-2027年碳化硼产品价格趋势分析

9.3 2021-2027年碳化硼市场预测

9.3.1 2021-2027年碳化硼行业市场规模预测

9.3.2 2021-2027年国内碳化硼市场需求预测

9.3.3 2021-2027年国内碳化硼市场供给预测

 

第十章 2015-2019年碳化硼行业投融资分析

10.1 世界碳化硼投资状况

10.1.1 碳化硼投资新的增长极

10.1.2 碳化硼行业的投资亮点

10.2 中国碳化硼投资机会

10.2.1 中国碳化硼行业仍具投资潜力

10.2.2 石化行业投资加速推动碳化硼投资

10.2.3 全球碳化硼投资重心移向中国

10.3 碳化硼投资的风险

10.3.1 宏观经济形势变化的风险

10.3.2 行业周期变化的风险

10.3.3 产业政策及监管风险

10.3.4 行业壁垒风险

10.3.5 行业竞争风险

10.3.6 原材料价格风险

10.4投资建议



10.4.1 重点支持类

10.4.2 一般支持类

10.4.3 维持类

10.4.4 限制类

10.4.5 退出类

 

第十一章 2021-2027年碳化硼行业投资价值分析评估

11.1 碳化硼行业投资特性分析

11.1.1 碳化硼行业进入壁垒分析

11.1.2 碳化硼行业盈利模式分析

11.1.3 碳化硼行业盈利因素分析

11.2 2021-2027年碳化硼行业发展的影响因素

11.2.1 有利因素

11.2.2 不利因素

11.3 2021-2027年碳化硼行业投资价值评估分析

11.3.1 行业投资效益分析

11.3.2 产业发展的空白点分析

11.3.3 投资回报率比较高的投资方向

11.3.4 新进入者应注意的障碍因素

 

第四部分 企业策略篇

第十二章 中国碳化硼行业重点企业经营状况分析

12.1 碳化硼行业竞争对手发展总状

12.1.1 企业整体排名

12.1.2 碳化硼行业销售收入状况

12.1.3 碳化硼行业资产总额状况

12.1.4 碳化硼行业利润总额状况

12.2 碳化硼行业重点企业经营状况分析

12.2.1 牡丹江金刚钻碳化硼有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业经营情况分析



（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

12.2.2 大连金玛科技产业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

12.2.3 牡丹江前进碳化硼有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

12.2.4 洛阳润昌窑业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

12.2.5 大连金玛精细工程陶瓷有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业经营情况分析



（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

12.2.6 长沙远盛硼化物有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

 

第十三章 碳化硼企业发展策略分析

13.1 2014年碳化硼行业面临的困境

13.1.1 碳化硼行业发展的主要困境

13.1.2 碳化硼企业面临的困境及对策

13.1.3 重点碳化硼企业面临的困境及对策

（1）重点碳化硼企业面临的困境

（2）重点碳化硼企业对策探讨

13.1.4 中小碳化硼企业发展困境及策略分析

（1）中小碳化硼企业面临的困境

（2）中小碳化硼企业对策探讨

13.1.5 国内碳化硼企业的出路分析

13.2 中国碳化硼行业存在的问题及对策

13.2.1 中国碳化硼行业存在的问题

（1）中国碳化硼面临成长困境

（2）中国碳化硼需要强势品牌

（3）碳化硼再制造面临的主要瓶颈

13.2.2 碳化硼行业发展的建议对策

（1）把握国家投资的契机

（2）竞争性战略联盟的实施



（3）企业自身应对策略

13.2.3 市场的重点客户战略实施

（1）实施重点客户战略的必要性

（2）合理确立重点客户

（3）重点客户战略管理

（4）重点客户管理功能

 

第十四章 研究结论及建议

14.1 报告研究结论

14.2建议

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R02/R0206/202102/19-386786.html

http://www.chinairr.org/report/R02/R0206/202102/19-386786.html

