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二、说明、目录、图表目录

    烘焙食品它是以面粉、酵母、食盐、砂糖和水为基本原料，添加适量油脂、乳品、鸡蛋、

添加剂等，经一系列复杂的工艺手段烘焙而成的方便食品。它不仅具有丰富的营养，而且品

类繁多，形色俱佳，应时适口，可以在饭前或饭后作为茶点品味，又能作为主食，还可以作

为馈赠之礼品。

    中国早餐市场以传统的包子、油条、豆浆等产品为主，随着生活节奏加快、西式饮食习惯

渗透，烘焙产品逐步在早餐市场中崭露头角。面包已经成为国内消费者第二喜欢的早餐选择

；目前消费者购买面包甜品最主要的动机为当做早餐，烘焙产品正餐化趋势可见一斑。

    2019年国内烘焙行业CR5=10.6%，显著低于日本（43.0%）、英国（23.2%）、墨西哥

（20.1%）、美国（18.3%），未来仍具较大提升空间。

    同时，海外烘焙龙头公司均以短保产品为主，且市占率均在接近或者超过10%（例如美国、

英国），全球龙头宾堡在其本土墨西哥市占率高达18.5%，日本龙头山崎市占率更是高

达23.7%。国内前两大品牌达利园、桃李市占率仅为3.7%、3.3%。2019年全球各国烘焙行业前

五大公司市占率（单位：%） 数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国烘焙产品行业深度研究与投资战略研究报告

》共十章。首先介绍了烘焙产品制造相关概念及发展环境，接着分析了中国烘焙产品制造规

模及消费需求，然后对中国烘焙产品制造市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国烘

焙产品制造面临的机遇及发展前景。您若想对中国烘焙产品制造有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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    面包行业从经营模式看，主要可以分为烘焙店和零售模式，零售模式又可以按照产品保质

期长短分为短保、中保、长保三类。①零售模式主要以中央工厂+批发的模式为主，包括桃李

（短保）、达利（长保）、港荣（中保）等；近年来随着电商渠道的快速发展，代工+电商模

式逐渐兴起，出现了三只松鼠、良品铺子等以中保产品和电商渠道为主的参与者。②烘焙店

模式也可以前店后厂、半制品到店加工、成品到店销售三类模式。烘焙产品销售模式 数据来

源：公开资料整理
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