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二、说明、目录、图表目录

    适用于1-3岁的优质儿童成长奶粉。1-3岁宝宝仍处在快速成长期，开始有了认知和情绪方面

的发育，进入了语言能力和认知能力的快速发育期。幼儿奶粉优化科学配方，专门针对1-3岁

宝宝发育需求，营养更全更先进，有助宝宝健康成长。

    奶粉作为婴儿的口粮，也一直获得政策重视的支持。17 年年底落地的国产婴幼儿配方奶粉

注册制，加速市场集中，并且杂牌出清留出地更多是三四线城市的份额，有利于在下线城市

渠道建设较好的内资企业巩固市场地位。2019 年《国产婴幼儿配方乳粉提升行动方案》提出

奶粉国产化水平提升至 60%的目标，支持国内企业在境外收购和建设奶源基地，降低原料成

本；在国外设立加工厂，并将产品以自有品牌原装进口。支持国产企找准产品市场定位，拓

展营销渠道，巩固和扩大消费市场，积极拓展中高端市场，实行错位竞争。2019年中国消费

者购买婴幼儿奶粉最关注因素 数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国婴儿奶粉行业深度研究与报告》共十章。首

先介绍了婴儿奶粉行业市场发展环境、婴儿奶粉整体运行态势等，接着分析了婴儿奶粉行业

市场运行的现状，然后介绍了婴儿奶粉市场竞争格局。随后，报告对婴儿奶粉做了重点企业

经营状况分析，最后分析了婴儿奶粉行业发展趋势与投资预测。您若想对婴儿奶粉产业有个

系统的了解或者想投资婴儿奶粉行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 国内外婴儿奶粉行业发展环境分析
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二、中国人口地区分布状况

三、中国人口结构面临的六大问题

第二节 国内经济和社会环境分析

一、近年来我国国民经济发展概况

二、城市化和人民生活水平

第二节 国际环境分析



一、英国提倡一个家庭只生两个孩

二、俄罗斯用经济手段提高生育率

三、法国迎来25年来最大婴儿潮

四、2019年日本人口出生率回升

第三节 国际婴儿奶粉市场分析

一、国际婴儿奶粉行业发展成熟度分析

二、国际婴儿奶粉行业发展趋势

三、主要国家婴儿奶粉市场现状

 除了少部分舶来品，在绝大多数领域内资企业都占据主导。奶粉行业在 08 年重大历史事前前

夕，也是内资奶粉占据主体。国家统计局第十二届全国市场销量领先品牌信息发布会公布

，2007 年三鹿奶粉市占率为 18.26％，连续 15 年居全国同行业销量第.一名，且比二三名高出

5.68％和 9.43％。三鹿在 2007 年的时候达到 100 亿（按照常规口径折算出厂口径70 亿左右）

，测算外资前九大龙头合计出厂口径尚不足70 亿，三鹿的龙头地位当之无愧。2007-2019年内

外资市场份额占比趋势 数据来源：公开资料整理
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一、主要生产企业及其产能
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第五章 2015-2019年主要区域市场分析
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第九章 婴儿奶粉行业主要品牌企业分析
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