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二、说明、目录、图表目录

    N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺（N(2)-L-alanyl-L-glutamine）可在体内分解为谷氨酰胺和丙氨酸

，可通过肠外营养输液补充谷氨酰胺。双肽分解释放出的氨基酸作为营养物质各自储存在身

体的相应部位并随机体的需要进行代谢。当应用肠外营养支持时，可阻止患者体内谷氨酰胺

的耗减。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场深度研究

与市场年度调研报告》共十四章。首先介绍了N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业市场发展环

境、N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺整体运行态势等，接着分析了N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺

行业市场运行的现状，然后介绍了N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场竞争格局。随后，报告

对N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺做了重点企业经营状况分析，最后分析了N（2）-L-丙氨酰-L-

谷氨酰胺行业发展趋势与投资预测。您若想对N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺产业有个系统的

了解或者想投资N（2）-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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七、竞争战略规划 

第二节 品牌战略 

一、品牌的重要性 

二、实施品牌战略的意义 

三、企业品牌的现状分析 

四、企业的品牌战略 

五、品牌战略管理的策略 

第三节 重点客户战略 

一、实施重点客户战略的必要性 

二、合理确立重点客户 

三、实施重点客户战略要重点解决的问题 

四、重点客户管理功能

 

第十四章 2021-2027年中国N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业发展策略及投资建议 

第.一节 N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业发展策略分析 

一、坚持产品创新的领先战略 

二、坚持品牌建设的引导战略 

三、坚持工艺技术创新的支持战略 

四、坚持市场营销创新的决胜战略 

五、坚持企业管理创新的保证战略 

第二节 N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业经营策略分析 

一、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业市场细分策略 

二、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业市场创新策略 



三、品牌定位 

1、市场定位 

2、品牌定位 

3、定位方法 

4、产品定位的基本原则 

5、影响因素 

四、品类管理 

1、品类的概念 

2、品类管理的意义 

3、制约因素 

4、解决思路 

5、发展方向 

五、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业新产品差异化战略 

第三节 N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场推广策略研究 

一、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺行业新品推广模式研究 

1、网络推广 

2、线下推广 

二、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场终端产品发布特点 

三、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场中间商、代理商参与机制 

四、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场网络推广策略研究 

五、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场广告宣传策略 

六、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺市场推广与配套供货渠道建立 

七、N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺新产品推广常见问题 

八、直销模式在N(2)-L-丙氨酰-L-谷氨酰胺推广过程中的应用

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R02/R0206/202103/17-392642.html

http://www.chinairr.org/report/R02/R0206/202103/17-392642.html

