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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    厨具，厨房用具的通称。厨具包括炊具、器具、工具、餐具、刀具、置物架以及整个厨房

的家电等一切用具。厨具产品可说是包罗万象，燃气灶、电饭锅、清洗架等这些传统老厨具

在城镇居民家庭中普及率较高。新兴厨具如微波炉、消毒柜、洗碗机、电磁炉等则是近几年

才走入居民家庭市场前景广阔。从20世纪80年代，短短的20几年发展时间，厨具行业已成为

朝阳行业，进入一个从快速增长到逐渐成熟的质变阶段。中国约有13亿人口，厨具作为家庭

必需生活用品，市场空间是极其庞大的。近年来中国厨具市场销售量以35%的速度在上升

。2009年1-12月，中国规模以上全部家用厨房电器具制造企业实现累计新产品产

值13,203,683.00千元，比2008年同期增长13.33%；累计工业销售产值118,490,575.00千元，

比2008年同期增长1.08%；实现利润总额3,930,034.00千元，比上年同期增长39.37%。2009年的

厨具产业，规模以上企业的产值比上年同期增加了25%，在全球经济萧条的特殊之年取得这

样的成绩，这让厨具企业增添了无限的发展信心。 

    从整体上看，目前我国厨房小家电市场尚处于成长期。例如，目前美、德、法、英等国家

洗碗机家庭普及率已达60%-70%，东南亚国家和我国的香港、台湾地区洗碗机也以每年递

增20%的速度进入普通家庭。而我国内地大中城市家庭洗碗机普及率不到1%；再以普及率相

对较高的微波炉为例，目前我国大中城市微波炉的家庭普及率也只有1%左右，占有率最多的

北京为10%，上海为20%，而在发达国家，微波炉的家庭普及率已达到80%以上。现在，我国

微波炉生产以每年250万台的速度递增，销量也以每年20%的速度增长，但要达到大中城市家

庭普及率60%到70%的目标，尚需三五年时间。可见，目前市场缺口很大。未来厨具市场竞争

将更加激烈，丰厚的利润使一些大型家电企业也开始抢滩厨卫市场，使竞争迅速在全国范围

内升级。特别是不少跨国公司携技术、品牌、营销优势卷土重来，使国内厨具竞争更趋白热

化。随着中国国民经济快速稳步增长，城镇居民的住房需求发生重大变化，对相关产业包括

厨具产业的发展产生了较大的拉动作用。同时，广大农村市场有待开发，加上城市居民更新

换代的需求，厨具的需求量将保持稳步增长势头。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中心

、中华工商联合会厨具商会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国厨具行业的市场规模

与发展前景、供给与需求状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析。

报告重点分析了厨具市场的现状以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对厨

具行业的发展趋势进行了研判，是厨具生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前



厨具行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。 
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