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二、说明、目录、图表目录

    儿童家具是主要针对儿童特定需求而制作的家具，儿童卧具主要包括儿童床和床垫。儿童

床主要有摇篮床、婴儿床、幼儿床等，舒适、温暖的儿童床，会给孩子营造出一个理想、安

逸的生活空间。和普通床相比，儿童床体积小，在生产技术、安全环保方面有着更高的要求

。同时，儿童家具生产的尺度必须充分考虑到儿童的生理、心理的需求，少尖角、凹洞设计

。目前，孩子几乎是每个中国家庭的绝对中心，随着育儿教育知识的不断普及和提升，中国

家庭甚至是社会对从小培养独生小孩的自主性和独立性都相当重视，儿童房无疑是其中之一

载体，儿童床市场也随之兴盛。 

　　我国16岁以下儿童有3亿多，约占全国人口的1/4。随着家长对儿童房装修的逐步重视，

儿童家居市场发展潜力很大。儿童家具有别于用十年以上基本上没问题普通的家具。孩子成

长得很快，婴儿期、儿童期、青少年期所需要的家具都有所不同，短短的几年可能就需要更

换一套，更换频率快自然就带来了更大的市场机会。再加上儿童家具的需求群体年龄跨度非

常大，0-18岁的孩子都可以使用少年儿童家具，其购买力又来自30-45岁具备一定经济实力的

消费群体。而且，儿童床受房地产上游市场的影响非常小，基本上可以算是刚性需求。因此

，儿童床的消费需求很大，而且人们的消费经济实力雄厚，儿童床行业发展前景非常可观。

儿童床的主要知名品牌有芙莱莎FLEXA、喜梦宝X.M.B、芙儿优ForU、好孩子-小龙哈彼、全

友家私、小小恐龙、小天使等等。

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国儿童床市场前景研究与投资战略咨询报告》

共十五章。首先介绍了儿童床行业市场发展环境、儿童床整体运行态势等，接着分析了儿童

床行业市场运行的现状，然后介绍了儿童床市场竞争格局。随后，报告对儿童床做了重点企

业经营状况分析，最后分析了儿童床行业发展趋势与投资预测。您若想对儿童床产业有个系

统的了解或者想投资儿童床行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、儿童床行业监管体制需完善
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三、儿童床行业相关政策及影响分析

1、《家具力学性能试验》于2014年正式实施

2、《木家具中有害物质限量国家标准》（修订）已起草完成
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三、儿童床设计注重拆装自由化

第二节 2015-2019年中国儿童床所属行业发展要素分析

一、2015-2019年儿童床所属行业企业数量规模

二、2015-2019年儿童床所属行业资产规模
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