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二、说明、目录、图表目录

    动保企业的核心平台能力可以从静态和动态两个维度来进行评估，静态维度是指站在同一

起跑线上，哪家企业平台优势明显；动态维度是指拉长周期来看，引领时代平台技术工艺革

命性变革的企业具备先发优势。 

    通过构建综合打分体系来对动保企业的静态核心平台能力进行评估。通过评估动物疫苗企

业的实验室等级，专利数量（全病毒疫苗和基因工程疫苗），新兽药研发注册和研发投入情

况，构建了企业平台能力的综合打分系统，打分规则为各维度企业按照表现排序，由高到底

分别给予5分到1分的分数。然后根据重要程度分别给予权重，得出企业平台能力的综合分数

，综合评估情况如下： 

    w实验室平台（30%）：相比海外动保龙头企业，我国企业的自主研发能力还有很大的差距

，重大疫病新药研发还集中在国家兽医药科研院所以及大学下属科研机构。然而对标海外动

保龙头的发展历程和现状，企业未来一定是要将核心的技术与研发掌握在自己手中。实验室

平台是企业未来能够实现自主研发的重要硬件基础，因此给予了30%的综合打分权重。 

    根据《兽药生产质量管理规范》要求，高致病性禽流感疫苗以及口蹄疫疫苗生产企业需要

在2020年11月30日之前，生产和检疫环节满足生物安全三级防护标准，但目前除生物股份外

其他公司P3改造还未完成。并且管理规范的改造要求同生物股份申请的CNAS生物安全实验室

不同，改造后仅能从事相关疫苗的生产和检验，动毒还需要另外申请，因此这里特别

用&ldquo;O&rdquo;来表示。生物股份在实验室平台方面优势明显，实验室目前已经通过验收

，公司在很长一段时间内将是动保企业中唯一具备国家高级别生物安全P3实验室的企业。 

    平台专利数（全病毒疫苗20%+基因工程疫苗20%）：统计了近三年各企业取得的各平台相

关专利数，专利是企业重要的无形资产，专业数能够在一定程度上反映企业过去的研发经验

和储备的产品技术实力。并且通过不同技术工艺平台同业相对位置的不同，反映出企业独特

的技术工艺优势。 

专利数打分-全病毒疫苗 

 

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国全病毒疫苗行业前景研究与发展前景预测报

告》共十章。首先介绍了中国全病毒疫苗行业市场发展环境、全病毒疫苗整体运行态势等，

接着分析了中国全病毒疫苗行业市场运行的现状，然后介绍了全病毒疫苗市场竞争格局。随

后，报告对全病毒疫苗做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国全病毒疫苗行业发展趋

势与投资预测。您若想对全病毒疫苗产业有个系统的了解或者想投资中国全病毒疫苗行业，



本报告是您不可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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图表：2021-2027年全病毒疫苗行业需求量预测 

更多图表请见正文&hellip;&hellip; 
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