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二、说明、目录、图表目录

    在Peloton上市以来，中国数亿用户规模的市场以及年轻人逐渐高涨的健身需求使得中国的

家庭健身风口也逐渐显现。在我国家庭健身市场，目前已经有超过10家公司参与其中，包

括Keep、Fiture、小乔体育、莫比运动、SPAX、TT直播和myShape等多家公司获得融资。高盛

、红杉资本、腾讯等多家资本参与投资中国家庭健身赛道。2018年7月，Keep获得了高盛领投

，腾讯、GGV纪源资本、晨兴资本、贝塔斯曼亚洲投资基金等老股东跟投的1.27亿美元D轮融

资。2019年5月，Fiture作为一个家庭科技健身品牌，用硬件+技术(AI)+内容+服务的方式，全

链条创造家用高端健身体验，获得了红杉资本的600万美元投资。参与投资中国家庭健身赛道

的还包括洪泰资本、明势资本等投资机构。综上，家庭健身前景较好。2018-2019年参与投资

中国家庭健身赛道情况 

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国家庭健身行业深度研究与投资前景分析报告

》共十四章。首先介绍了家庭健身相关概念及发展环境，接着分析了中国家庭健身规模及消

费需求，然后对中国家庭健身市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国家庭健身面临

的机遇及发展前景。您若想对中国家庭健身有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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