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二、说明、目录、图表目录

    我们认为目前中国形成以UHT奶为主、巴氏奶为辅的牛奶消费结构主要是因为：1）中国奶

源主产地与主要消费市场不匹配。内蒙古、黑龙江和河北供应了中国原奶总量的46%，而消

费量仅占11%；而北京、天津、上海、浙江、江苏及广东这六大经济发达省市原奶供应仅占

全国的6%，奶类消费量却达25%。UHT奶6个月的保质期较好地解决了中国牛奶在地区间产销

的不平衡，使得乳企的常温业务更易全国化。而巴氏奶由于保质期只有3-7天，使得奶源必须

靠近加工工厂，工厂必须距销售终端地运输半径在500公里内，且全程需要冷链运输。2）运

营巴氏奶是否能获得盈利，库存管理经验很重要。由于巴氏奶保质期较短，为了保证新鲜度

，乳企大多采用直销模式，同时为了降低过期引起的坏包率，乳企库存管理及终端进货偏谨

慎，业务扩张受到限制。而UHT奶保质期长，品类繁多，经销商可大面积铺货，企业可通过

包装升级和产品高端化等获得丰厚利润。光明乳业的主要销售地在中国华东地区，品牌影响

力身深厚，运营巴氏奶多年的经验使得光明对终端控货节奏把握得当，货损率低。内蒙、黑

龙江、河北供应了近半原奶总量 数据来源：公开资料整理牛奶主要奶类消费量在经济发达省

市 数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国巴氏奶市场深度研究与投资策略报告》共十

四章。首先介绍了巴氏奶行业市场发展环境、巴氏奶整体运行态势等，接着分析了巴氏奶行

业市场运行的现状，然后介绍了巴氏奶市场竞争格局。随后，报告对巴氏奶做了重点企业经

营状况分析，最后分析了巴氏奶行业发展趋势与投资预测。您若想对巴氏奶产业有个系统的

了解或者想投资巴氏奶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章 研究结论及投资建议

14.1  巴氏奶行业研究结论

14.2  巴氏奶行业投资价值评估

14.3  巴氏奶行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/202106/07-411489.html

http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/202106/07-411489.html

