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二、说明、目录、图表目录
前言

    视频会议系统，也叫&quot;视频会议&quot;，包括软件视频会议系统和硬件视频会议系统，

是指两个或两个以上不同地方的个人或群体，通过现有的各种电气通讯传输媒体，将人物的

静、动态图像、语音、文字、图片等多种资料分送到各个用户的计算机上，使得在地理上分

散的用户可以共聚一处，通过图形、声音等多种方式交流信息，增加双方对内容的理解能力

。

    视频会议系统主要由微控制单元（Multi Control Unit，MCU）、会议终端和通信网络等组

成。2019年我国视频会议系统行业规模为98.7亿元，其中视频会议系统硬件规模67.82亿元；视

频会议系统软件及服务规模为30.88亿元。2011-2019年中国视频会议系统市场结构 资料来源：

中国产业研究报告网整理    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国视频会议市场深度

研究与发展趋势研究报告》共十一章。首先介绍了视频会议发展环境，接着分析了中国视频

会议行业市场规模及消费需求，然后对中国视频会议市场运行态势进行了重点分析，最后分

析了中国视频会议行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国视频会议行业有个系统的了解

或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统

计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自

国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于

国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。 
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&hellip;&hellip;

据统计2011年我国视频会议系统产量为1.77万套，到2019年我国视频会议系统产量增长至11.94

万套，2011年以来我国视频会议系统产量复合增长率为23.63%。2011-2019年我国视频会议系

统产量走势图 资料来源：中国产业研究报告网整理

二、视频会议行业市场总量

1、市场需求总量

&hellip;&hellip;

2011年我国视频会议系统需求量为1.84万套，到2019年我国视频会议系统需求量增长至11.29万

套，2011年以来我国视频会议系统需求量复合增长率为22.33%。2011-2019年我国视频会议系

统需求量走势图 资料来源：中国产业研究报告网整理

2、各产品市场容量及变化

三、视频会议行业价格分析
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第五章中国视频会议行业传统商业模式分析

第一节 视频会议行业原料采购模式
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8、成本模式
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2、产业价值定位

3、商业形态定位
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一、企业价值链管理的目标

1、高效率

2、高品质

3、持续创新
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二、企业价值链管理系统建设

1、组织结构系统

2、企业控制系统

三、企业文化建设

 

第七章中国视频会议行业商业模式创新转型分析
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3、免费战略的类型

（1）产品模式创新型

（2）伙伴模式创新型

（3）族群模式创新型

（4）渠道模式创新型

（5）沟通模式创新型

（6）客户模式创新型

（7）成本模式创新型

（8）壁垒模式创新型

三、软硬一体化模式

1、软硬一体化商业模式案例

2、软硬一体化模式受到市场追捧
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二、公司产品与解决方案
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