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二、说明、目录、图表目录

    目前国内奢侈品消费体量可观，2016 年约有 760 万户中国家庭购买了奢侈品（包括重奢和

轻奢），消费总额达 6,400 亿元，其中轻奢消费占 36%。另一方面，，按奢侈品消费者的国籍

划分，2017 年中国消费者贡献了全球奢侈品市场销售额的 32%，较 2016 年提升了 2 个百分点

，消费能力强劲。

    从消费年龄层来看，根据 2018 年 7 月的百度指数数据，关注&ldquo;轻奢&rdquo;关键词的人

群中，20-49 岁的人群占绝大多数，占比高达 93%。而《2016 中国统计年鉴》显示，2015 年人

口抽样调查中，我国 20-49 岁的人口占总人口比重约为 48.67%。我们认为，这一年龄段的消

费群体一般处于经济水平的上升期与成熟期，消费观念较为先进，有能力和意愿追求中高端

消费，是国是国内轻奢消费市场的主要客群基础，规模可观，千禧一代未来三年是否打算购

买更多奢侈口 千禧一代奢侈品购买多半遵从自我想法     中国产业研究报告网发布的

《2021-2027年中国轻奢品行业前景研究与投资可行性报告》共十四章。首先介绍了中国轻奢

品行业市场发展环境、轻奢品整体运行态势等，接着分析了中国轻奢品行业市场运行的现状

，然后介绍了轻奢品市场竞争格局。随后，报告对轻奢品做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中国轻奢品行业发展趋势与投资预测。您若想对轻奢品产业有个系统的了解或者想投

资中国轻奢品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计

数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国

家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国

统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 轻奢品行业发展综述

1.1 轻奢品行业定义及分类

1.1.1 行业定义

1.1.2 行业产品/服务分类

1.1.3 行业主要商业模式

1.2 轻奢品行业特征分析

轻奢，英文中通常被称为Accessible luxury或者Affordable luxury，对于轻奢的定义市场上各有各

的说法。

MaryBeech，KateSpade的副总裁、市场总监，提出轻奢品（Accessible luxury）是可以让更广泛

的群体消费地起的非凡时尚（exceptional fashion）。



英国independent报纸定义：轻奢是一个平等的途径，品牌的目标不高，但宽，是广泛的中产

阶级消费者争相抢购的地位象征，且提供的价格是合适的。

对于轻奢的定义，虽然各家说法不一，但是所有描述的重点在于：瞄准中产阶级；定位广泛

、价格合理。所以它是品牌针对其理想客户发展出来的一种市场定位。轻奢品牌的三大特征   

                                

拥有奢侈品的&ldquo;基因&rdquo;                                    

轻奢品牌在设计上具备一定的设计感，在品质上具有奢侈品的质感。在营销上重视塑造高端

的品牌形象，在高档百货或者核心商圈中，经常看到轻奢品牌与LV、Tiffany等传统奢侈品大

牌们毗邻而居，在消费者心中塑造高大上的品牌形象。                                                    

高性价比                                    

&mdash;&mdash;300美金门槛。轻奢消费，首当其冲就是价格，不少已经成为轻奢一族的当

时&ldquo;入伙&rdquo;考虑到的也是价格&mdash;&mdash;既能满足奢侈之心，又能在钱包的

承受范围内。不像传统奢侈品动辄几千美金的价格，300美元被认为是轻奢的门槛。拥有比肩

大牌奢侈品的品质、设计和营销体验，价格却远低于大牌奢侈品，轻奢之&ldquo;轻&rdquo;。

                                                   

目标消费人群年轻化                                    

&ldquo;轻&rdquo;除了在价钱上有所体现外，还体现在购买人群的年龄上，轻奢的目标消费人

群是新兴消费者、年轻消费者及刚迈入中产阶层的人群，其目标消费人群要比奢侈品购买者

的年龄年轻很多，一方面是轻奢消费品的设计更加符合年轻一族的审美，另一方面轻奢消费

群体的购买力还尚且不能承受奢侈品购物。                        
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。2011-2020年中国轻奢市场规模 

2015-2019年中国轻奢品消费规模走势（单位：亿美元）
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