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二、说明、目录、图表目录

    近年来，报废汽车的回收处理和再利用问题引起了世界各国的高度重视。为此，各国纷纷

出台了不同的法规及政策，以推动零部件再制造和材料回收处理技术的进步。在绿色汽车制

造这一前提下，汽车用塑料循环利用无疑是其重要发展方向。环保处理及报废汽车材料的循

环利用问题日益受到汽车界的关注。毫无疑问，汽车材料的回收利用、零部件再制造技术的

研究，以及实现节能环保等是当今世界汽车工业迫切需要解决的问题，可持续发展问题同样

将考验着我国的汽车工业。随着报废汽车回收利用问题的日益突出，欧盟各国及日本、美国

等发达国家相继出台了有关报废汽车回收利用的法律法规，并对回收利用水平做出了详细规

定，以推动零部件再制造及材料回收处理技术的进步。我国政府有关部门已给予了高度重视

，2006年2月，国家发改委、科技部和国家环保总局联合颁布了《汽车产品回收利用技术政策

》，以指导并推动我国汽车产品的设计、制造、报废、回收和再利用等方面的工作。

    2019年，全国机动车回收数量为229.5万辆，同比增长15.3%，其中汽车195.1万辆，同比增

长16.8%，摩托车34.4万辆，同比增长7.1%。2016-2019年中国汽车回收数量趋势 

    2019年1月30日，国务院审议通过《报废机动车回收管理办法(修订草案)》是汽车市场发展

一件具有里程碑意义的大事，将对我国汽车业乃至整个经济高质量发展产生深远影响。未来

报废汽车回收企业数量将会大幅增加。

    适应循环经济发展需要，允许将报废机动车&ldquo;五大总成&rdquo;出售给再制造企业，提

高回收价值。为落实循环经济促进法要求，《草案》规定，拆解的&ldquo;五大总成&rdquo;具

备再制造条件的，可以按照国家有关规定出售给具有再制造能力的企业，以在确保安全的前

提下，实现物尽其用。

    其主要改革内容之一就是落实国务院&ldquo;放管服&rdquo;改革要求，完善资质认定制度，

简化办事程序。一是删去对回收行业实行统一规划、合理布局的规定，不再对回收企业实行

数量控制。二是对申请设立报废机动车回收企业由&ldquo;先证后照&rdquo;改为&ldquo;先照

后证&rdquo;，企业依法取得营业执照后，再申请资质认定。三是落实国务院行政审批制度改

革的要求，在《草案》中删去对报废汽车回收行业实行特种行业管理，由公安机关予以审批

的规定。2016-2018年中国报废汽车回收行业企业数量规模      中国产业研究报告网发布的

《2021-2027年中国废旧汽车塑料行业深度研究与投资前景报告》共十四章。首先介绍了中国

废旧汽车塑料行业市场发展环境、废旧汽车塑料整体运行态势等，接着分析了中国废旧汽车

塑料行业市场运行的现状，然后介绍了废旧汽车塑料市场竞争格局。随后，报告对废旧汽车

塑料做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国废旧汽车塑料行业发展趋势与投资预测。

您若想对废旧汽车塑料产业有个系统的了解或者想投资中国废旧汽车塑料行业，本报告是您



不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据

，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主

要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证

券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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从国外汽车工业发展情况来看，汽车塑料的用量已成为衡量汽车生产技术水平的主要标志之

一，但汽车是有报废年限的，如何处置这些从汽车上拆解下来的废塑料俨然成为一道令人头

痛的难题。

   2017年我国报废机车回收重量达453.6万吨，回收价值达87.3亿元;2018年我国报废机车回收重

量达478.79万吨，回收价值达119.5亿元。2013-2018年中国报废汽车回收收重量及价值走势 我

国汽车塑料回收面临的问题                                    

1                                    

建立汽车塑料应用技术的环保理念，政府重视是关键之中的关键。欧洲、日本、美国等发达

国家在报废汽车塑料回收利用方面制定了比较完善的法律法规，建立起了较为有效的社会回

收与再利用系统。而我国由于环保理念的偏差，加上有些部门环保意识与重视程度不够，目

前对报废汽车中塑料的回收、再生和利用方面的问题尚未提到一定的高度上来认识，相当部

分还是采用燃烧的落后方法来处理汽车废旧塑料，因而造成相当严重的大气污染问题。            

                                       

2                                    



从长远的利益出发，从保护环境的角度出发，在着重解决空气污染的同时，对汽车的废旧塑

料及橡胶之类的材料造成的污染也应该引起足够的重视。目前，汽车上拆下的废旧塑料引发

的环境污染问题在我国已日趋严重，国家有关部门应迅速采取措施并制订相关的政策来解决

这个问题，尽早完善节能、节材法规和回处理废金属、塑料、橡胶等废旧制品的法规。            

                                       

3                                    

塑料回收、特别是纤维增强复合材料以及多材料部件的回收，是关系到未来汽车塑料应用能

否得到持续发展的问题。根据谁生产、谁回收的原则，建议主机厂和塑料零部件厂共同开展

对塑料件回收利用的技术研发，研发工作可根据塑料部件的不同从三方面进行：对可回收的

热塑性部件（如保险杠）的回收再利用工艺技术研究；对多材料部件（如汽车仪表板总成和

车门护板）的分离技术与再利用技术研究；对热固性纤维增强复合材料（如SMC、RTM部件

）的回收技术研究。                        

目前，汽车废旧塑料的回收、再生与利用技术，在国外已成为一个热点并逐步形成为一种新

兴产业。而我国在这方面的应用及实践还几乎为空白。
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11.3.2  2021-2027年中国废旧汽车塑料行业需求预测



11.3.3  2021-2027年中国废旧汽车塑料供需平衡预测

11.4  影响企业生产与经营的关键趋势
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