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二、说明、目录、图表目录

    世界卫生组织（WHO）国际癌症研究机构（IARC）最新报告称，全世界罹患癌症的人数

在&ldquo;迅速增长&rdquo;，仅2018年一年就新增1810万病例，死亡人数高达960万。到本世

纪末，癌症将成为全球头号&ldquo;杀手&rdquo;，也是阻碍人类预期寿命延长的最大&ldquo;

拦路虎&rdquo;。

    罹患癌症或死于癌症的可能性在一定程度上取决于你住在哪里。全球近半数新增癌症病例

和超过半数癌症死亡病例来自亚洲，亚洲人口占世界总人口的60%。但美洲的情况也不容乐

观：其癌症发病率占全球总数的21%；死亡病例占全球总数的14.4%。不过，美洲人口仅占世

界总人口的13.3%。欧洲的癌症病例和癌症死亡病例分别占全球总数的23.4%和20.3%，但其人

口仅为世界总人口的9%。    世界癌症死亡病分布情况 

    癌症病例数量增加有多种原因，如全球人口增加、老龄化加剧等。亚洲是癌症重灾区，肺

癌、乳腺癌和结肠直肠癌则是罹患人数最多的癌症。在经济富裕的国家，因贫困和感染而出

现的癌症病例减少了，但与生活方式选择（比如肥胖和饮酒）相关的癌症却增加了。

    肺癌、乳腺癌和结肠直肠癌是罹患人数最多的癌症。肺癌死亡人数最多，预计2018年将造

成180万人死亡，占预计癌症死亡总人数的18.4%；结肠直肠癌造成的死亡人数排第二，将导

致88.1万人死亡；乳腺癌排名第五，将导致62.7万人死亡。肺癌、结肠直肠癌和乳腺癌这3种

癌症加在一起，占2018年全球预计癌症死亡人数的1/3。此外，胃癌和肝癌分别会导致78.3万

人、78.2万人死亡，排名第三和第四。    各种癌症死亡人数占比     中国产业研究报告网发布的

《2021-2027年中国互联网+抗肿瘤药物市场前景研究与报告》共八章。首先介绍了中国互联

网+抗肿瘤药物行业市场发展环境、互联网+抗肿瘤药物整体运行态势等，接着分析了中国互

联网+抗肿瘤药物行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+抗肿瘤药物市场竞争格局。随后

，报告对互联网+抗肿瘤药物做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+抗肿瘤药

物行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+抗肿瘤药物产业有个系统的了解或者想投资中

国互联网+抗肿瘤药物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国

家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要

来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来

自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据

库。
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    我国人口众多，肿瘤患者或潜在患者数量庞大，统计数据显示我国每年新增300多万癌症患

者，并造成约200万人死亡，成为了世界上癌症死亡数最高的国家。肿瘤持续高发的持续高发

为基因测序在肿瘤领域的应用奠定了基础，随着相关政策落实，市场潜力有望得到持续释放

。据预测，2020年中国肿瘤药物市场规模将突破300亿美元。2017-2022年中国肿瘤药物市场规

模走势预测 
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