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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

    近年来，随着国民经济的发展和建筑业的持续增长，我国建筑防水材料行业得到了迅速发

展，新材料、新工艺不断增加，生产能力显著提高，部分骨干企业的产品质量已接近或达到

国际同类产品先进水平。

    我国建筑防水材料产品目前主要为两大类，即：防水卷材、防水涂料，其中防水卷材包括

聚合物改性沥青卷材和合成高分子卷材两个主要类别；防水涂料依照主要成分的不同，可分

为溶剂型涂料和水性涂料两大类别。

    目前，我国防水行业处于一个落后产能严重过剩、产业集中度低、市场竞争不规范的欠成

熟阶段，呈现&ldquo;大行业、小企业&rdquo;的格局。目前拥有生产许可证的防水材料生产企

业1,500余家，无证生产企业众多，未来随着监管措施趋于更加严格，无证及生产低质非标产

品的企业生存空间会越来越小，市场竞争环境有望逐步改善。建筑防水行业竞争整体特征     

中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国互联网+防水建材市场前景研究与报告》共八

章。首先介绍了中国互联网+防水建材行业市场发展环境、互联网+防水建材整体运行态势等

，接着分析了中国互联网+防水建材行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+防水建材市场

竞争格局。随后，报告对互联网+防水建材做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联

网+防水建材行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+防水建材产业有个系统的了解或者

想投资中国互联网+防水建材行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要

采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数

据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据

主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监

测数据库。
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第三节 互联网防水建材行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配

四、互联网改变行业未来竞争格局

第四节 防水建材与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析

二、电子商务消费环境趋势分析



三、互联网技术对行业支撑作用

四、电商黄金发展期机遇分析

 

第三章 防水建材所属行业发展现状分析

第一节 防水建材所属行业发展现状分析

一、防水建材行业产业政策分析

二、防水建材行业发展现状分析

    根据3月4日发布的建筑防水协会的调查，2月份属于防水行业淡季，新冠肺炎疫情的爆发与

防控措施的落实对防水企业的生产经营影响较小。3月4日发布的中国建筑防水协会调查结果

显示，21.43%的防水企业表示目前疫情对企业生产经营没有影响；53.57%以上的防水企业表

示疫情的影响较小，企业经营出现一些困难，但经营总体保持稳定；仅5%的企业表示疫情影

响很大，导致企业经营暂时停顿。目前有57.14%的防水企业已经复工。已经复工企业中，

有16.67%的企业还未开始生产，33.33%的企业设备利用率（开工率）在20%以下，29.17%的企

业设备利用率（开工率）为20-50%，仅4.17%的企业开工设备利用率（开工率）为80-100%。2

月份，全国防水施工项目开工率不高，企业的基本库存基本能够满足市场需求，3月份除湖北

外的大部分企业基本可以全面恢复生产，疫情对各大企业3月份的生产计划影响并不大。全国

防水材料基本能够满足市场需求，为全国重点项目、基础设施、民生项目提供基本供应保障

。调查数据显示，有44.05%的防水企业表示原材料等上游供应链出现问题，影响企业正常生

产。调查数据显示，46.43%的企业反映存在劳动力、人力供给减少问题。 虽然新冠肺炎疫情

给企业复工带来一定影响，但是大部分企业对于2020年持有乐观的预期。调查数据显示

，5.95%的企业表示2020年企业生产经营状况比2019年好很多，63.09%的企业表示2020年企业

生产经营状况比2019年好一点或持平，仅7.14%的企业表示2020年企业生产经营状况比2019年

差很多。受疫情影响，预计建筑防水行业2020年一季度营收将会明显低于上年同期，但对于

全年影响程度不大，预计二、三、四季度营收应超过上年同期，全年的营收应比上年略有小

幅增长。但是，疫情后由于上游原材料有巨大的涨价压力，预计2020年行业效益具有较大挑

战。疫情对防水建材企业生产经营调查问卷的结果图 
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