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二、说明、目录、图表目录

    雷达气象站是利用气象雷达对有效范围内探测的气象站。天气雷达生成的产品大部分以极

坐标方式储存，同一径向、数值相同的区域用一个扇形环表示。在GIS中呈现时，通常采用栅

格化或者构建矢量多边形的方式处理。前者处理速度快，但放大后会出现抽稀和变形现象；

后者运算量大,但空间定位精确、图像质量高,合并位置相邻的同值扇形环后能大大缩短处理时

间。ArcGis Engine是美国ESRI公司开发的组件库，用于构建嵌入式GIS程序。以天气雷

达CAPPI反射率产品叠加自动气象站雨量为例，介绍了两类资料在GIS中同步显示的方法。天

气雷达的结构有以下一些特点：                                    

①                                    

采用对数中频放大器。它可使输出近似正比于输入信号强度的对数，从而保证变化范围比较

大的云和降水回波强度都能得到相应的显示。                                                    

②                                    

有距离订正。由于接收功率Pr和距离R的平方成反比（见气象雷达方程），经距离订正后便可

直接比较不同距离上的回波的强弱。                                                    

③                                    

具有视频积分处理器（VIP）。由于降水回波信号具有随机起伏的性质，需要把探测范围分成

苦干小区域，对每一个小区域的回波信号进行平均。然后，按回波强度，实现黑白、彩色和

数字分层显示。                                                    

④                                    

定量测定降水的雷达已有实时监测雷达参数设备。                                                    

⑤                                    

先进的天气雷达已由电子计算机控制，并由电子计算机处理气象资料，如降水量、气流速度

等。                            中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国雷达气象站市场前景研究与

市场全景评估报告》共十四章。首先介绍了中国雷达气象站行业市场发展环境、雷达气象站

整体运行态势等，接着分析了中国雷达气象站行业市场运行的现状，然后介绍了雷达气象站

市场竞争格局。随后，报告对雷达气象站做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国雷达

气象站行业发展趋势与投资预测。您若想对雷达气象站产业有个系统的了解或者想投资中国

雷达气象站行业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计数

据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家

统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统

计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告
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