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二、说明、目录、图表目录

    流感疫苗主要分为三价疫苗和四价疫苗，均可预防A（H1N1）和A（H3N2）以及B型两个

株系的Victoria系，四价疫苗还能同时预防Yamagata系。美国GSK、赛诺菲、CSL等公司的四价

流感疫苗先后获批上市，四价流感已经成为美国流感疫苗的主流产品。而我国直到2018年6月

才有首支四价流感疫苗获批上市，未来四价疫苗市占率将成为主流。疫苗事件导致流感疫苗

批签发下降，2019年出现回升。2016年之前我国流感疫苗批签发数量在4000-5000万支左右。

疫苗事件后疫苗监管严格，流感疫苗批签发量出现明显下滑，2018年仅1615万支，2019年回升

至3078万支，仍然处于底部水平。流感疫苗集中度提升，新产品上市后快速放量。疫苗全流

程监管越来越严，生产企业陆续退出，有流感疫苗批签发数据的企业数量从2011年的14家减

少到2019年的6家，行业集中度持续提升。华兰生物四价流感疫苗于2018年获批并实现快速放

量，2019年批签发数量达到836万支，占比约27%。 

2011-2019年10月我国流感疫苗批签发量（万人份） 

 

数据来源：公开资料整理 

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国三价流感疫苗市场深度研究与投资方向研究

报告》共十四章。首先介绍了三价流感疫苗行业市场发展环境、三价流感疫苗整体运行态势

等，接着分析了三价流感疫苗行业市场运行的现状，然后介绍了三价流感疫苗市场竞争格局

。随后，报告对三价流感疫苗做了重点企业经营状况分析，最后分析了三价流感疫苗行业发

展趋势与投资预测。您若想对三价流感疫苗产业有个系统的了解或者想投资三价流感疫苗行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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2017-2018年我国流感疫苗接种率与市场规模测算 

2017-2018年我国流感疫苗接种率与市场规模测算 

年份 剂型 疫苗规格 适应人群（亿人） 疫苗批签发量（万人份） 接种率 平均中标价（元/人份

） 市场规模（亿元） 合计市场规模（亿元） 

2017年 儿童型 0.25ml:7.5?g，2支/人份 0.52 528 10.18% 56 2.95 11.52 

成人型 0.5ml:15?g，1支/人份 2.82 1862 6.60% 46 8.57 

2018年 儿童型 0.25ml:7.5?g，2支/人份 0.52 168 3.24% 56 0.94 10.51 

成人型 0.5ml:15?g，1支/人份 2.82 1279 4.53% 三价46四价118 9.57 

数据来源：公开资料整理 

但鉴于我国连续两年流感爆发，民众对流感预防重要性的认知加深，同时随着生产企业市场

教育的不断深入，我国流感疫苗接种率有望进一步提升。保守假设我国儿童型和成人型流感

疫苗的未来接种率分别达到20%和15%，则疫苗总需求量将达到5300万人份。以三价疫苗计算

，整体市场空间合计25亿元，若未来全部替代为四价疫苗，则整体市场空间将提升至60亿元

。 

我国流感疫苗市场空间测算 

我国流感疫苗市场空间测算 

剂型 适应人群（亿人） 假设接种率 疫苗需求（万人份） 假设全部为三价疫苗 假设全部替代



为四价疫苗 

中标价（元/人份） 市场空间（亿元） 中标价（元/人份） 市场空间（亿元） 

儿童型 0.52 20% 1036 56 5.8 118 12.23 

30% 1555 8.71 18.35 

40% 2073 11.61 24.46 

成人型 2.82 15% 4235 46 19.48 118 49.98 

20% 5647 25.98 66.64 

25% 7059 32.47 83.3 

数据来源：公开资料整理 

3.2.1 2015-2019年我国三价流感疫苗行业市场规模 

3.2.2 2015-2019年我国三价流感疫苗行业发展分析 

3.2.3 2015-2019年中国三价流感疫苗企业发展分析 

3.3 区域市场分析 

3.3.1 区域市场分布总体情况 

3.3.2 2015-2019年重点省市市场分析 

3.4 三价流感疫苗细分产品/服务市场分析 

3.4.1 细分产品/服务特色 

3.4.2 2015-2019年细分产品/服务市场规模及增速 

3.4.3 重点细分产品/服务市场前景预测 

3.5 三价流感疫苗产品/服务价格分析 

3.5.1 2015-2019年三价流感疫苗价格走势 

3.5.2 影响三价流感疫苗价格的关键因素分析 

（1）成本 

（2）供需情况 

（3）关联产品 

（4）其他 

3.5.3 2021-2027年三价流感疫苗产品/服务价格变化趋势 

3.5.4 主要三价流感疫苗企业价位及价格策略 

第四章 我国三价流感疫苗所属行业整体运行指标分析 

4.1 2015-2019年中国三价流感疫苗所属行业总体规模分析 

4.1.1 企业数量结构分析 



4.1.2 人员规模状况分析 

4.1.3 所属行业资产规模分析 

4.1.4 行业市场规模分析 

4.2 2015-2019年中国三价流感疫苗所属行业产销情况分析 

4.2.1 我国三价流感疫苗所属行业工业总产值 

4.2.2 我国三价流感疫苗所属行业工业销售产值 

4.2.3 我国三价流感疫苗所属行业产销率 

4.3 2015-2019年中国三价流感疫苗所属行业财务指标总体分析 

4.3.1 所属行业盈利能力分析 

4.3.2 所属行业偿债能力分析 

4.3.3 行业营运能力分析 

4.3.4 行业发展能力分析 

第五章 我国三价流感疫苗行业供需形势分析 

5.1 三价流感疫苗行业供给分析 

5.1.1 2015-2019年三价流感疫苗行业供给分析 

5.1.2 2021-2027年三价流感疫苗行业供给变化趋势 

5.1.3 三价流感疫苗行业区域供给分析 

5.2 2015-2019年我国三价流感疫苗行业需求情况 

5.2.1 三价流感疫苗行业需求市场 

5.2.2 三价流感疫苗行业客户结构 

5.2.3 三价流感疫苗行业需求的地区差异 

5.3 三价流感疫苗市场应用及需求预测 

5.3.1 三价流感疫苗应用市场总体需求分析 

（1）三价流感疫苗应用市场需求特征 

（2）三价流感疫苗应用市场需求总规模 

5.3.2 2021-2027年三价流感疫苗行业领域需求量预测 

（1）2021-2027年三价流感疫苗行业领域需求产品/服务功能预测 

（2）2021-2027年三价流感疫苗行业领域需求产品/服务市场格局预测 

5.3.3 重点行业三价流感疫苗产品/服务需求分析预测 

第六章 三价流感疫苗行业产业结构分析 



6.1 三价流感疫苗产业结构分析 

6.1.1 市场细分充分程度分析 

6.1.2 各细分市场领先企业排名 

6.1.3 各细分市场占总市场的结构比例 

6.1.4 领先企业的结构分析（所有制结构） 

6.2 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析 

6.2.1 产业价值链条的构成 

6.2.2 产业链条的竞争优势与劣势分析 

6.3 产业结构发展预测 

6.3.1 产业结构调整指导政策分析 

6.3.2 产业结构调整中消费者需求的引导因素 

6.3.3 中国三价流感疫苗行业参与国际竞争的战略市场定位 

6.3.4 产业结构调整方向分析 

第七章 我国三价流感疫苗行业产业链分析 

7.1 三价流感疫苗行业产业链分析 

7.1.1 产业链结构分析 

7.1.2 主要环节的增值空间 

7.1.3 与上下游行业之间的关联性 

7.2 三价流感疫苗上游行业分析 

7.2.1 三价流感疫苗产品成本构成 

7.2.2 2015-2019年上游行业发展现状 

7.2.3 2021-2027年上游行业发展趋势 

7.2.4 上游供给对三价流感疫苗行业的影响 

7.3 三价流感疫苗下游行业分析 

7.3.1 三价流感疫苗下游行业分布 

7.3.2 2015-2019年下游行业发展现状 

7.3.3 2021-2027年下游行业发展趋势 

7.3.4 下游需求对三价流感疫苗行业的影响 

第八章 我国三价流感疫苗行业渠道分析及策略 

8.1 三价流感疫苗行业渠道分析 



8.1.1 渠道形式及对比 

8.1.2 各类渠道对三价流感疫苗行业的影响 

8.1.3 主要三价流感疫苗企业渠道策略研究 

8.1.4 各区域主要代理商情况 

8.2 三价流感疫苗行业用户分析 

8.2.1 用户认知程度分析 

8.2.2 用户需求特点分析 

8.2.3 用户购买途径分析 

8.3 三价流感疫苗行业营销策略分析 

8.3.1 中国三价流感疫苗营销概况 

8.3.2 三价流感疫苗营销策略探讨 

8.3.3 三价流感疫苗营销发展趋势 

第九章 我国三价流感疫苗行业竞争形势及策略 

9.1 行业总体市场竞争状况分析 

9.1.1 三价流感疫苗行业竞争结构分析 

（1）现有企业间竞争 

（2）潜在进入者分析 

（3）替代品威胁分析 

（4）供应商议价能力 

（5）客户议价能力 

（6）竞争结构特点总结 

9.1.2 三价流感疫苗行业企业间竞争格局分析 

9.1.3 三价流感疫苗行业集中度分析 

9.1.4 三价流感疫苗行业SWOT分析 

9.2 中国三价流感疫苗行业竞争格局综述 

9.2.1 三价流感疫苗行业竞争概况 

（1）中国三价流感疫苗行业竞争格局 

（2）三价流感疫苗行业未来竞争格局和特点 

（3）三价流感疫苗市场进入及竞争对手分析 

9.2.2 中国三价流感疫苗行业竞争力分析 

（1）我国三价流感疫苗行业竞争力剖析 



（2）我国三价流感疫苗企业市场竞争的优势 

（3）国内三价流感疫苗企业竞争能力提升途径 

9.2.3 三价流感疫苗市场竞争策略分析 

第十章 三价流感疫苗行业领先企业经营形势分析 

10.1 华兰生物 

10.1.1 企业概况 

10.1.2 企业优势分析 

10.1.3 产品/服务特色 

10.1.4 公司经营状况 

10.1.5 公司发展规划 

10.2 长春所 

10.2.1 企业概况 

10.2.2 企业优势分析 

10.2.3 产品/服务特色 

10.2.4 公司经营状况 

10.2.5 公司发展规划 

10.3 赛诺菲 

10.3.1 企业概况 

10.3.2 企业优势分析 

10.3.3 产品/服务特色 

10.3.4 公司经营状况 

10.3.5 公司发展规划 

10.4 科兴生物 

10.4.1 企业概况 

10.4.2 企业优势分析 

10.4.3 产品/服务特色 

10.4.4 公司经营状况 

10.4.5 公司发展规划 

10.5 江苏金迪克 

10.5.1 企业概况 

10.5.2 企业优势分析 



10.5.3 产品/服务特色 

10.5.4 公司经营状况 

10.5.5 公司发展规划 

10.6 国光生物 

10.6.1 企业概况 

10.6.2 企业优势分析 

10.6.3 产品/服务特色 

10.6.4 公司经营状况 

10.6.5 公司发展规划 

第十一章 2021-2027年三价流感疫苗行业投资前景 

11.1 2021-2027年三价流感疫苗市场发展前景 

11.1.1 2021-2027年三价流感疫苗市场发展潜力 

11.1.2 2021-2027年三价流感疫苗市场发展前景展望 

11.1.3 2021-2027年三价流感疫苗细分行业发展前景分析 

11.2 2021-2027年三价流感疫苗市场发展趋势预测 

11.2.1 2021-2027年三价流感疫苗行业发展趋势 

11.2.2 2021-2027年三价流感疫苗市场规模预测 

11.2.3 2021-2027年三价流感疫苗行业应用趋势预测 

11.2.4 2021-2027年细分市场发展趋势预测 

11.3 2021-2027年中国三价流感疫苗行业供需预测 

11.3.1 2021-2027年中国三价流感疫苗行业供给预测 

11.3.2 2021-2027年中国三价流感疫苗行业需求预测 

11.3.3 2021-2027年中国三价流感疫苗供需平衡预测 

11.4 影响企业生产与经营的关键趋势 

11.4.1 市场整合成长趋势 

11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测 

11.4.3 企业区域市场拓展的趋势 

11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展 

11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势 

第十二章 2021-2027年三价流感疫苗行业投资机会与风险 



12.1 三价流感疫苗行业投融资情况 

12.1.1 行业资金渠道分析 

12.1.2 固定资产投资分析 

12.1.3 兼并重组情况分析 

12.2 2021-2027年三价流感疫苗行业投资机会 

12.2.1 产业链投资机会 

12.2.2 细分市场投资机会 

12.2.3 重点区域投资机会 

12.3 2021-2027年三价流感疫苗行业投资风险及防范 

12.3.1 政策风险及防范 

12.3.2 技术风险及防范 

12.3.3 供求风险及防范 

12.3.4 宏观经济波动风险及防范 

12.3.5 关联产业风险及防范 

12.3.6 产品结构风险及防范 

12.3.7 其他风险及防范 

第十三章 三价流感疫苗行业投资战略研究 

13.1 三价流感疫苗行业发展战略研究 

13.1.1 战略综合规划 

13.1.2 技术开发战略 

13.1.3 业务组合战略 

13.1.4 区域战略规划 

13.1.5 产业战略规划 

13.1.6 营销品牌战略 

13.1.7 竞争战略规划 

13.2 对我国三价流感疫苗品牌的战略思考 

13.2.1 三价流感疫苗品牌的重要性 

13.2.2 三价流感疫苗实施品牌战略的意义 

13.2.3 三价流感疫苗企业品牌的现状分析 

13.2.4 我国三价流感疫苗企业的品牌战略 

13.2.5 三价流感疫苗品牌战略管理的策略 



13.3 三价流感疫苗经营策略分析 

13.3.1 三价流感疫苗市场细分策略 

13.3.2 三价流感疫苗市场创新策略 

13.3.3 品牌定位与品类规划 

13.3.4 三价流感疫苗新产品差异化战略 

13.4 三价流感疫苗行业投资战略研究 

13.4.1 2019年三价流感疫苗行业投资战略 

13.4.2 2021-2027年三价流感疫苗行业投资战略 

13.4.3 2021-2027年细分行业投资战略 

第十四章 研究结论及投资建议 

14.1 三价流感疫苗行业研究结论 

14.2 三价流感疫苗行业投资价值评估 

14.3 三价流感疫苗行业投资建议 

14.3.1 行业发展策略建议 

14.3.2 行业投资方向建议 

14.3.3 行业投资方式建议 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R10/R1005/202107/16-418397.html

http://www.chinairr.org/report/R10/R1005/202107/16-418397.html

