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二、说明、目录、图表目录

    全国生活服务业消费复苏率已达91.5%，相比4月30日的75.9%有较大幅度提升。

    刚刚过去的&ldquo;五一&rdquo;小长假，拉动了&ldquo;吃、住、行、游、购、娱、

健&rdquo;等多个方面的消费，推动着全国服务业走向复苏。受疫情影响严重的商贸服务、餐

饮、旅游等领域的增长明显，正在加速恢复到疫情之前的正常状态。其中，一些省市的餐饮

业已经回到正常时期的90%以上，旅游业恢复到正常时期的80%以上。一些消费需求在经过了

疫情的抑制后在五一期间迎来小爆发。今年五一长假下国内生活服务业的复苏情况                      

             

类别                                    

内容                                                    旅游业                                    一来疫情加速智慧景区的建设，预约旅

游、限流成为标配；二来深度体验式旅游大行其道；第三，疫情也推动着全域旅游项目的建

设。热门景区限流，很多游客分流到新景区、新线路，新景区尤其是乡村旅游迎来了新的发

展契机，客观上增强了旅游业持续健康发展的后劲。                                                    餐饮业                  

                 在疫情影响下，餐馆更加注重卫生，管住原料，管严人员，明厨亮灶，分餐制得到推

广；更加注重服务，尽管服务流程比以往更繁琐了些，但疫情防控始终不松懈；更加注重业

态，线上线下结合是基本，恢复深夜食堂、推广分时段就餐、零售+餐饮多管齐下是常见动作

。                                                    会展业                                    五一&rdquo;节期间，&ldquo;2020湖南车

展&rdquo;如期举行。展会现场，主办者推出了红外测温、人脸识别、实名制入场、大数据分

析等一系列防控手段。观展市民尽管需出示健康码、身份证，完成体温检测、票证检查、安

全检查等一系列程序方可入馆，但并未影响参展热情。近年来，长沙会展千亿产业已成

。&ldquo;2020湖南车展&rdquo;作为长沙克服疫情影响、按下会展产业重启键的第一展、全国

汽车行业第一个恢复的大型室内展会，它的成功举办是疫情防控常态下创新展会模式和形式

的有益探索。                        

    五一假期已经过去，服务业的回暖势头不断加快。近期，为进一步推进新兴服务业的发展

，各地方政府近期密集出台政策，服务业的高质量增长成为各地未来对服务业支持政策的重

点。2020年我国河北省为推进新兴服务业发展印发文件内容                                    

首要任务                                    

重点发展                                    

计划目标                                                    将提高供给质量作为实现服务业高质量发展的首要任务         

                          重点发展现代物流、金融服务、旅游休闲、健康养老、工业设计、文化创意等新

兴服务业                                    计划到2025年，服务业增加值比重达到53%以上，高技术服务业营



业收入占规模以上服务业比重达到45%左右。                        数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国生活服务市场研究与投资方向研究报告》共

十四章。首先介绍了生活服务行业市场发展环境、生活服务整体运行态势等，接着分析了生

活服务行业市场运行的现状，然后介绍了生活服务市场竞争格局。随后，报告对生活服务做

了重点企业经营状况分析，最后分析了生活服务行业发展趋势与投资预测。您若想对生活服

务产业有个系统的了解或者想投资生活服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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