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二、说明、目录、图表目录

    从2004年至2008年，全球手机按键行业以平均每年19%的增长速度向前发展，2008年全球手

机按键产量达15.225亿个，较2007年增长了18.85%。2009年达到17.33亿个。中国是世界上的手

机生产大国，目前占全球手机生产总量的50%以上的份额，居全球第一。其手机按键行业近

年同样取得了长足的发展，2006年中国手机按键产量达4.28亿个，2007年增长到了6.49亿个，

增长了51.60%。进入2008年，由于受全球金融危机的影响，中国手机按键行业需求下降，产

量规模缩小，2008年手机按键产量为7.76亿个，虽比2007年仍有较大幅度的增长，但增幅下降

明显。2009年手机按键产量为7.5亿个。随着金融危机的延伸对实体经济的影响加大，未来中

国手机按键行业产量将不会有太大的变化，以较为平稳的状态向前发展。

    在中国，手机按键市场集中度相对也比较高，前二家生产企业的市场份额约为44%。从国家

统计局的数据来看，2009年初中国以手机按键为第一主营业务的企业中，旭荣电子是第一位

的，其市场份额在30%左右，稳居榜首，比第二名的帝科尤艾乐（天津）电子有限公司多出

了近16%的市场占有率。居于第三位的是青岛美成电子有限公司，市场占有率为7.22%。三箭

电子（厦门）有限公司、新至升塑胶模具(深圳)有限公司、青岛盛林电子有限公司及三箭和

众鼎电子（深圳）有限公司这四个企业的市场占有率都比较接近，在5%-6%之间。

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助手机按键企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中

心等渠道发布的权威数据，以及我中心对手机按键产业的实地调研，结合了行业所处的环境

，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及

政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争

和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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