
2021-2027年中国短视频+

教育市场前景研究与前景趋势报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2021-2027年中国短视频+教育市场前景研究与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R13/R1303/202109/22-428196.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R13/R1303/202109/22-428196.html


二、说明、目录、图表目录

    短视频+教育属于比较新的模式，尚未有明确的定义，广义上的短视频一般指长度在10分钟

以内的视频，本报告所指短视频，单指伴随硬件和软件升级及抖音、快手等发展而兴起的具

有内容精炼化、通俗化、人格化特征的短视频，主要是短视频及综合视频平台上的短视频内

容。

    信息技术的发展也正倒逼教育改革，传统的封闭化、规模化教育，也正向开放化、泛在化

、个性化发展，教育与知识付费的边界更加模糊，本报告认为，知识付费的本质亦是教育，

故本报告所指的教育，亦为广义概念上的教育，涵盖了知识付费的范围。不仅包含早幼教

、K12培训、高等教育、留学培训、语言培训、素质教育、职业教育等传统教育，还包含通识

教育和职业技能提升等。综上，本报告所研究的短视频+教育，是指以精炼、通俗的短视频为

主要形式在短视频或综合视频平台开展的广义上的教育活动

与教育O2O平台不同，短视频和教育的碰撞，是一个自下而上的自发过程，在发展到一定规

模后引起了包括短视频平台、教育机构、MCN机构及更多内容创作者的重视，并发展出了别

具一格的教育生态。2016年，B站就已经有大量的英语学习、专业考试等的视频学习内容，但

以长视频和录播课为主。而以&ldquo;农村包围城市&rdquo;&ldquo;普惠&rdquo;特性迅速走红

的快手，则凭借极低的UGC门槛和秉承&ldquo;普惠&rdquo;算法的特性渗透到城市乡村的每

一个角落，并激发了每一位老铁内心的强烈的表达与展示欲望。正如安德森所说&ldquo;大热

门是供给匮乏的产物&rdquo;，快手突破区域限制对尾市场的触达所产生的范围经济反过来又

进一步激励了内容创造者，这种相互促进的影响在快手上自发衍生出了别具一格的丰饶教育

生态，教育内容随后也成为快

    手、抖音等短视频平台上的重要布局，平台也为内容创作者提供了&ldquo;吸引用户&mdash;

留存/互动&mdash;&mdash;变现&rdquo;的商业化闭环。

    而随着用户和用户时长的转移，教育机构、MCN等机构也纷纷开始了在短视频平台的内容

布局。短视频平台上教育生态的发展 

    2019年短视频+教育付费产品及内容GMV117.5亿元，有望在2023年达到千亿市场规模

    与游戏、聊天等强娱乐性、重过程内容不同，教育类内容的核心价值在于效果的交付，通

过优质短视频/直播内容获得粉丝并建立信任后，进一步通过优质产品及内容出售实现商业化

，成为教育类KOL最主要的商业化渠道。

    2019年通过短视频平台这一渠道成交的教育类产品及内容GMV约117.5亿元，并将保持高速

增长，预计到2023年GMV将过千亿，短视频平台将成为教育类产品及内容的大型电商平台。

此外，由于短视频平台算法加持下的半私域流量属性，众多KOL仍习惯将流量导入到微信/微



博及其他线下渠道，短视频平台作为流量平台还具有更大的但难以量化统计的隐性价值

。2018-2024年中国短视频+教育付费产品和内容GMV及同比增速 

    中国产业研究报告网发布的《2021-2027年中国短视频+教育市场前景研究与前景趋势报告》

共十四章。首先介绍了中国短视频+教育行业市场发展环境、短视频+教育整体运行态势等，

接着分析了中国短视频+教育行业市场运行的现状，然后介绍了短视频+教育市场竞争格局。

随后，报告对短视频+教育做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国短视频+教育行业发

展趋势与投资预测。您若想对短视频+教育产业有个系统的了解或者想投资中国短视频+教育

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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