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二、说明、目录、图表目录

    微创治疗，是近年来医学领域发展起来的一种新治疗手段，代表着医学的新方向。与传统

手术相比，微创治疗具有伤口小、瘢痕细、手术中出血少、术后病人疼痛轻、恢复快等特征

，越来越受到医生、病人的欢迎。

&ldquo;微创、无痛、舒适&rdquo;已成为当今人们追求的医疗理念，而采用微创介入技术治疗

疾病符合这种医疗理念，成为21世纪临床医学发展的趋势，因而微创医疗作为一种崭新的手

术方法，以其迅猛的速度发展壮大起来，手术范围几乎涵盖了心血管、脑血管、癌症、外科

、妇科、耳鼻咽喉科等学科。2015-2019年微创医疗手术器械产值情况 资料来源：中国产业研

究报告网整理

    本研究咨询报告由中国产业研究报告网公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主

要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心

、国家海关总署、知识产权局、中国产业信息网提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了中国微创医疗市场潜在需求与市场机会，报告对中国微创医疗做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国微创医疗发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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