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一、广告曝光次数（Advertising Impression）

二、点击次数与点击率（Click &amp; Click Through Rate）

三、网页阅读次数（Page View）

四、化次数与转化率（Conversion &amp; Conversion Rate）

第四节 网络广告经济效果评估的内容及指标可以概括为

一、网络广告收入（Income）

1、产品销售因素的复杂性
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二、微软将测试网络广告评估新方法
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一、中国网络购物消费者权益问题
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一、&ldquo;网上购物&rdquo;已成为一种时尚和趋势
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