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二、说明、目录、图表目录
第一章 2009-2010年中国主题公园产业运行环境解析 

第一节 主题公园一般环境分析 

一、政治环境 

二、经济环境 

三、技术环境 

四、社会文化环境 

五、自然环境 

第二节 主题公园产业环境分析 

一、产业竞争强度分析 

二、退出障碍和转移成本经济障碍 

三、产业供应方 

四、买方 

五、潜在进入者 

六、替代品 

第三节 2009-2010年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2010年中国宏观经济发展预测分析 

第四节 中国主题公园发展的重要性 

一、中国主题公园建设发展涉及领域 

二、主题公园日益成为城市旅游形象的新名片 

三、《主题公园服务规范》获国家立项 

四、国家限制开发商借主题公园跑马圈地 

五、主题公园对中国旅游业的影响 

第二章 主题公园相关概述 

第一节 主题公园的起源和发展 

一、主题公园的起源 

二、主题公园的历史沿革 

三、主题公园的特点 

四、主题公园的类型 



第二节 主题公园是商业和旅游业结合的产物 

第三节 主题公园产业特性分析 

一、高投入高成本 

二、明显的生命周期性 

三、主题产品衍生产业尚未形成 

四、客源市场集中在国内和亚洲文化圈 

第四节 著名主题公园分布 

一、美洲地区 

二、欧洲地区 

三、亚洲地区 

第三章 2009-2010年国外主题公园产业运行态势分析 

第一节 2009-2010年世界主题公园产业运行概况 

一、全球主题公园业运行环境 

二、全球主题公园一线品牌分析 

三、边缘产业的开发及公私两个部门合作的发展 

四、世界主题公园业对中国主题公园发展的启示 

第二节 2009-2010年世界主题公园产业动态分析 

一、2009年马来西亚计划打造&ldquo;郑和主题公园&rdquo; 

二、2009年新奥尔良开建首个尼克罗定户外主题公园 

三、2010年哈利&mdash;波特主题公园将在美国开园 

四、2012年韩国首尔环球主题公园将正式亮相 

第三节 2009-2010年发达国家主题公园运行探析 

一、英国 

二、日本 

三、美国 

四、澳大利亚 

第四节 世界主题公园发展的成功经验借鉴 

一、选址的重要性 

二、充分展现主题及强调游客参与 

三、娱乐与教育相结合 

四、主题公园与零售业相结合 



五、价格策略多元化 

六、完善的服务系统 

七、经营规模化 

第四章 2009-2010年中国主题公园产业运行态势分析 

第一节 2009-2010年中国主题公园产业运行简况 

一、中国主题公园的发展历程回顾 

二、中国主题公园发展取得的成就 

三、中国主题公园发展特色及区域分布 

四、中国主题公园发展规划 

第二节 中国主题公园与国外主题公园的SWOT分析 

一、优势分析 

二、劣势分析 

三、机遇分析 

四、挑战分析 

第三节 中2009-2010年国主题公园的盈利能力现状分析 

一、中国主题公园四大盈利模式 

二、中国主题公园盈利现状形成的原因 

三、世界著名主题公园的经营对我国主题公园的启示 

四、中国主题公园盈利能力提升的构想 

第四节 主题公园与都市旅游目的地吸引力的互动浅析 

一、都市旅游及都市旅游目的地吸引力分析 

二、主题公园是都市旅游目的地的重要旅游吸引物 

三、主题公园的建设能有效诠释都市旅游目的地独特的文化底蕴 

四、主题公园的良性发展促进都市旅游目的地特色商业发展 

第五节 世博会与主题公园发展的互动影响分析 

一、世博会对主题公园的起源与发展的影响 

二、当今的世博会与主题公园的互动影响 

三、世博会的主题公园化发展趋势 

四、世博会与主题公园关联的实证分析 

五、世博会和主题公园本质的差异 

第六节 2009-2010年中国主题公园体验价值的创造分析 



一、主题公园核心竞争力在于&ldquo;体验价值&rdquo; 

二、体验价值在主题公园经营中的重要意义 

三、影响主题公园体验价值的主要因素分析 

四、华侨城主题公园体验价值的创造模式 

第七节 体验经济时代中国主题公园的服务创新分析 

一、主题公园迎合旅游者对旅游体验的多元化追求 

二、体验经济的涵义及基本特征 

三、主题公园服务内涵与现状分析 

四、体验经济下主题公园服务创新思路 

第五章 2009-2010年中国主题公园的建设新进展 

第一节 主题公园建设应该注意的问题 

一、主题公园的主题 

二、城市人口与规模 

三、城市交通 

四、管理与服务 

五、主题公园的产品 

第二节2009-2010年中国主题公园的建设新进展 

一、云南建成我国一流恐龙文化主题公园 

二、天津滨海航母主题公园全面启建 

三、重庆丰都建设鬼国京都主题公园项目启动 

四、崇明岛拟建中国最大自行车主题公园 

第三节 2009-2010年中国主题公园的建设新项目动态分析 

一、2009年长三角新一轮主题公园建设动态 

二、2009年全球首家国旗主题公园落户中国 

三、2009年环球影城主题公园列入北京重点项目 

四、2009年&ldquo;中国迪斯尼&rdquo;世界主题公园株洲奠基 

五、2009年宁波计划建设梁祝爱情主题公园 

第四节 2009-2010年部分地区主题公园的建设规划 

一、福州建设主题公园的可行性分析 

二、郴州主题公园建设的重要性及条件 

三、三亚天涯海角建设大型实景山水主题公园 



四、安徽合肥拟建动漫主题公园体现本土文化 

第五节 主题公园建设中的景观设计分析 

一、主题公园景观的构成要素 

二、主题公园地形设计 

三、主题公园建筑设计 

四、主题公园植物设计 

五、主题公园小品设计 

第六节 主题公园之景观要素在北方地区的表现浅析 

一、中国主题公园建设热潮概述 

二、主题公园景观要素表现手法 

三、实践案例的分析 

第六章 2009-2010年中国主题公园细分市场探析 

第一节 2009-2010年中国主题公园市场细分领域综述 

一、中国主题公园缺乏可行性研究主题雷同或缺失 

二、主题公园市场细分的必要性 

三、以出游动机为划分标准的市场细分 

四、主题公园细分市场的差异化战略 

第二节 雕塑主题公园 

一、雕塑主题公园的起源 

二、国内外雕塑主题公园简介 

三、雕塑主题公园的公共性分析 

四、2009年内蒙古雕塑艺术主题公园正式开放 

第三节 影视主题公园 

一、影视主题公园的基本概念和现状 

二、中国影视主题公园的起步与发展 

三、华谊将首先在青岛开建电影主题公园 

四、中国影视主题公园面临的问题以及发展前景 

第四节 汽车主题公园 

一、德国汽车城主题公园的景观设计 

二、中国汽车主题公园打造城市新品牌 

三、中国汽车主题公园引资建设的设想 



四、厦门灌口建设汽车主题公园打造城市名片 

第五节 其他主题公园 

一、2009年深圳拟建国内首个山地自行车主题公园 

二、2009年西部最大水上主题公园开园 

三、韶山打造国内最大红色旅游主题公园 

四、2009年辽宁阜新工业遗址主题公园开园 

第七章2009-2010年国内外著名主题公园产业运行浅析 

第一节 迪斯尼乐园 

一、迪士尼乐园简介 

二、迪士尼主题公园发展战略解析 

三、2009年迪士尼主题公园启动全球扩建计划 

四、迪斯尼主题公园成功经营策略 

五、迪斯尼对我国主题公园发展的启示 

第二节 香港海洋公园 

一、香港海洋公园简介 

二、香港海洋公园的发展战略解析 

三、2009年香港海洋公园的发展动态 

四、香港海洋公园的差异化定位战略 

五、香港海洋公园的未来发展 

第三节 华侨城主题公园 

一、华侨城主题公园领航中国主题公园产业 

二、2009年华侨城主题公园第二轮全国布局启动 

三、2009年华侨城&ldquo;欢乐谷&rdquo;跻身世界主题公园产品前八强 

四、华侨城世界之窗主题公园取得良好经济效益 

五、华侨城主题公园开创旅游表演文化产业新模式 

六、2010年华侨城主题公园群年游客数量将突破两千万 

第四节 长隆欢乐世界 

一、长隆欢乐世界简介 

二、长隆游客首破千万跻身世界主题公园前列 

三、2009年国庆长隆主题公园发展势头强劲 

四、2009年长隆海洋主题公园建设项目积极推进 



五、长隆主题公园的营销新思维 

第五节 中华恐龙园 

一、中华恐龙园简介 

二、中华恐龙园发展现状分析 

三、中华恐龙园的产品优势及发展特点 

四、中华恐龙园&ldquo;5+2&rdquo;成功模式的分析及启示 

五、中华恐龙园面临的挑战及开发建议 

第八章 2009-2010年中国主题公园的发展策略研究 

第一节 2009-2010年中国主题公园产业热点问题探讨 

一、主题公园数量多而规模小 

二、主题公园主题不鲜明及重复建设 

三、主题公园收入单一 

四、产品单一且缺乏创新及项目更新速度慢 

第二节 中国主题公园发展的基本理念探析 

一、时代背景下主题公园的价值导向 

二、以大众文化为内涵 

三、以综合效益为目标 

四、以区位组合为关键 

第三节 从规划设计的角度分析主题公园的发展对策 

一、设计目标 

二、设计主体 

三、设计技能 

第四节 从经营管理的角度分析主题公园的发展对策 

一、强化战略管理 

二、在主题公园生命周期各阶段实施不同产营销策略 

三、降低季节性影响 

四、提高员工素质及加强内部管理 

第五节 从宏观调控的角度分析主题公园的发展对策 

一、依据城市（地区）规划约束主题公园的投资建设 

二、旅游主管部门实施严格的审批制度 

三、对重大主题公园的建设给予有力支持 



第六节 中国主题公园文化精致化发展的对策 

一、主题公园文化特色探析 

二、主题开发 

三、精致的规划设计和施工 

四、经营管理 

第九章 2009-2010年中国主题公园竞争力探讨 

第一节 现代主题公园竞争的五大焦点 

一、空间竞争 

二、市场体系 

三、主导品牌 

四、文化内涵 

五、生命周期 

第二节 主题公园企业取得竞争优势的必备要素 

一、准确的主题选择 

二、恰当的园址选择 

三、独特的主题创意 

四、深度的主题产品开发 

五、灵活的营销策略 

第三节 中国主题公园的竞争对策分析 

一、培育核心能力 

二、开展文化经营 

三、构造顾客矩阵 

四、提升品牌形象 

五、推进营销创新 

六、实施战略管理 

第十章 2009-2010年中国主题公园的营销分析 

第一节 2009-2010年中国主题公园营销方式分析 

一、广告 

二、数据库营销 

三、活动策划 



四、网络营销 

第二节 2009-2010年中国主题公园营销中的文化缺失 

一、前期规划 

二、中期管理经营 

三、后期主题公园产品的延续 

四、文化是主题公园营销的灵魂 

第三节 中国主题公园营销流程及推广策略选择 

一、体验营销是主题公园营销的最好选择 

二、主题公园营销的积木流程 

三、强势品牌塑造 

四、新产品开发 

五、主题系列产品开发 

第四节 中国主题公园营销模式的构建 

一、有效的主题定位 

二、激活市场的产品策略 

三、灵活多变的价格策略 

四、推拉结合的促销策略 

第五节 中国主题公园的营销渠道策略分析 

一、营销渠道策略构建概述 

二、销售代理渠道 

三、产品直销渠道 

第十一章 2010-2015年中国主题公园投资前景预测 

第一节 2009-2010年中国主题公园的投资背景 

一、中国掀起新一轮主题公园投资热潮 

二、中国主题公园投资迎来黄金时点 

三、国内消费市场对主题公园投资建设的支撑 

四、国外资本对中国主题公园产业的影响 

第二节2009-2010年中国主题公园投资现状分析 

一、外资、民营和国有资本进入旅游业以主题公园为突破口 

二、2009年中国主题公园投资逆市加速 

三、2009年中国在南非投资建设特色主题公园 



四、中国主题公园存在盲目投资开发现象 

第三节 2010-2015年中国主题公园的投资风险及建议 

一、主题公园的投资开发具有特殊性 

二、中国主题公园经营形势依旧严峻 

三、中国主题公园衍生产品和其他盈利渠道的开发仍处于启蒙阶段 

四、中国主题公园的投资建议 

第四节 主题公园成功开发的因素分析 

一、主题选择与定位 

二、主题公园区位选择 

三、主题创意 

四、主题产品开发与更新 

五、主题公园文化内涵 

第五节 中国主题公园投资开发建设的策略分析 

一、探询市场化商业运作模式 

二、设计全新的游憩方式 

三、树立整合营销传播理念 

四、加快公园经营管理人才的开发 

五、实现多元化的盈利模式 

第十二章2010-2015年中国主题公园的前景趋势分析 

第一节 2010-2015年中国主题公园的前景展望 

一、中国主题公园的市场发展潜力巨大 

二、中国主题公园发展将迎来&ldquo;黄金时代&rdquo; 

三、2010年起中国将进入大型主题公园发展的新时期 

四、中国主题公园进入发展新时期的特点预测 

第二节 2010-2015年中国主题公园未来前景乐观的因素 

一、中国经济发展起决定性因素 

二、旅游业本身 

三、中国旅游业现状还不能适应中国人的需求 

四、政府的导向和民间的取向 

第三节2010-2015年中国主题公园产业新趋势探析 

一、中国主题公园的发展趋势预测 



二、中国主题公园未来的发展格局 

三、中国主题公园未来发展的战略性趋势 

四、未来珠三角主题公园格局将发生变局 
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