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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

    科学技术馆（简称科技馆）是以展览教育为主要功能的公益性科普教育机构。

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国科技馆市场研究与投资前景预测报告》共十四章

。首先介绍了科技馆行业市场发展环境、科技馆整体运行态势等，接着分析了科技馆行业市

场运行的现状，然后介绍了科技馆市场竞争格局。随后，报告对科技馆做了重点企业经营状

况分析，最后分析了科技馆行业发展趋势与投资预测。您若想对科技馆产业有个系统的了解

或者想投资科技馆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1、科技馆是政府为提高公众科学素质服务的社会公共品

2、政府对科技馆的资金投入通过宏观经济循环超额收回



3、科技馆的经营不应脱离科普主业

4、培养和建设多层次的科普供给机制

 

第二章 全球科技馆发展分析

第一节 国外典型科技馆简介
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四、不同规模科技馆的常设展览规划有所不同

五、国外科技馆的展品质量普遍较高

六、不同规模的科技馆对展览内容和环境形式重视程度不同
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3、学科分布还不平衡

二、科技馆常规展览设计

1、围绕主题形成整体设计体系

2、内容选择与观众共鸣

3、建设过程中的创新实践

三、新时期我国科技馆发展对策

四、关于科技馆发展趋势和特点的思考

1、当前我国科技博物馆事业的发展已经拥有了良好的政策环境和社会基础

2、全国科技馆建设出现了整体联动效应，应该引起足够重视

3、当前我国科技馆发展的趋势体现了我国社会文明进步的规律和需求

五、关于科技馆项目规划与选址

1、要合理选址

2、科技馆的建设规模要考虑到今后的发展
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1、加快科技馆建设和改造的步伐，为落实《全民科学素质纲要》提供硬件支撑



2、采取综合措施解决科技馆经费问题
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第五章 我国科技馆所属行业整体运行指标分析

第一节 2016-2020年科技馆经营特点分析
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二、各部门分工协作态势明显
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第二节 2016-2020年科技馆各地区科学普及基本情况统计

1、各类型科技馆情况

2、级别和区域科技馆分布情况

 

第三部分 市场全景调研
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一、科技馆特色产品

二、科普场馆与设施

1、科学技术馆

2、专业自然博物馆

3、科普教育基地

第二节 科技馆细分需求情况

 

第七章 我国科技馆发展模式分析

第一节 科技馆运作模式分析

一、科技馆内容建设框架

二、科技馆内容建设的表现形式

三、科技馆的运作模式

1、科技馆的建设需要政府主导

2、科技馆的内容建设要动员社会力量参与



3、满足公众需求是科技馆发展的不竭动力
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3、科技馆人员素质的提升与科技快速发展之间的矛盾

二、科技馆企业化管理模式分析
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3、与企业互惠双赢，调动企业投资的积极性

4、改革运作模式，加快数字娱乐科技馆建设
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四、2022-2028年科技馆门票价格分析
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第五部分 发展战略研究

第十三章 我国科技馆营销趋势及策略分析

第一节 科技馆营销战略分析
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