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二、说明、目录、图表目录
【报告前言】 

    我国饮水机市场基本上已经形成群雄混战的局面，尤其是 &ldquo;珠三角&rdquo;与&ldquo;

长三角&rdquo;两大兵团。我国的饮水机生产发源并扬名于长三角的浙江，20世纪90年代，中

国第一台饮水机就在此诞生，为今天&ldquo;长三角&rdquo;饮水机行业打拼天下奠定了深厚的

根基。以美的、安吉尔等品牌为代表的&ldquo;珠三角&rdquo;饮水机兵团也逐渐形成。尽

管&ldquo;珠三角&rdquo;水兵团有着先发优势，但&ldquo;长三角&rdquo;水兵团却凭借区域竞

争优势厚积薄发、后发制人，大有赶超&ldquo;珠三角&rdquo;水兵团之势。&ldquo;珠三

角&rdquo;水兵团已占据了行业68％的市场份额，其主要产品和产值，更是以年20％的速度飞

速增长，已大大超过了&ldquo;长三角&rdquo;水兵团。 

    以沁园、美的、安吉尔等企业为代表的饮水机企业占据了国内饮水机市场主要份额。目前

，市场上的饮水机大品牌主要是安吉尔、美的、沁园三家。虽然饮水机市场前景广阔，但现

有大品牌不多，市场竞争主要表现为前三品牌同其他品牌之间的竞争。根据数据显示，2010

年第一季度，我国饮水机市场上安吉尔占据第一的位置，拥有43.2%的占有率，美的以33.4%

的占有率位居第二位，沁园的品牌占有率较去年同期有所下降，以7.6%的占有量位居第三，

浪木以6.1%的占有率排在第四位，格力、奔腾、耐德、华裕、康宝、奇迪紧随其后。 
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