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二、说明、目录、图表目录
    2009年中国旅游市场规模达20亿人次，旅游总收入达1.29万亿元人民币，旅游直接就业人数

达1100万人，旅游业增加值占全国GDP的比重超过4%。但从总体来看，市场主体的低消费是

这一时期的重要特征，当前市场需求呈现出以旅游观光为主、休闲度假逐步增长的态势。中

国旅游业经过30多年的发展，在不断的经验摸索和国际经验学习中，快速成长起来，已经开

始走上转型增效的成熟道路，在不断的实践创新和理论提升基础上实现与国际接轨，成功融

入了世界休闲产业革命的发展大趋势之中。特别是进入21世纪以来，在休闲时代的引领下，

中国开始进入旅游大发展的新时期，涌现了一批新的旅游产业模式和形态，更加推动了旅游

与地方经济发展、社会和谐以及国际化进程,突显出旅游的广阔开发前景和巨大的发展潜力。

目前出现的很多旅游新变化正是休闲旅游时代的具体表现，如投资主体的多元化，旅游产品

的多样化，旅游线路的组合化，旅游服务的精细化，旅游目的地的差异化，旅游经营的标准

化，景区营销的数字化，旅游经济的产业化等等。这些表现进一步催生着旅游新业态的不断

涌现。随着人们收入水平的提高，可自由支配时间的增多，一个休闲时代正在来临。5+2的生

活工作方式，三个黄金假期，不同程度的带薪休假，私家车的普及，高速公路网的建设，时

尚的假日消费，人们的休闲需求不断膨胀，旅游作为休闲的一种方式，也在从单纯的观光向

度假转变，结合了旅游休闲度假与房地产开发的旅游房地产正酝酿着新一轮旅游和地产经济

的兴奋点，成为中国休闲市场和房地产市场消费的新时尚。休闲度假房地产主要是满足城市

居民短期居住，作为置业者第二居所的可售物业，它以满足客户休闲、度假或部分商务活动

需求为主要功能。 

    由于受到金融危机的影响，全球旅游业一度萎缩，经过了14个月连续下降后，2009年年底逐

步出现了复苏的势头，达到了2%的增速，增长势头预计持续至2010年年底。2010年世界旅游

市场将基本维持稳定，中国境外游市场将增长4%，美国将缩减5%，欧洲基本保持不变。亚洲

旅游业将对提振世界旅游市场发挥至关重要的作用。旅游业占经济产出的比重虽然相对较少

，但这却是消费支出意愿的一个重要信号。旅游支出作为大额非必需品消费，可看作经济进

一步恢复的信号。在需求和全球经济的推动下，全球旅游业的回暖之势也将助力全球经济的

复苏。旅游业的发展在增加就业、推动整体经济发展中具有重要的作用。2010-2020年，全球

旅游经济预期年增长率可达到4.4%，在2020年可以提供3亿个工作岗位，占全球总工作职位

的9.2%，产生的GDP相当于全球GDP的9.6%。从长远来看，旅游业通过创造就业机会、推动

全球经济增长方面担当领头羊的角色。 

    2009年，我国旅游业总体保持较快增长，旅游总收入实现较大幅度增长。全年旅游总收入

约为1.26万亿元，比上年增长9%。其中，国内旅游市场持续快速增长，入境旅游市场逐步恢

复，出境旅游市场平稳发展。同时，旅游投资规模大幅增长，企业经营业绩开始回升，旅游



产业对经济社会带动作用进一步加强。随着整个世界经济形势趋向好转，中国的入境旅游人

数将得以回升，尤其是包括欧美市场在内的远距离市场的复苏和部分公务/商务旅游的增长，

有望使中国入境旅游市场停止下滑。国内旅游政策的调整、基础设施的改善和大型节事活动

的举办将进一步促进国内旅游的快速发展。2010年旅游市场形势总体看好：国内旅游市场更

加红火，出境旅游市场更加活跃，入境旅游市场增幅加大。2010年，中国的入境旅游连续下

跌的状况可以扭转，并可望有较大幅度的提升，成为亚太地区新的亮点。 

2009年12月，国务院出台关于加快发展旅游业的意见，明确提出要把旅游业培育成为国民经

济的战略性支柱产业。目前，我国基本上以观光旅游为主，未来各地会在观光旅游的基础上

打造休闲度假产业，从而使旅游更深度发展，产生更多的社会经济效益。这对中国的旅游产

业是一个重大历史机遇，也是对国家的社会经济的发展提供了一个很好的发展方向。2010年

，旅游业总体不会受到大的影响，总体会有一个上扬的趋势。2010年全国国内旅游人数的增

长,将会出现比2008年、2009年更高的增长率，2010年全国国内旅游总花费的增长率不仅有望

超过2009年的16.1%，甚至还可望超过2006年的17.9%，从而以20%左右或更高一些的增幅

与2007年共处&ldquo;十一五&rdquo;时期的最高水平。展望2010及其随后的几年，中国国内旅

游定将迎来它发展的第二阶段，其发展速度将重新迅猛起来。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国房地产业协会、国际景区及主题公园协

会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及度假研究单位等公布和提供的大量资料，结合对度

假相关企业的实地调查，对我国度假行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平

与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了度

假行业的前景与风险。报告揭示了度假市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。 
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