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二、说明、目录、图表目录

    户外伞 ，英文翻译：Outdoor umbrella，由于设计之初主要是给贵族庭院遮阳使用，所以又

称之为庭院伞。观的造型，有效的防晒遮阳效果，廉价的户外商业广告用途更有利于他的不

断推广。

    随着新材料的不断应用、产品设计开发工艺技术水准的提升、产品设计的创新，赋予伞具

全新的概念，伞具的新用途新领域不断的被开发出来。雨伞产品作为休闲消费品的功能逐渐

多样化，款式、花色、材质等不断改进，产品时尚化，以及向礼品伞、广告伞、户外休闲伞

、登山伞、野钓伞、手杖伞、野餐伞、宠物伞等领域的延伸带动了晴雨伞产品消费结构的升

级，满足人们日益丰富的审美需求和生活需要，形成了档次更高、品种个性多样化、消费价

格更高的引致需求。

 雨伞行业发展趋势

                                     1                                    功能化                                    雨伞一直都是作为遮风挡雨和防

晒的用品。在防水和遮阳一些材料的的使用上，经过比较长的时间去研究，现在差不多算是

比较饱和了，要突破可能需要很久，短时间之内应该不会有新的材料吧，因为新材料的广泛

使用受制于成本和技术瓶颈；在雨伞结构的设计上，几乎能够想象的形状都有了，利于防风

的三角形，双层伞，甚至有三层的...，因此，就功能来讲，比的无非是做工和材质。                  

                                 2                                    礼品化                                    中国人因为&ldquo;伞&rdquo;

和&ldquo;散&rdquo;同音，因此不习惯把伞当作礼物吗，但是很多人对雨伞来说已经不抵触了

，所以很多商家送伞的时候，人们还是比较开心的，而且国外倒无此禁忌，于是可以看到外

单的雨伞设计精美，包装漂亮，确实堪为馈赠亲友的礼品。                                                    3                

                   时尚化                                    现在雨伞开始不只是一种普通的日常用品了，有时候也作为

一种时尚用品了。看一看韩国和日本人用的伞，平均一个人日本人有好几把伞，很多人根据

天气、着装来搭配雨伞，此时雨伞变成跟女士的包，帽子和鞋子一样的市场用品，很难想象

一个挎着LV的时尚丽人却拿着一把丑陋的雨伞。                                                    4                                    

促销化                                    雨伞因为价格便宜，实用性强、印刷面积大和流动性强，成为促销品

的一个理想选择。在国内叫做广告伞，很多商家都可以在买某些产品的送广告伞，一般这种

日常东西很多人使用的，一旦使用的时候，广告就开始了，随着国内企业越来越重视营销工

作，这方面的需求一直很大且将长盛不衰。                        

 

    产业研究报告网发布的《2022-2028年中国户外休闲伞市场调查与发展趋势研究报告》共十

二章。首先介绍了中国户外休闲伞行业市场发展环境、户外休闲伞整体运行态势等，接着分



析了中国户外休闲伞行业市场运行的现状，然后介绍了户外休闲伞市场竞争格局。随后，报

告对户外休闲伞做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外休闲伞行业发展趋势与投

资预测。您若想对户外休闲伞产业有个系统的了解或者想投资中国户外休闲伞行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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        广告用途：公司企业户外宣传广告。遮阳伞作为一种现代新颖广告载体，具有流动性大

、色彩鲜艳和良好的视觉效果，其图案设计不受限制、结构可任意选择以及美观耐用、质优

价惠等多种优点，成为企业广告宣传的一种重要形式,遮阳伞具有其它形式广告不可比拟的优

势：

                                     1                                    流动性大                                    遮阳伞具有走到哪里，广告就

做到哪里的优点；                                                    2                                    物美价谦                                    遮阳

伞具有广告投入成本低，制造过程快，消费者印象深等优点；                                                    3           

                        实际用途广                                    遮阳伞具有阴天遮风，雨天避雨，晴天遮阳的功能，

是男女老少不可少的一种日常生活用品；                                                    4                                    广告时

间长                                    遮阳伞的使用寿命长，可对企业进行长期的广告宣传，是一种可靠的广

告方式。                        

 

        可印双面、四面、八面，图像逼真清，永不褪色，是馈赠亲友、佳节庆典、广告促销之

最佳礼品。
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